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A estranha objetividade do valor: trabalho, ideologia e capital no
pensamento de Marx
PINHEIRO ARAUJO, Wécio

Resumo: Em O Capital, Marx nos alertou que a mercadoria tem um carater misterioso que carrega
“sutilezas metafisicas e argicias teologicas”. Este artigo tenta decifrar um pouco desse mistério
buscando decodifica-lo naquilo que denominamos como a estranha objetividade do valor. Para
isso, analisamos a relagdo entre a ideologia e o valor a partir da critica marxiana a mercadoria,
consignada a légica de Hegel. Vemos que o valor se constitui como razio ontoldgica da
mercadoria enquanto produto do processo de trabalho que carrega uma racionalidade imanente,
isto é, um espirito socialmente produzido que se objetiva a medida que ¢é vivenciado pelos
individuos como uma légica social que rege as relagdes nesta sociedade. Isso se da por meio de
“sutilezas metafisicas” na formacio da realidade social marcada por contradicGes estabelecidas
entre, de um lado, o conteddo objetivo das relagoes sociais, e de outro, a forma como essas
relagbes sdo vivenciadas pela consciéncia na sociedade capitalista. Nesta relacdo entre conteudo e
forma, encontramos determinagoes de profundidade ontolégica entre o valor e a ideologia,
enquanto forma social que opera harmonizando as contradi¢oes constituintes da realidade social,
a exemplo do que acontece no trabalho assalariado. A mediagao ideoldgica se pde como uma
progressdo imanente a materializagdo da vivéncia concreta da relacdo entre capital e trabalho no
salario, de maneira a naturalizar a exploracio que se esconde na estranha objetividade do valor
que se realiza na troca de mercadorias. Concluimos que a conexio ontoldgica entre o ser social e
a mercadoria ¢ socialmente ubiqua, precisamente por conta do seu carater ideolégico na formagio
da sociabilidade a partir do processo de trabalho subjugado ao capital.

Palavras-chave: Valor. Ideologia. Trabalho, Capital. Salario.

Abstract: In Capital, Marx warned us that the commodity has a mysterious character bearing
"metaphysical subtleties and theological insights." This article attempts to decipher a little of this
mystery by decoding it into what we call the strange objectivity of value. For this, we analyze the
relation between ideology and value from the Marxian critique of the commodity, consigned to
the Hegelian logic. We see that value is constituted as the ontological reason of the commodity as
the product of the labor process that carries an immanent rationality, that is, a socially produced
spirit that is objectified as it is experienced by the individuals as a social logic that governs the
relations in this society. This is done through "metaphysical subtleties” in the formation of social
reality marked by contradictions established between, on the one hand, the objective content of
social relations, and on the other, the way in which these relations are experienced by
consciousness in capitalist society. In this relationship between content and form, we find
determinations of ontological depth between value and ideology, as a social form that operates by
harmonizing the constituent contradictions of social reality, as in wage labor. Ideological
mediation is seen as an immanent progression to the materialization of the concrete experience
of the relation between capital and labor in wage, in order to naturalize the exploitation that is
hidden in the strange objectivity of the value that is realized in the exchange of commodities. We
conclude that the ontological connection between the social being and the commodity is socially
ubiquitous precisely because of its ideological character in the formation of sociability from the
labor process subjugated to capital.

Keywords: Value. Labor. Ideology. Capital. Wage.
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“O contrario ¢ convergente e dos divergentes a mais bela harmonia.”

Heraclito

Na sociedade capitalista, o carater misterioso da mercadoria se produz sob a determinagao
da contradi¢do em um processo que envolve operagoes ideologicas de profundidade ontoldgica.
No entanto, nio se pode deduzir o fetichismo da mercadoria e suas formas de manifestagdo
meramente a partir de mecanismos ideoldgicos; nem muito menos tornar um fenémeno
equivalente do outro; sio movimentos distintos, embora estabelecem uma interacio complexa,
ineliminavel e pervasiva (pervasive) > A realidade social nesta sociedade.

Nesta analise, buscamos captar algumas media¢oes que compdem a negatividade imanente
a racionalidade conjurada nas contradi¢Ges estabelecidas entre, de um lado, a l6gica social fetichista
da mercadoria decifrada na sua razdo ontolégica (o valor), e de outro, o papel da ideologia na
constituicao da forma como o conteudo das rela¢des sociais fundadas na relacdo entre capital e
trabalho ¢ vivenciado pelos individuos sob esta légica social da mercadoria. Antes de desenvolve-
la em pormenores, elaboramos a questao inicialmente em poucas palavras: a ideologia, no campo
politico, diz respeito a dominagao social; mas essa dominagao decorre de uma razao ontolégica de
carater social e também econémico. Ocorre que, no capitalismo, o trabalho produtivo é subjugado
pelo seu produto invisivel: o valor, e este é a razao ontolégica da mercadoria, seu espirito
socialmente produzido. Todo esse mistério s6 pode ser decifrado no exame das sutilezas da
estranha objetividade de uma forma social central a sociabilidade moderna: a forma do valor
(Wertform).

A dialética deste movimento entre conteudo e forma enquanto momentos que se
suprassumem pode ser assim desenhada: o valor é uma poténcia virtual quanto ao contetdo
material da riqueza social — posto que na constituicao material das mercadorias nao esta presente,
¢ invisivel — porém, como uma virtualidade socialmente produzida ¢é capaz de disparar
determinagdes reais e concretas na forma como este conteudo ¢é vivenciado pelos individuos nas
relagoes sociais sob o cariz das sutilezas metafisicas da mercadoria. Essa costura entre conteudo e
forma ¢ garantida pela mediagdo ideoldgica na constituicao da interacdo entre realidade e
consciéncia na sociedade moderna; ou seja, onde ha distensao e ruptura, a ideologia produz
harmoniza¢ao. Como escreveu Adorno em seus Trés Estudos sobre Hegel: “A historia de uma época
nao é um desenvolvimento harmonico |[...] Apenas a ideologia, que nega o carater antagonico da
sociedade, produz tal harmonia” (2013, p. 167)’. Trata-se de uma esfera profunda (ontolégica) da
realidade, geradora daquelas determinagoes sociais que regem todo o modo de ser na produgao
social da vida humana, como individuo e como sociedade na complexidade do mundo capitalista.

Por sua vez, importa lembrar que o sentido histérico do conceito de ideologia surgir na
modernidade se justifica no fato de que, neste periodo historico, ocorre um movimento de
estranhamento bem mais complexo do que em outros periodos da histéria humana. A partir de

! Cf. HERACLITO, 2012, p. 129.

2 Oriundo do inglés pervasive, o termo “pervasivo” ndo existe no vocabulatio portugués, pelo que o utilizamos como
um neologismo que traduz a concep¢io de algo ou algum processo que esta embarcado na constitui¢ao da realidade
social de forma invisivel para a consciéncia.

3 Na sua Teoria Estética (1988), Adorno também traz uma belissima elaboracdo ao observar que “A contradicdo
testemunha os antagonismos da realidade”; isso nos da uma forte justificativa tedrico-metodoldgica para que, sempre
que buscarmos fazer a critica dessa sociedade, ter em mente que é preciso buscar a dialética da negatividade na
contradicio; ¢ este o conduto de passagem que carrega a mediacdo capaz de desnudar a asticia da forma ideologia.
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Hegel*, Marx oferece as linhas gerais para o acesso ontoldgico capaz de nos permitir alcangar esse
carater obtuso da forma ideologia revelado justamente em demover a consciéncia de que a realidade
humana ¢é produto da sua propria atividade historicamente condicionada e socialmente
estabelecida. Sob o véu da ideologia, o sujeito nao se reconhece enquanto razao ultima e primeira
do seu proprio mundo e, facilmente, tudo aquilo que é produto social e histérico passa a ser
vivenciado como verdades naturais e evidentes.

Marx buscou captar essa questio na particularidade das relagdes sociais constituintes da
sociedade moderna, ao falar do capital e do seu movimento fetichista a partir da mercadoria
enquanto veiculo que carrega uma estranha objetividade, posto que se configura em uma
contradi¢do entre aparéncia e esséncia, que é simultaneamente real e virtual, em uma palavra: o
valor. Em O Capital, encontramos uma critica da ideologia como uma critica do dinheiro de
profundidade ontoldgica em sua génese: a forma do valor (Wertforn) enquanto uma relagao social
viva em suas variadas manifestacGes objetivas (a mercadoria, o dinheiro, o salario, etc.), e que
determina o espirito do mundo moderno na sua expressdo mais poderosa: o capital’. Todas essas
manifestagoes objetivas sao também relagdes sociais que carregam a media¢ao da forma ideologia.
Entrementes, importa recordar que Marx herda de Hegel® a chave heuristica da questio: aquilo que

4 A ontologia hegeliana determina-se pelo homem como ser que por meio da negagio dialética pSe-se em ac¢do no
mundo, em um processo composto de momentos que se negam uns ao0s OUtros, nUM constante € MAtUo suprassumir
(Aufheben). E na negatividade que o trabalho se revela como mediacdo que permite a Marx afirmar este individuo que
se autoproduz como ser social (MARX, 2008, p. 107). A atencio de Marx ¢ atraida pelo fato de que Hegel, ao conceber
“o homem como um processo” (Ibidem, p. 123), toda essa dinamica é marcada por um elemento decisivo que a
caracteriza histérico e socialmente como praxis: a negatividade como mediacio no e pelo trabalho —assim como aponta
Hegel na filosofia do direito quando trata do sistema de caréncias na sociedade civil-burguesa. Sob esta compreensao,
o agir singular ¢ também agir universal a medida que esse individuo integra uma sociedade fundada no processo de
trabalho, na qual trabalha para outros e reciprocamente também depende do trabalho de outros; assim, sdo
estabelecidas relagdes concretas e ineliminaveis dos individuos entre si, e cria-se histoticamente a sociabilidade humana
como sociabilidade no e pelo trabalho. Hegel nos permite compreender o 16gico (das Logische), ndo como o pensamento
légico em si (no sentido epistemoloégico), separado do sujeito, mas como o préprio ser revelado no e pelo pensamento
que se expressa no discurso (/gos): eis a razdo ontoldgica assentada no trabalho, dado que este ser revelado é auto-
atividade historicamente condicionada e socialmente determinada. Para aprofundar um pouco mais a questio, vide
também a nota de rodapé de nimero 6.

5> Como escreveu Marx nos seus Grundrisse: “O capital é a poténcia economica da sociedade burguesa que tudo domina.
Tem de constituir tanto o ponto de partida quanto o ponto de chegada” (2011, p. 60).

¢ O carater social do trabalho ¢ desenhado por Hegel como uma determinacdo fundante da consciéncia na secdo B. A
efetivagao da consciéncia de si racional através de si mesma, da Fenomenologia do Espirito; passagem, em especial, destacada pelo
préprio Marx em uma nota de rodapé dos Manuscritos de 1844 (MARX, 2008, p. 123, nota de rodapé n°. 29) — da
qual extraimos um trecho 7 /Joco da indicacio marxiana em Hegel: “O trabalho do individuo para prover as suas
necessidades, ¢ tanto satisfacdo das necessidades alheias quanto das proprias; e o individuo sé obtém a satisfacdo de
suas necessidades mediante o trabalho dos outros. Assim como o singular, em seu trabalho singular, ja realiza
inconscientemente um trabalho universal como seu objeto consciente: torna-se sua obra o todo como todo, pelo qual
se sacrifica, e por isso mesmo dele se recebe de volta. Nada ha aqui que nido seja reciproco, nada em que a
independéncia do individuo ndo se atribua sua significacio positiva — a de ser para si — na dissolucdo de seu ser-para-
si e na negacao de si mesmo” (HEGEL, 2008, p. 251). A efetivacdo da consciéncia de si sob a razdo (Vernunfl) ocorre
por uma mediacdo estabelecida através da propria consciéncia, mediacdo esta identificada por Hegel na determinacio
social do processo de trabalho. A unido entre o singular e o universal se da pela inferéncia de que o trabalho ¢é sempre
um processo social no qual nao se pode isolar ou separar as partes que o constituem enquanto um todo que se revela
como a razio ontolégica das sociedades humanas. Portanto, em Hegel, a questio encontrada no trabalho que remete
ao conceito de Espirito (Geist) é que neste esta implicito, assim como na Ideia (Idee), a razao (dialética) que opera no
movimento do proprio conceito de trabalho enquanto forma légica que adquire conteddo como racionalidade social
imanente (leia-se: o Espirito) a partir das suas manifestacoes histéricas objetivas, haja vista a Familia, a Sociedade civil,
o Estado e o proprio Direito na filosofia hegeliana; o que se atualiza em Marx no conceito de Capital, que nada mais
¢ do que o Espirito socialmente produzido a partir das relagdes sociais historicamente desenvolvidas a partir do
processo de trabalho na modernidade. Em complemento a esta, vide a nota de rodapé de nimero 11.
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produzimos como realidade deve ser compreendido em termos das suas condi¢des de produgao
simultaneamente subjetivas e objetivas. Todavia, se Hegel focou na consciéncia e suas variadas
figuras historicas mais gerais (a razdo, a ideia, o espirito, etc.), Marx se interessou rigorosamente
pelas condi¢bes de producdo situadas na materialidade do mundo do trabalho enquanto um
momento do desenvolvimento daquela relagao social que dita as regras na economia politica da
sociedade moderna.

Neste contexto, a ideologia ndo corresponde apenas e unicamente a um processo que falseia
ou mistifica a realidade pela idealidade. Na verdade, ¢ mais complexo: a ideologia como forma
socialmente ativa, interfere na produgao da realidade entre o conteudo (razao objetiva) e a forma
(razdo subjetiva), promovendo harmonizagao e naturalizagdio onde fundamentalmente se tem
distensdes compostas entre rupturas e continuidades (contradi¢oes). E essa operag¢ao tem um papel
essencial na reproducdo social do capital — conforme demonstraremos aqui. Desse modo, o
conteudo de uma determinada relagdao social é vivenciado como real, mas de forma que os seus
corolarios negativos estejam afastados, restando assim apenas a pronta e imediata positividade
daquele conteudo para ser vivida de maneira naturalizada. Na pratica, assim ocorre com formas
sociais como o dinheiro ou o salario, quando somente a positividade dessas categorias é emplacada
na forma dos individuos vivenciarem o conteudo das relagdes sociais produzidas a partir do
processo de trabalho subjugado ao capital.

IDEOLOGIA E TRABALHO ASSALARIADO

O trabalho alienado como estranhamento concreto do ser social acerca de si mesmo e
como se manifesta concretamente no trabalho assalariado é emblematico da forma ideoldgica
constituinte da ontologia moderna. E o que veremos daqui por diante ao analisarmos
dialeticamente a contradicao em processo que constitui o movimento real da forma do valor entre
trabalho e capital como situagdo chave da sociabilidade moderna. De maneira sincronica,
tomaremos o salario como amostra fundamental da analise que fazemos entre a ideologia e a forma
do valor na critica da relagao entre capital e trabalho.

Entao, como fica a complexidade da questio em uma relagao fundamental a sociabilidade
capitalista, isto é, o trabalho estranhado socialmente estabelecido sob a propriedade privada na
forma do salario? Vejamos: nao basta que os individuos nio disponham de mais nada além da sua
forca de trabalho, para que estes se submetam ao trabalho assalariado, ¢ preciso também que eles
reconhecam como legitima a realidade social do salario, e assim aceitem vivencia-la concretamente,
sofrendo assim, as implicagoes reais da abstrata virtualidade do valor, que o trabalhador produz,
mas nao tem acesso a este, e constituindo assim uma relagao social de exploragao e dominagao
estabelecida concretamente entre realidade e consciéncia para estes individuos; ou seja, nesta
sociedade, antes de qualquer coisa, o seu modo de ser ¢ ser trabalhador assalariado. Em O Capital,
Marx destaca um aspecto imprescindivel para o nosso argumento:

Nao basta que haja, de um lado, condi¢oes de trabalho sob a forma de capital e,
de outro, seres humanos que nada tém para vender além de sua for¢a de trabalho.
Tampouco basta forga-los a se venderem livremente. Ao progredir a producao
capitalista, desenvolve-se uma classe trabalhadora que por educacio, tradicdo e
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costume aceita as exigéncias daquele modo de producio como leis naturais

evidentes (MARX, 1985, p. 854).

Sendo assim, a classe trabalhadora ndo consegue enxergar, sob o véu da media¢ao fundada
na alienacio’ do trabalho, a forma social e histdrica dessas leis sociais que sdo aceitas como leis
naturais. Logo, o trabalhador internaliza a exploragdo como algo natural e evidente. Eis a
concepgao geral da contradicdo fundante de todo o enviesamento desvelado por Marx entre
realidade e consciéncia na sociedade moderna por meio da forma ideologia.

No capitalismo, produz-se uma trama que se desdobra em uma constelagao de contradigdes
entre forma e conteudo sob a légica social mercadoria. Desse modo, a ideologia, no seu discurso,
¢ contraditoria, mas nao porque unicamente falseia as determinagoes que conformam a totalidade
social; é mais complexo: trata-se de uma unidade contraditéria (dialética) composta entre revelagao
e ocultamento na qual a realidade (aparéncia) se afirma pela sua propria negagao para a consciéncia
em tensao com suas proprias condi¢Oes objetivas (esséncia). E esse processo se constitui por meio
da asttcia da razdo, a medida que o conteudo da racionalidade imanente (razao objetiva) ao
processo de trabalho como criador de valor, em suas relagoes sociais historicamente estabelecidas,
se afirma pela sua propria negagao na maneira como ¢ elaborado na forma da ideia (razao subjetiva)
que realizard a “traducdo” necessaria a vivéncia concreta dessas relagdes pelos individuos entre
capital e trabalho: o salario. Nichols (1981, p.1-2) adverte que, sendo a ideologia responsavel pela
imagem que uma sociedade produz acerca de si e com fins de perpetuar a si mesma, entao:

These representations serve to constrain us (necessarily); they establish fixed
places for us to occupy that work to guarantee coherent social actions over time.
Ideology uses the fabrication of images and the processes of representation to
persuade us that how things are is how they ought to be and that the place
provided for us is the place we ought to have.t.

Nos Manuscritos economico-filosoficos de 1844, Marx cita e endossa Adam Smith para
responder a pergunta “O que é o capital?”, para a qual lemos a seguinte resposta: “O capital é
trabalho armazenado” (2008, p. 40). Porém, nio podemos esquecer que o trabalho sé pode ser
armazenado sob a forma do valor (Wertform). Assim, o capital tem no trabalho a sua substancia. E
o valor ¢ a sua razdo imanente e, portanto, invisivel. O valor habita em todo produto do trabalho
como uma poténcia virtual socialmente produzida, pois ninguém pode enxerga-lo ou toca-lo como
uma coisa em si. A mercadoria é o corpo material que carrega o valor como seu espirito socialmente
produzido a partir do trabalho. A mediacao ideoldgica do trabalho assalariado esta no fato de que,
por meio da forma salario, o trabalho (que produz valor) passa a ser vivenciado ideologicamente
pelo trabalhador como se, por sua natureza, também fosse uma mercadoria (que nao produz valor),

7 Para a questdo da alienagdo em Marx, entre uma constelagio de autores no arco teérico marxista, além de Normas
Geras (1977); ver também um trabalho mais recente, da filésofa alema Rahel Jaeggi, intitulado Alenation: new directions
in Critical Theory (2014).

8 Livre tradugdo do presente autor: “Essas representacbes servem para nos restringir (necessariamente); elas
estabelecem lugares fixos para que possamos ocupat que funcionam para garantir agdes sociais coerentes ao longo das
nossas vidas. A ideologia usa a fabricacdo de imagens e os processos de representacdo para nos persuadir de como as
coisas sao e como deveriam ser, e que o lugar que nos ¢ fornecido é o lugar que devemos tet”.
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que agora assume a denominagao de for¢a de trabalho. Nesta operagao, o trabalho vivo ¢ igualado
ao trabalho morto, o que favorece profundamente a dominac¢ao social capitalista.

Sob a mediacdo da forma ideologia, tudo parece harmonico e evidente no contrato do
trabalho assalariado. Apesar de ser vivenciada todos os dias, a explora¢ao nao ¢é reconhecida como
algo socialmente produzido; nio se revela em sua esséncia social para a consciéncia, pois suas
mediagdes estao interpeladas pela operagao ideoldgica. Os trabalhadores a sentem na pele, mas nao
a vivenciam de forma critica consciente de si; nesta dire¢ao, ¢ como se a exploragao social do
trabalho pelo capital realmente nio existisse, pois, o salario aparece como algo tao natural quanto
justo e inquestionavel na sua forma de ser vivenciado pelos trabalhadores. Por meio da forma
ideologia, o capital garante que, via de regra, ndo se constituam formas de consciéncia critica
predominantes acerca da situagao a qual esta submetido o trabalho nesta sociedade. Por isso,
quando Marx e Engels bradam o afamado imperativo, “Trabalhadores de todo o mundo, uni-vos!”
estao clamando por uma consciéncia critica de si acerca da situagdo do trabalho em sua relagao
com o capital.

b

Ontologicamente, todo este processo implica em uma ruptura entre conteudo e forma na
constituicao do ser social, para a qual, a sutura ¢ operada dialeticamente na forma como o conteido
é vivenciado efetivamente por meio da mediagio ideolégica. A medida que esta sutura ocorre
afastando toda negatividade imanente ao processo de produgdo da realidade, a vivéncia desta
realidade se constitui, em sua progressio imanente entre conteudo e forma, como uma realidade
que abrange suas proprias ficgdes, uma verdade que abrange sua propria falsidade, em uma palavra,
se constitui como ideologia. Logo, o salario, enquanto forma social, recebe da ideologia a sangao
para ser vivenciado como uma realidade natural e evidente; todo e qualquer questionamento
qualitativo sobre este se torna impossivel; afinal, via de regra, os trabalhadores em seus sindicatos
nao questionam o salario no sentido de supera-lo socialmente, mas no sentido apenas de aumenta-
lo quantitativamente. Ideologicamente a légica social da mercadoria prevalece como uma lei
natural, e o capital se consolida em sua dominagao, como se fosse um destino natural da vida
humana.

A COMPLEXIDADE ONTOLOGICO-DIALETICA DO VALOR-DE-TROCA NO
CARATER MISTERIOSO DA MERCADORIA

A complexidade ontolégico-dialética do valor e sua relagado com a forma ideologia é
precisamente o que esta por tras daquilo que Marx aponta como o carater misterioso (#zystische
Charakter) da mercadoria, ou seja, uma presenca virtual que se torna realidade somente a medida
que ¢é vivenciada pelos individuos em suas relagdes concretas. Estamos diante de um movimento
que denominamos de virtualidade real — a partir daqui explicaremos melhor essa situagao.

Em sua investiga¢ao, toda atengao de Marx logo se voltou para a forma do valor (Wertform),
embora, sem jamais dispensar o conteddo na compreensao ontolégico-dialética dessa contradigcao
estrutural estabelecida entre ambos enquanto momentos que suprassumem. A questao estd em
compreender as determina¢des que se escondem no conteddo, exatamente pelos mesmos
elementos por meio dos quais estas podem ser decifradas a partir da forma:
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A primeira vista, a mercadoria parece ser coisa trivial, imediatamente
compreensivel. Analisando-a, vé-se que ela é algo muito estranho, cheia de
sutilezas metafisicas e argucias teolégicas. Como valor-de-uso (Gebrauchtweri),
nada ha de misterioso nela, quer a observemos sob o aspecto de que se destina a
satisfazer necessidades humanas, com suas propriedades, quer sob o dngulo de
que s6 adquire essas propriedades em consequéncias do trabalho humano

(MARX, 1985, p. 79; 2016, p. 46).

Prosseguindo a nossa argumentacao, voltemos literalmente ao comego de toda exposigdo
marxiana: o primeiro paragrafo d’O Capital.

A riqueza das sociedades onde reina o modo de producio capitalista aparece
(erscheinf) como uma “enorme colecdo de mercadorias” (,,ungehenre
Warensammiung®), e a mercadoria individual como sua forma elementar. Nossa
investigacao comega, por isso, com a andlise da mercadoria. A mercadoria é, antes
de tudo, um objeto externo, uma coisa que, por meio de suas propriedades,
satisfaz necessidades humanas de um tipo qualquer. A natureza dessas
necessidades — se, por exemplo, elas provém do estdbmago ou da imaginaciao —
ndo altera em nada a questdo. Tampouco se trata aqui de como a coisa satisfaz a
necessidade humana, se diretamente, como meio de subsisténcia [Lebensmittel,
isto é, como objeto de frui¢do, ou indiretamente, como meio de produgio

(MARX, 2013, p. 113; 20164, p. 3, grifo meu)°.

David Harvey chama aten¢dao de maneira certeira e precisa para o fato de que Marx nio usa
a palavra “aparece” (erschein?)"” por acaso. H4 uma indicacdo que, apesar de Harvey nio entrar neste
mérito, para nés tem profundidade ontoldgica concreta e esclarecedora quanto ao fetichismo da
mercadoria. Vejamos:

A mercadoria é o ponto de partida a priori de Marx: “A riqueza das sociedades
nas quais reina o modo de produgio capitalista”, diz ele, “aparece como uma
‘enorme colecio de mercadorias’, ¢ a mercadoria individual, como sua forma
elementar. Nossa investigacdo comega, por isso, com a analise da mercadoria”.
Mas preste atengdo a linguagem. A palavra “aparece” surge duas vezes nessa
passagem e, evidentemente, “aparece” nao ¢ o mesmo que “é¢”. A escolha dessa
palavra — e fique atento a isso, porque Marx faz um uso abundante dela ao longo
d’O Capital — indica que uma coisa diferente acontece por tras da aparéncia

9 Os termos alemies entre parénteses forame extraidos do texto original, que mesclamos com a traducéo brasileira; os
termos alemies entre colchetes pertencem a traducdo publicada no Brasil. Conforme foi informado no inicio da nossa
exposicdo, recordamos que, sempre quando aparece duas referéncias (AUTOR, DATA) nas citacGes (diretas ou
indiretas) deste trabalho — sobretudo quando se trata de Hegel e Marx —, significa que, para maior aprofundamento da
argumenta¢do conceitual, mesclamos a traducdo em portugués com o texto original, o que, ndo raro, trazemos em
grifo.

10 A tradugdo brasileira publicada na década de 1980 pela editora DIFEL (MARX, 1985), também utilizada sob algumas
ressalvas neste trabalho, bloqueia essa questao ao traduzir erscheint como “configura-se em ‘uma enorme colegio de
mercadorias’...”’; ja a recente tradugdo da editora Boitempo (MARX, 2013), se apresentou mais atenta e fidedigna ao
texto original, trazendo assim o termo “aparece”, mesmo que sem qualquer destaque para essa questio, pelo que, assim
como Harvey, também nio traz a palavra alema erscheint — detalhe que julgamos relevante explorar rapidamente em
nossa exposi¢ao.
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superficial. Somos imediatamente convidados a refletir sobre o que isso pode
significar (HARVEY, 2013, p. 25, grifo meu).

A questao da palavra “aparece” (erscheinf) no primeiro paragrafo de O Capital indica que a
critica da realidade se pretende, claramente filiada a dialética hegeliana e sua consignacio
ontoldgica, posto que apresenta como uma critica da aparéncia (Schein) na busca daquilo que
acontece para além dela, isto é, em uma esfera mediatizada da realidade, que Hegel denominou de
efetividade (Wirklichkeit) ou esséncia (Wesen) em contraste com a esfera fenoménica da Realitit
(“realidade imediata” no vocabulario hegeliano). Importa destacar que a efetividade diz respeito ao
mais concreto, nao por ser o sensivel ou o material, mas, ao contrario, por ser a esséncia (Wesen) e,
portanto, o mais rico de mediagoes entre aquilo que aparece e aquilo que a coisa é para além dessa
aparéncia. O caminho para se comegar essa decodificagao ontoldgico-dialética do fenomeno ¢é a
mediacao (VVermittlung), esta entendida como o negativo que costura a unido entre o universal e
singular sob a inferéncia do particular.

Na sua Logica objetiva (objektive Logik), Hegel alerta que a esséncia (Wesen) corresponde a
efetividade (Wirklichkeit), que possui um sentido diferente e inseparavel daquela dimensao
considerada em sua realidade imediata (Rea/iti?), que diz respeito a aparéncia (Erscheinung). Sob esta
inflexdo, entendemos que Marx (2008) atualiza Hegel'' com a elaboracio do conceito de trabalho
estranhado (entfremdete Arbeif). Ainda em 1844, Marx demonstra que a efetividade (Wirklichkei?) do
trabalho, que detém a propriedade tnica e exclusiva de criar valor, nao corresponde a forma social
(forca de trabalho) que ele assume na realidade imediata (Realitd?) do processo de producao
capitalista. H4 uma distensao de profundidade ontolégica entre, de um lado, o conteido da
racionalidade imanente ao trabalho, e de outro, a forma como esse conteido se constitui como
uma ideia real e concreta a ser vivenciada objetivamente pelos trabalhadores.

O espirito objetivo constituinte do processo de trabalho, sua razao imanente (a capacidade
de produzir valor), sofre de alienacdao concreta ao integrar a relagio com o capital. Todavia, esta

11 [ importante destacar que, no Sistema de Jena, Hegel claramente demonstra enxergar a negatividade concreta no
processo de trabalho na modernidade. Segundo Christopher Arthur, “quando Hegel encontra-se de cara com a
realidade do processo de trabalho moderno, ele vé que o trabalhador recai na escraviddo da natureza e da sociedade”
(2016, p. 205). Portanto, guardadas as devidas propor¢Ges historicas entre ele e Marx, as consequéncias disto para o
trabalhador estio enunciadas por Hegel em algumas das suas expressdes sociais concretas na Filosofia Real
(Realphilosophie) de Jena: “A possibilidade que ele [o trabalhador] preserve sua existéncia... esta subordinada a rede de
oportunidades que se enreda no todo. Assim, um vasto nimero de pessoas estd condenado ao trabalho absolutamente
brutal, insalubre, e incerto nas fabricas, usinas e minas, trabalho que restringe e reduz sua habilidade. Segmentos inteiros
da industria que sustentam uma ampla gama de pessoas repentinamente entram em colapso por causa de uma mudanga
na moda, ou uma queda nos pregos ligada a invengdes em outros paises; e grandes massas sdo abandonadas a pobreza
sem que possam manter-se por si s6s” (HEGEL apud ARTHUR, 2016, p. 205, grifo meu). Estamos diante da
negatividade determinada que a vida social adquire a partir do seu surgimento e do seu desenvolvimento no e pelo o
trabalho na modernidade. Como um produto do trabalho enquanto processo que prové as necessidades de todos, na
troca de mercadorias mediada pelo dinheiro, todo trabalho é socialmente subsumido a forma do valor e o seu
movimento imiscuido, desde a producio até a troca de mercadorias. Se fica evidente que no Sistema de Jena Hegel
percebe a negatividade do trabalho; a questiao é que, mesmo fora dos escritos de Jena, a concepgiao do trabalho em
Hegel também nao se reduz inteiramente a uma elaboragdo “abstratamente espiritual”, como sugeriu Marx. Desde
Aristételes (que opde o trabalho a politica) até Adam Smith — o primeiro a assumir o trabalho em sua generalidade —
o trabalho em Hegel encontra sua elaboragao mais concreta em sentido ontolégico-dialético, isto é, como um concreto
mediatizado, um complexo condensado de avancadas mediagdes constituintes da realidade moderna — sejamos justos,
coisa que Marx ndo deixou de reconhecer reiteradas vezes, embora este provavelmente ndo conheceu os escritos de
Jena. Perdoe o leitor a extensa nota de rodapé, na verdade, em sua tese de doutorado, o presente autor desenvolve em
pormenores essa questio (ARAUJO, 2018).
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alienagao concreta é afastada da consciéncia em sua forma de ser vivenciada (razao subjetiva) como
realidade, deixando esta vivéncia determinada apenas pela positividade da forma salario — no caso
do nosso exemplo, uma forma ideolégica que constitui a realidade da relacio entre capital e
trabalho. Aquilo que no ambito objetivo do trabalho alienado ocorre como alienagao objetiva
(material) por meio do trabalho nio pago, na forma de ser vivenciada subjetivo e objetivamente
pela consciéncia em interagdo com esta realidade, acaba por sofrer uma dupla alienagao, objetiva
(trabalho alienado) e subjetiva na forma ideoldgica (a ideia concreta de salario) enquanto maneira
de vivenciar o conteudo da relagdes sociais estabelecidas entre capital e trabalho.

A contradi¢do constituinte da ruptura causada por essa distensio de profundidade
ontoldgica, se da justamente no fato de que, na realidade do chao de fabrica, por exemplo, apesar
de ser o unico elemento vivo e criador de valor (esséncia e racionalidade imanente desta sociedade),
o trabalho aparece como elemento morto e igualado ao seu produto na forca de trabalho (como se
também fosse uma mercadoria). Ou seja, a partir do modo de produgao capitalista, a realidade é
estabelecida a medida que o trabalho, quando integra o processo produtivo, embora nao o seja, se
afirma como mais uma mercadoria (a for¢a de trabalho) na aparéncia da realidade socialmente
legitimada. Porém, tal afirmagao s6 é possivel por meio da negacao da sua propria esséncia, que é
alimentar a reprodugao do capital com mais valor; assim, o trabalhador nao reconhece com clareza
a sua atividade como criadora de valor, mas apenas como mais uma mercadoria pela qual ele recebe
nada mais que o seu preco na venda ao seu empregador por meio de um harmonioso contrato
denominado ideologicamente (objetivamente e subjetivamente) de salario. Este corresponde a uma
forma (razao subjetiva) que adquire o contetdo (razio objetiva) da relacdo entre capital e trabalho
no sentido de afastar a negatividade da exploracdo, e entdo deixar toda realidade como algo
harmonico, natural e positivo para o trabalhador que vivencia esta relagdao social apenas por meio
da forma salario: uma ideia real e concreta que se constitui como processo ¢ unidade entre, de um
lado, a racionalidade imanente (o valor) ao conteudo da relagao entre capital e trabalho, e de outro,
a forma (razao subjetiva) como esta relacio é vivenciada ideologicamente em sua realidade.
Vejamos o que diz Marx:

Tomemos, ainda, duas mercadorias, por exemplo, trigo e ferro. Qualquer que
seja a sua relacdo de troca, ela é sempre representavel por uma equagio em que
uma dada quantidade de trigo é igualada a uma quantidade qualquer de ferro, por
exemplo, 1 quarter de trigo = a quintais de ferro. O que mostra essa equagio?
Que algo comum de mesma grandeza existe em duas coisas diferentes, em 1
quarter de trigo e em a quintais de ferro. Ambas sido, portanto, iguais a uma
terceira, que, em si mesma, nao é nem uma nem outra. Cada uma delas, na medida
em que ¢ valor de troca, tem, portanto, de ser redutivel a essa terceira. [...] 0s
valores de troca das mercadorias tem de ser reduzidos a algo em comum, com
relacdo ao qual eles representam um mais ou um menos. Esse algo comum nio
pode ser uma propriedade geométrica, fisica, quimica ou qualquer outra
propriedade natural das mercadorias (MARX, 2013, p. 115, grifo meu).

Novamente, Harvey nos traz um esclarecimento pertinente e indispensavel ao
desenvolvimento da nossa argumentagao:

“Esse algo comum”, argumenta Marx, “nio pode ser uma propriedade
geométrica, fisica, quimica ou qualquer outra propriedade natural das
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mercadorias”. Isso leva a uma mudanga significativa no argumento. Marx é
descrito em geral como um materialista empedernido, se ndo fundamentalista.
Tudo tem de ser material para que seja validamente considerado real, mas ele
nega que a materialidade das mercadorias seja capaz de nos dizer alguma coisa
sobre aquilo que as torna comensuraveis (2013, p. 27, grifo meu).

Vemos como em Marx, surge uma “metafisica” da mercadoria decifrada pela analise critica
do valor, que revela, a exemplo do que Harvey destaca como “Esse algo comum”, o terceiro
elemento: a particularidade da logica social da mercadoria no seu desenvolvimento histérico chegou
a um estagio na modernidade no qual, na costura da unido entre o universal (o trabalho) e o singular
(o individuo), se produz uma nova universalidade que assume o lugar do trabalho, subsumindo-o
a medida que o reduz a um momento do seu préprio desenvolvimento no qual consolida essa
universalidade concreta como o Espirito do mundo moderno em uma determinada relagao social:
o capital. A volta estranha de todo esse evolver se da no fato de que, apesar de ser 0 movimento
criador do valor — esséncia das relagdes sociais capitalistas —, o trabalho deixa de ser o processo
determinante das relagGes sociais nesta sociedade, passando a ser subjugado e determinado pelas
formas que assume o seu proprio produto (o valor, a mercadoria, o dinheiro) como uma relagao
social totalizada ao longo da histéria no capital; somente assim esta sociedade pode ser chamada
de sociedade capitalista, o que se justifica no fato de que o trabalho e todos os demais processos
socials estao subjugados ao capital enquanto relagao social dominante.

Nesta sociedade, aquilo que no valor enquanto contetido das relagdes sociais ¢ vivenciado
na aparéncia (Schein) do cotidiano da realidade imediata na mercadoria, na esséncia (Wesen), que é o
trabalho, se afirma por meio da negac¢do da sua propria efetividade (Wirklichkei?), o fato deste ser o
movimento criador do valor. O conceito hegeliano de razao imanente ao conteudo das relagoes
sociais denominado como espirito (Geis?)'? traz uma poética esclarecedora A questdo e se mostra
presente em toda a elaboracao marxiana, pois temos que nessa dinamica fantasmagorica, toda e
qualquer relacio ('erhdlmis) social s6 se materializa por meio da interagao entre dois lados:
conteudo e forma. Sob a perspectiva dialética, o espirito (razdo imanente) é produto social de
estranha objetividade, posto que ¢ algo real, mas que s6 se manifesta objetivamente quando se
realiza em uma relagao social como interagao entre conteudo e forma, porém, em si mesmo, nao ¢
nem uma coisa nem outra. Essa movimentagdo se comporta como uma virtualidade que se
constitui real no movimento a partir do qual conteido e forma se pdem como momentos que se
suprassumem na constituicao dos fenémenos em suas manifestagcdes objetivas e subjetivas. Essa
misteriosa dinamica se esclarece a medida que seguimos Marx na analise dos conceitos de valor-
de-uso (Gebrauchtweri) e valor-de-troca (Tauschwert) apresentados ja desde o primeiro capitulo d’O
Capital, e como ele faz a critica destes dirigida a economia politica. Vejamos:

A economia politica analisou, de fato, embora de maneira incompleta, o valor e
sua magnitude, e descobriu o contetido que ocultam. Mas nunca se perguntou
por que ocultam esse conteudo, por que o trabalho é representado pelo produto
do trabalho e a duracio do tempo de trabalho pela magnitude desse valor.

12 Quanto ao espirito (Geisi), se para Hegel se trata de uma figura ontolégica geral que ele examina ao nivel do
movimento légico da ideia (Idee), mesmo que de maneira concreta de acordo com a légica dialética; para Marx, o foco
esta no trabalho simultaneamente como processo e resultado na producio das condi¢oes materiais de existéncia; porém
ndo apenas enquanto conteudo, mas sobretudo na forma como esse conteddo é vivenciado nas relagdes sociais situadas
no solo real da histéria, onde esta o operario no chao da fabrica (de onde Hegel manteve certa distancia) submetido a
uma jornada de trabalho compulséria e a alienacdo concreta da riqueza que produz (o mais valor).
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Férmulas que pertencem, claramente, a uma formacio social em que o processo
de producio domina o homem e ndo o homem o processo de produgio, siao
consideradas pela consciéncia burguesa uma necessidade tio natural quanto o
proprio trabalho produtivo. Por isso, ddo as formas pré-burguesas de producao
social 0 mesmo tratamento que os santos padres concedem as religides pré-
cristds. A polémica monétona e estulta sobre o papel da natureza na criagdo do
valor-de-troca, além de outros fatos, demonstra que uma parte dos economistas
esta iludida pelo fetichismo dominante no mundo das mercadorias ou pela
aparéncia material que encobre as caracteristicas sociais do trabalho. Sendo o
valor-de-troca uma determinada maneira social de exprimir o trabalho
empregado numa coisa, ndo pode conter mais elementos materiais da
natureza do que uma cotagdo de cimbio. A forma mercadoria é a mais geral
e elementar da produgio burguesa, razao por que surgiu nos primérdios, embora
nao assumisse a maneira dominante e caracteristica de hoje em dia. Pela mesma
razdo parece ainda relativamente facil penetrar em seus atributos fetichistas. Nas
formas mais desenvolvidas se desvanece essa aparéncia de simplicidade. [...] Até
hoje nenhum quimico descobriu valor-de-troca (Tauschwert) em pérolas
ou diamantes. Os economistas que descobriram essa substincia quimica e
blasonam profundidade critica acham, entretanto, que o valor-de-uso
(Gebrauchtwerd) das coisas nio depende de suas propriedades materiais, e que o
valor (Werj), ao contrario, ¢ materialmente um atributo das coisas. O que lhes
robustece a opinido ¢ a circunstancia peculiar de que o valor-de-uso se realiza
para as pessoas sem troca, por meio da relagdo direta entre a coisa e a pessoa,
enquanto o valor s se realiza através da troca, isto é, por meio de um processo
social (MARX, 1985, p. 89-93; 2016, 57-63, grifo meu).

Elaboramos a questao da seguinte maneira: entre aparéncia e esséncia, a forma do valor
(Wertform) se constitui como uma contradi¢ao em processo de estranha objetividade que nao pode
ser reduzida, nem a materialidade, nem a pura determinacao aérea; a estranheza da sua objetividade
ocoftre como um movimento de virtualidade real entre materialidade e idealidade, em suma: o valor
¢é simultaneamente real e virtual.

A VIRTUALIDADE REAL DO CAPITAL: A ESTRANHA OBJETIVIDADE DA
FORMA DO VALOR ENTRE O VALOR-DE-USO E O VALOR-DE-TROCA

E no valor-de-troca que mora todo o mistério; e este se trata inicialmente de uma “presenca
virtual” imanente, isto ¢, N30 estd nas coisas em suas propriedades materiais, mas se realiza nas
relagoes decorrentes da interagao entre os individuos e as coisas enquanto produtos do trabalho na
sociedade capitalista. Isso é o que denominamos de uma nao-presenga ou uma poténcia espiritual
em sentido hegeliano; reiteramos: uma nao-presenca se refere dialeticamente a uma presenca que
se afirma pela sua prépria negacao na realidade imediata (aparéncia), ou o real que em si é apenas
virtualidade e, portanto, depende de outra esfera de realidade, esta mediatizada (esséncia), para se
realizar objetivamente. A estranha objetividade do valor esta no fato de que, se por um lado este
se mantém sob uma dimensao de virtualidade como algo que nao aparece nem ¢ tangivel, por
outro, ¢ vivenciado como algo real em suas determinagdes concretas sob a logica social da
mercadoria, que é parida em uma relagcao social que se nutre da exploragao do proprio trabalho na
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produgao das mercadorias que tornam possivel a vida humana nesta sociedade. A este movimento
denominamos de virtualidade real. Prossigamos ainda no primeiro capitulo d’O Capital:

As mercadorias vém ao mundo na forma de valores de uso ou corpos de
mercadorias, como ferro, linho, trigo etc. Essa é sua forma natural originaria.
Porém, elas s6 sio mercadorias porque sio algo duplo: objetos uteis e, 20 mesmo
tempo, suportes de valor. Por isso, elas s6 aparecem como mercadorias ou s6
possuem a forma de mercadorias na medida em que possuem esta dupla forma:
a forma natural ¢ a forma de valor. A objetividade do valor das mercadorias
¢ diferente [...], na medida em que nio se sabe por onde agarra-la.
Exatamente ao contririo da objetividade sensivel e crua dos corpos das
mercadorias, na objetividade de seu valor nio estd contido um udnico atomo de
matéria natural. Por isso, pode-se virar e revirar uma mercadoria como se queira,
e ela permanece inapreensivel como coisa de valor [Wertding]. Lembremo-nos,
todavia, de que as mercadorias possuem objetividade de valor apenas na medida
em que 530 expressoes da mesma unidade social, do trabalho humano, pois sua
objetividade de valor ¢ puramente social e, por isso, é evidente que ela sé pode
se manifestar numa relacio social entre mercadorias (MARX, 2013, p. 125, grifo
meu).

Como pode Marx falar em objetividade sem esta conter “um tnico atomo de matéria’?
Objetividade sem materialidade? E possivel? Para dar conta desta contradigao, elaboramos o
conceito de virtualidade real como um movimento de profundidade ontolégica, justamente para
tentar captar a complexidade dessa questio conforme desenhada por Marx. Vejamos: o valor se
revela como uma forma social portadora dessa estranha objetividade que, em si mesma, nao esta
em lugar algum no espago, porém, a0 mesmo tempo, se faz presente em todo o processo social de
troca das mercadorias, como uma razao imanente, um espirito socialmente produzido; aquilo que
denominamos como uma nao-presenga que se revela enquanto virtualidade (razao objetiva) na
esfera do conteudo material dos produtos do trabalho, mas que se torna real na forma como ¢
vivenciada (razdo subjetiva) pelos individuos nas relagbes sociais. Essa dinamica da virtualidade
real revela o astuto movimento da razao imanente em todo o processo (o que Hegel chamou de
Geist, ou espirito).

O wvalor-de-troca requer um veiculo material justamente porque, obviamente nao tem
materialidade propria; é algo real, mas que nao existe per se; é virtualidade que, para adquirir
existéncia concreta, precisa da vivéncia realizada no e pelo sujeito consciente sob a mediagao da
ideia como processo e unidade, isto é, em sua concepcao dialética, que nio pode ser entendida
apenas como representac¢ao, mas sobretudo como forma do sujeito vivenciar o conteudo objetivo
das relages sociais. E esse movimento se realiza como interacio entre, de um lado, o contetdo
das relagdes sociais estabelecidas, e de outro, a forma como essas relacbes sio vivenciadas na
realidade pratica da vida em sociedade. Neste contexto, o valor-de-troca adquire um carater
misterioso precisamente porque € espirito socialmente produzido enquanto razao imanente que se
constitui como virtualidade real: ndo é algo dado no imediato; nao pode ser reduzido a
materialidade ou as propriedades materiais de coisa alguma. O valor-de-troca é real, mas nio esta
presente materialmente no produto do trabalho, por isso, jamais algum quimico encontrou valot-
de-troca em pérolas, diamantes ou qualquer outra mercadoria, como destaca a fina ironia marxiana.
Em termos gerais essa estranha objetividade é decifrada ontologicamente, a saber: o valor ¢é
virtualidade semovente enquanto raziao imanente (espirito socialmente produzido) em seu
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conteudo, mas que se sO torna real e se realiza na forma como esse contetudo é vivenciado objetivo
e subjetivamente pelo ser social.

Niao obstante, o valor-de-uso, que se manifesta na materialidade do produto do processo
de trabalho, enquanto “veiculo material do valor-de-troca”, carrega-o como uma dimensao de
virtualidade real enquanto razao imanente ao conteudo do trabalho objetivado na mercadoria; e é
na forma que o valor-de-troca se realiza objetivamente a medida que ¢ vivenciado pelos individuos
por meio das relagdes sociais, a exemplo do ato de compra e venda enquanto um processo social
concreto, ou seja, a troca. No entanto, este processo nao se reduz a troca de mercadorias, na
verdade, temos uma complexidade crescente a medida que partimos para analisar a sociedade como
um todo, pois este movimento (fundado no trabalho), se estende na forma de determinagoes para
todo o resto da totalidade social compondo complexas mediagoes entre realidade e consciéncia. E
precisamente aqui que age a ideologia por meio da ideia enquanto forma ontologico-dialética da
consciéncia vivenciar o conteiddo que constitui a sua realidade como produto da sua prépria
atividade (o trabalho).

O valor-de-uso s6 se realiza com a utilizacdo ou o consumo. Os valotes-de-uso
constituem o conteudo material da riqueza, qualquer que seja a forma social dela.
Na forma de sociedade que vamos estudar, os valores-de-uso sio, 20 mesmo
tempo, os veiculos materiais do valor-de-troca. O valor-de-troca revela-se, de
inicio, na relagdo (Verhéltnis) quantitativa entre valores-de-uso de espécies
diferentes, na propor¢io em que se trocam, relagdo que muda constantemente
no tempo e espago. Por isso, o valor-de-troca parece algo casual e puramente
relativo, e, portanto, uma contradicdo em termos, um valor-de-troca inerente,
imanente a mercadoria. [...] Evidencia-se isto com um simples exemplo
geométrico. Para determinar e comparar a area dos poligonos, decompomo-los
em triangulos. O préprio tridngulo pode converte-se, também, numa expressio
inteiramente diversa de sua figura visivel — a metade do produto da base pela
altura. Do mesmo modo tem os valores-de-troca de ser reduziveis a uma coisa
comum, da qual representam uma quantidade maior ou menor. Essa coisa
comum nao pode ser uma propriedade das mercadorias, geométrica, fisica,
quimica ou de qualquer outra natureza. As propriedades materiais s interessam
pela utilidade que dio as mercadorias, por fazerem destas valores-de-uso. PGem-
se de lado os valores-de-uso das mercadorias, quando se trata da relagdo
(Verhiltnis). |...] Como valores-de-uso, as mercadotias sio, antes de mais nada,
de qualidade diferente; como valores-de-troca, sé podem diferir na quantidade,
ndo contendo portanto nenhum atomo de valor-de-uso. Se prescindirmos do
valor-de-uso da mercadoria, s6 lhe resta ainda uma propriedade, a de ser produto
do trabalho. Mas, entido, o produto do trabalho ja tera passado por uma
transmutacio. Pondo de lado seu valor-de-uso, abstraimos, também, das formas
e elementos materiais que fazem dele um valor-de-uso. Ele nido é mais mesa, casa,
fio ou qualquer outra coisa util. Sumiram todas as suas qualidades materiais.
Também nio é mais o produto do trabalho do marceneiro, do pedreiro, do
fiandeiro ou de qualquer outra forma de trabalho produtivo. Ao desaparecer o
carater util dos trabalhos neles corporificados, desvanecem-se, portanto, as
diferentes formas de trabalho concreto, elas ndo mais se distinguem umas das
outras, mas reduzem-se, todas, a uma unica espécie de trabalho, o trabalho
humano abstrato. |...]| Na prépria relagio de permuta das mercadorias, seu valor-
de-troca revela-se, de todo, independente de seu valor-de-uso (MARX, 1985, p.
42-45, grifo meu).
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Em nota de rodapé a esta citagao acima, para corroborar o fato de que nio ha um valor-
de-troca materialmente intrinseco a mercadoria enquanto objeto produto do trabalho, Marx cita
Nicholas Barbon na sua obra A Discourse on coining the new money lighter, de 1696": “Nada pode ter
valor-de-troca intrinseco”. Por isso dizemos que o valor-de-troca é uma imanéncia virtual na forma
de razao imanente aos processos de producio e de troca de mercadorias como uma relagao social
viva, e nao um aspecto material intrinseco a mercadoria enquanto coisa. A forma do valor nao esta
presente na constituicdo material da mercadoria, mas se realiza somente como uma relacao
(Verbdltnis) a medida que é vivenciado pelos individuos como uma contradi¢io em processo na
qual, aquilo que ¢ virtual ao nivel do conteudo, se torna real na forma de ser vivenciado na
constituicao daquilo que estes mesmos individuos reconhecem como realidade. A dialética esta no
fato de que, mutuamente, um lado se afirma para o outro por meio da sua propria negacao.

Neste sentido, apesar das profundas diferencas entre os conceitos e da intrigante e
ineliminavel interacao entre eles, assim como “o valor-de-uso s6 se realiza com a utilizagdo ou o
consumo” (1985, p. 42) — como diz Marx —, também o valor-de-troca se trata de uma relagdo que
s6 se realiza na imediatez do ideoldgico ato de compra e venda revelado enquanto a forma primacial
de vivenciar o conteudo das relagdes sociais na sociedade capitalista; comprar e vender ¢ a unica
religido realmente universal no mundo moderno. Portanto, o valor-de-troca s6 pode ter sua
efetividade (Wirklichkeif) revelada para além da aparéncia e do imediato palpavel nas propriedades
materiais da mercadoria que a definem como coisa util (valor-de-uso), isto ¢, a efetividade se da
como uma verdade mediatizada enquanto um condensado de mediagdes entre aquilo que aparece
(erschein?) e aquilo que o valor-de-troca ¢ para além do aparecer, em sua esséncia (Wesen): trabalho
humano abstrato — como definiu o préoprio Marx. O valor é razio imanente aos produtos do
processo de trabalho enquanto espirito socialmente produzido por este mesmo processo, e que se
movimenta (da sua producao até a sua realiza¢ao) sob uma dinamica complexa que denominamos
de virtualidade real.

E nitido o peso do conceito de Verhiltnis (“Relacio”) em toda a analise marxiana. . este
que desvenda o sentido dinamico das “sutilezas metafisicas” da forma mercadoria na sociedade
capitalista. A nossa argumentaciao aqui apenas requalifica este conceito como intera¢ao; nao
significa substituir relagdo por interacao, mas atualizar a primeira concepg¢ao pela sua ampliagao
qualitativa com a agrega¢ao da segunda. E como interagdo, a relacio é compreendida, nio como
dois lados estaticos sob uma determinidade mecanicista e unilateral de causalidade dura, mas, ao
contrario, como um movimento entre momentos que se suprassumem; e isto significa que
interagem, isto ¢, que o movimento de um lado repercute no movimento e no estado do outro,
constituindo-se em uma complexa totalidade viva e semovente, posto que sua dinamica é social,
pois envolve individuos concretos em suas relagdes sociais, como diz o proprio Marx, trata-se de
uma “relagdo que muda constantemente no tempo e no espaco” (MARX, 1985, p. 43); um
movimento ininterrupto e frenético na constituicdo concreta da relacio entre realidade e
consciéncia perpassado pela forma do valor e fortemente determinada pela astdcia da razao sob a
forma da ideologia.

Fica claro como o movimento légico do conceito de valor-de-troca nao é uma coisa, mas
se trata de interagao, assim como definimos: uma relacao social viva que se move entre momentos
que se suprassumem. Esta interagao é apresentada desde o primeiro capitulo d’O Capital, de acordo
com a légica dialética do espirito enquanto razao objetiva, e também da ideia enquanto razao
subjetiva (forma de vivenciar o conteddo no qual esta presente virtualmente a razao objetiva
enquanto espirito). E este movimento entre essas diferentes esferas de realidade (Rea/ita?) é que faz

13 Cf. MARX, 1985, p. 43, nota de rodapé n° 7.
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da critica marxiana a economia politica, por defini¢ao, uma critica a ideologia de carater ontolégico-
dialético.

Para decifrar a estranha objetividade do valor das mercadorias, Marx articula o nervo
racional da negatividade dialética que se constitui na mediagio como o negativo conjurado na
contradi¢ao, a saber: o duplo significado do Awfheben (suprassumir) colhido em Hegel. Explicamos:
enquanto objeto util em sua materialidade, o valor em sua nio-presenca (como razao imanente ou
espirito), se afirma no valor-de-uso pela sua propria negagao, isto é, se move na contradi¢do em
processo que denominamos de virtualidade real, posto que esta ali e a0 mesmo tempo nao esta,
constituindo-se assim como uma nao-presenca; a0 mesmo tempo, neste processo de interaciao
social simultanea, o valor-de-uso é dispensado no movimento do valor-de-troca, que “se esconde”
a medida que se realiza como uma relagao social entre mercadorias, a qual é vivenciada pelos
individuos sob a mediacio ideoldgica, fazendo assim surgir o fenomeno que Marx denominou de
fetichismo: o sujeito ja nao se reconhece mais como criador de toda essa realidade, que agora
adquiriu autonomia diante dele, como se fosse algo naturalmente dado, como se fosse um Outro
que determina a sua vida.

Sob a perspectiva ontoldgico-dialética, concluimos que a forma mercadoria tem na
ideologia um modo peculiar de se replicar concretamente por meio da penetracio mediatizada nos
processos de intera¢do entre realidade e consciéncia nos individuos em sociedade, sob
determinagdes paridas na lei do valor, como explica Dussel:

As pessoas se “socializam” apenas no intercambio de coisas [...]. A “lei do valor”
rege a sociabilidade humana. O individuo foi subsumido na totalidade do capital
e se lhe atribuem duas fungdes: a produgio de mercadorias e a sua compra. Fora
da fabrica e do mercado, o0 homem retorna a seu isolamento abstrato, 4 sua
soliddao improdutiva (2012, p. 337).

A ideologia entra em campo e produz uma vivéncia real e legitima, por isso é tao poderosa
quanto astuciosa, tendo em vista que nao falha, pois, enquanto mediagao, ela se mostra como uma
progressao imanente a constituicio da proépria realidade, e que, ao invés de apenas falsear o real,
ao contrario, abrange sua propria “falsidade” na certeza sensivel da sua verdade imediata que se
apresenta como pronta para ser vivida. Em sua dinamica profunda (ontolégica) na constitui¢ao do
ser social, a virtualidade real ocorre justamente por meio destas astuicias e sutilezas da propria razao
humana que, no plano da consciéncia (e da ideia) “se esconde” nos produtos da sua atividade
consciente objetiva, posto que nao aparecem de imediato ao nfvel do conteddo material (no que
temos a nao-presen¢a da virtualidade real), mas se realiza na forma como esse conteudo é
vivenciado enquanto uma relagao social — a realidade efetiva, que Hegel denomina de Wirklichkeit
(ou efetividade) e que corresponde a esseéncia (Wesen). Esse ¢ o movimento que denominamos de
virtualidade real, repleto de ciladas, e que constitui ontologicamente a razao de ser da forma
ideologia entre trabalho e capital; sua trama ontolégica.

Ocorre uma operagao ideoldgica por tras do fato de que, embora a riqueza na sociedade
capitalista apareca como uma “enorme colecao de mercadorias”, na forma como esta realidade ¢
vivenciada pela consciéncia situada nos individuos concretos, o ser social permanece
profundamente dividido entre rupturas e continuidades (contradigdes) na constituicio daquilo que
efetivamente é em sua totalidade, apesar de aparecer como uma realidade harmonica e pronta para
ser vivida sob a mediacao da forma ideologia.
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Nao ¢ por acaso a énfase dada por Marx a questiao da forma ao conjurar a problematica em
um conceito nomeado de Warenform (“forma mercadoria”). A forma é uma dinamica viva, em sua
profundidade e consequentemente, para além da imediatez, corresponde ao plano que na dialética
hegeliana se denomina de esséncia (Wesen) ou efetividade (Wirklichkeid) na constituicio do
tenémeno (Erscheinung) como movimento (Bewegung) vivo e cheio de armadilhas. Por isso, seguindo
a diretriz da l6gica hegeliana, para Marx, o conteudo imediato e material da mercadoria corresponde
a sua aparéncia (Sehein) “enganadora”, precisamente por estar ao alcance dos sentidos, mas vazia
de mediages para esta consciéncia imediata, que Hegel chamou de certeza sensivel (sinliche
Gewissheit) e Marx, atualizando-a sob uma inflexao social e politica correspondente a particularidade
histérica do seu tempo, a denomina de consciéncia burguesa. Este imediatismo, normalmente ¢ a
esfera de realidade que serve de anteparo para a mediagdo ideoldgica acontecer de maneira a
bloquear a possibilidade da efetividade da esséncia vir a luz da consciéncia. A trama da ideologia
na modernidade se dd justamente porque essa consciéncia nao ocorre livre da asticia da razdo e da
ideia, que tem sua expressiao fundacional determinada por essas sutilezas do espirito socialmente
produzido (a racionalidade imanente ao real) enquanto uma nio-presenca virtual ao nivel do
conteudo (aparéncia), mas que ¢ real a medida que se realiza concretamente na forma como ¢é
vivenciada pelos individuos.

CONSIDERACOES FINAIS

Como vimos, Marx chama atenc¢ao para o fato de que o valor-de-troca nao ¢ algo palpavel,
nao é uma coisa material tangivel, mas, na verdade, é espirito em sentido dialético, uma nao-
presenca que se move como virtualidade real: o valor-de-troca das mercadorias, embora seja real,
s6 se realiza e ganha existéncia a medida que é vivenciado pelos individuos como uma relag¢ao social
concreta; por isso sua dimensao virtual ao nivel do conteddo, mas que se efetiva socialmente na
forma que esse conteudo ganha vida nas relagoes sociais. No capitalismo, essa vivéncia é ideoldgica,
pois acontece afastando da consciéncia seus corolarios negativos, deixando assim somente a
positividade na qual tudo aparece (erscheinf) como uma enorme cole¢ao de mercadorias. A este nivel,
da aparéncia, o trabalho humano em seu carater abstrato (que cria valor), definitivamente nao
aparece a0 imediato, embora esteja la como razio imanente, como espirito e, portanto, como
poténcia social ainda em uma dimensao de virtualidade real que se manifesta objetivamente na
forma que ¢ vivenciada ideologicamente pelos individuos no movimento concreto das relagoes
sociais.

No cotidiano ideologizado do mundo das mercadorias, o trabalhador desaparece enquanto
produtor do valor; aquele que efetivamente existe como sujeito ativo que produz o valor, perde-se
da sua propria existéncia para dar lugar a realidade ideolégica do préprio valor, que por meio das
mercadorias, assume o lugar dos seres humanos como um espirito, uma for¢a fantasmagorica que
a ninguém esta submetido, mas que submete a todos a medida que passa a reger todas as relacoes
nesta sociedade. E toda essa complexidade se da como relagio (Ierbdltnis) que se constitui na
urdidura da uniao entre o universal e o singular sob a inferéncia do particular — o que Hegel chamou
de mediacdo (IVermittiung).

Nosso argumento entre valor e ideologia se sustenta e se corrobora na razio de que tal
fenémeno, em sua complexidade aqui desvendada, se move por meio de contradi¢des fundadas
substancialmente no processo de trabalho incorporado pelo capital enquanto um momento do seu
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proprio desenvolvimento, a exemplo do que acontece no trabalho assalariado. No estranhamento
(Entfremdung) apontado por Marx ainda em 1844, ele nos permite perceber como as mercadorias
enquanto produtos do trabalho estio intimamente conectadas com a vida humana pelos dois
aspectos por meio dos quais analisa o capital: de um lado, com o ato da produc¢do, como
estranhamento do ser humano com sua propria atividade vital, ou seja, com aquela atividade que
lhe define enquanto ser humano; e de outro, com o resultado no produto dessa propria atividade
que lhe subjuga como um Sujeito autbnomo e poderoso que dita as regras sobre a sua vida.

Aquilo que Hegel (2008, p. 278-279) situou no trabalho como o silogismo primacial do ser
consciente (bewusste Sein) na sua Fenomenologia do Espirito (Ibidem), a critica marxiana reexaminou
como ato do estranhamento da atividade pratica consciente do ser social (gese/lschaftliche Wesen). A
partir de Marx, a produgdo de mercadorias revela sua razio na ruptura ontolégica provocada pelo
que ele descreveu como estranhamento (Entfremdung) do ser humano consigo mesmo por meio da
mediacio situada no trabalho estranhado (en#fremdete Arbeil). A medida que o sujeito nio se
reconhece no produto do seu trabalho, que parece lhe defrontar hostilmente como um mundo
alheio, também se estranha do proprio ato de produ¢ao enquanto uma extensdo do seu proprio
ser. Marx conclui que o ser humano acaba estranhado da sua propria vida e de si mesmo
(Selbstentfremdung) como um todo.

Concluimos que a conexdo entre quem somos e a mercadoria nao s6 ¢é intima, global e
ontolégica; mas também ¢é sobretudo ubiqua e ideolégica, precisamente por conta do seu cariter
constituinte da realidade humana enquanto realidade consciente a partir do processo de trabalho.
Isto porque a ideologia cada vez mais garante que este estranhamento nao seja hostil diante da
consciéncia. Por meio dela, o encantamento diante dos produtos do trabalho e das relagdes sociais
estabelecidas a partir destes, predomina de maneira naturalizada sobre qualquer hostilidade que
pudesse ser desvendada para além da aparéncia e do imediato nas profundezas do concreto
mediatizado (a esséncia social da nossa realidade), no qual se revela a exploracio do trabalho
humano pelos proprios seres humanos.
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