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ESCOLA, CONSUMO E JUVENTUDES: em tempos de cultura digital

SCHOOL, CONSUMPTION AND YOUTH: in times of digital culture
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RESUMO

A escola, nstituicio em que as juventudes passam boa parte de suas vidas, ¢ palco
privilegiado de sociabilidades, no qual a vivéncia das culturas juvenis esti imersa no
contexto globalizado do consumo, mediado pela cultura digital. Desta forma,
analisamos as juventudes e as relacoes que estabelecem com ambientes festivos, a partir
de estudos sobre a sociedade do consumo. Nossa inten¢io é compreender por que o
consumo de festa torna-se tio importante na sociedade contemporanea, coadunado
com a teorizacio da cultura do consumo. Assim, discutimos a relacio entre consumo,
identidade, estilo de vida, performance e juventude na sociedade de consumidores,
problematizando a relacio hegemonica e conflituosa entre juventude, consumo festivo
e sociabilidade escolar.
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ABSTRACT

The school, an institution where young people spend a good part of their lives, 1s a
privileged stage of sociability, in which the experience of youth cultures 1s immersed in
the globalized context of consumption, mediated by digital culture. In this way, we
analyze the youth and the relationships they establish with festive environments, based
on studies on the consumer society. Our intention is to understand why party
consumption becomes so important in contemporary society, in line with the theory of
consumer culture. Thus, we discuss the relationship between consumption, identity,
lifestyle, performance and youth in the consumer society, problematizing the
hegemonic and conflicting relationship between youth, festive consumption and school
sociability.
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INTRODUCAO

Neste artigo deslizamos o olhar sociologico e antropoldgico sobre a escola, suas culturas
e formas de sociabilidades, mais especificamente para as juventudes ali existentes e as relacoes
que estabelecem com ambientes festivos, compreendendo-os na condi¢cao de consumidores.

Utihizamos estudos sobre a sociedade do consumo visando compreender por que o
consumo de festa torna-se tio importante na sociedade contemporanea, coadunado com a
teoriza¢ao da cultura do consumo. Portanto, indagamos: Quais processos subjetivos conduzem
a determinadas praticas de consumo e quais desejos e mediacoes o ato de consumir festa
representa na vida desses jovens?

O consumo juvenil fornece importante indicio para pensar o que esta por detras dos
dilemas vividos nas relacoes dos jovens no ambiente escolar. Segundo Arendt (2005) e Bauman
(2009), houve a substituicao do principio da utilidade pelo principio da felicidade. Isso alterou o
contexto social que permeia a construcao dos comportamentos protagonizados pelos jovens,
pelas suas identidades e pelos estilos de vida.

Segundo Paula Sibila (2012), os modos de ser e de estar no mundo atual costumam se
relacionar com a escola de modo conflitivo. Isso ocorre, segundo a autora, porque, a bordo do
século XXI, ostentamos seus efeitos tecnolodgicos e seu estilo de vida globalizado, que alterou
significativamente os tipos de corpos e subjetividades formados neste momento historico “[...] A
natureza humana nao ¢ imutavel, constituida como uma entidade inalteravel através das historias
e das geografias; pelo contrario, as subjetividades se constroem nas praticas cotidianas de cada
cultura, e os corpos também se esculpem nesses intercambios” (SIBILA, 2012, p. 10).

Os ‘modos de ser’ tipicamente contemporaneos alteraram o espaco intimo do individuo
e a forma como ele se relaciona com o mundo social, a exemplo da sociabilidade juvenil: ora se
encerra na escola, ora com o vizinho que mora perto. Hoje, as redes digitais ampliam ainda mais
as possibilidades de sociabilidades, 1sto €, contribui para quebrar barreiras espacial e temporal.
O novo consumo de festas, fruto desse alargamento da sociabilidade, possibilitou aos jovens uma
comunicacao mediada entre experiéncia vivencial e a experiéncia virtual no interior da sala de
aula.

O contexto macro que engloba esta proposta ¢ o da chamada sociedade pos-moderna,
muitas vezes caracterizada como a sociedade do consumo (BAUMAN, 1999), significando viver
no mundo onde o consumo se estabelece como fonte de referéncia identitiria, mesmo para
aqueles que nao dispoem de recursos para comprar muitas mercadorias, mas de certa medida
consomem 1magens, lugares, tempo e estilo de vida. Mais do que 1sso, a vida com consumo se
torna objetivo e desejo de muitos, inclusive daqueles que vivem as duras consequéncias das
desigualdades socioeconomicas.

Dessa forma, os jovens estudantes encontra-se em momento critico do processo
identitirio e de subjetivacio que niao podem ser compreendidos apenas como consumo de
utilidade, pois envolve uma logica simbolica do consumo de signos. Ou seja, ha mudanca cultural
nas praticas sociais, caraterizada pelas teorias da cultura do consumo.

Usar a expressio “cultura de consumo” significa enfatizar que o mundo das
mercadorias e seus principios de estruturacio sio centrais para a compreensio
da sociedade contemporanea. Isso envolve um foco duplo: em primeiro lugar
na dimensao cultural da economia, a simbolizacio e o uso de bens materiais
como “comunicadores”, nio apenas como utilidades: em segundo lugar na
economia dos bens culturais, os principios de mercado - oferta, demanda,
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acumulaciao de capital, competicio e monopolizacio - que operam “dentro”
da esfera dos estilos de vida, bens culturais e mercadorias (FEATHERSTONE,
1995, p. 60).

Nessa perspectiva, nossa investiga¢cao se enquadra na dimensao da cultura do consumo,
pois objetiva refletir sobre a relacaio do homem com os signos do consumo e as implicacoes
psicossociais decorrentes de um modo de subjetivacao fundado sob a égide do mercado. Os
jovens estudantes experienciam a festa, isto ¢, consomem a mercadoria para além do seu valor
de uso, como forma de estabelecer vinculos ou assentar distingoes, sendo a satisfacio e o status
dependentes da exibicio e da conservacao das diferencas sociais.

A énfase deste estudo no publico jovem se justifica nio por considerar a juventude
demarcada numa faixa etiria especifica, nem tampouco por ser o unico alvo das investidas da
midia. Na cultura contemporinea, o ser jovem tornar-se idade canénica e ‘dever de todos’. Por
melo de imagens, a midia dissemina estere6tipos de juventudes que se tornam o mais desejavel
bem de consumo de criancas, adultos e 1dosos. Em outras palavras, a juventude em si se
transformou em uma mercadoria que vende intmeros produtos e servicos a ela agregados
(SEVERIANO, 2013).

Assim, a juventude tem ocupado um lugar relevante nos discursos politicos e nos
contetdos midiaticos dos tiltimos 50 anos. As ciéncias sociais dedicaram esfor¢os na tentativa de
compreensio de diversos fendmenos sociais e culturais associados a essa categoria. Todavia,
defendemos que o consumo festivo e todas suas nuances alterou a construcao da identidade
juvenil e os modos de intera¢ao consigo, com o outro e com espacos urbanos no qual fazem
parte, em especial o ambiente escolar. Essa é uma questao central para compreensao das culturas
Juvenis situadas no contexto cada vez mais globalizado e tecnologicamente mediado.

A wvisualidade, os circuitos de comunicacao de massa e as tecnologias digitals sao
elementos fulcrais para constituicio e representacio da juventude como conhecemos hoje. A
Imagem nunca assumiu tamanha magnitude social, especialmente conferindo sentido ao mundo
e a s1 proprio. Assim, o poder da estética e da visualidade juvenil no mundo contemporaneo faz
com que a sociedade preconize e tente a todo custo ressuscitar o ‘mito da eterna juventude’.

A juventude como modo de vida torna-se a grande mercadoria do momento. O modelo
de festa atual aproveita dessas imagens socialmente construidas sobre juventude para instigar o
exibicionismo, a competi¢ao via status. Isso ocorre por influéncia das midias sociais, nio por
causa dela, mas transforma significativamente a valoracao dada a pratica de estar com o outro ou
do estar em certos ambientes.

O valor social referido a determinada pratica ¢ uma das questoes trabalhadas por Pierre
Bourdieu no livro ‘A distin¢ao: a critica social do julgamento’, publicado em 1979, segundo o
qual a vida social nao cessa de mnstituir diferencas, de operar distincoes entre os agentes soclals
(BOURDIEU, 1979). Entendendo o conceito de distin¢ao como diferenciaciao, seja de ordem
economica, cultural ou social, vemos o acesso a bens de consumo, a exemplo da experimentacao
de festa por jovens estudantes, funcionar como ‘estratégia distintiva’ em suas sociabilidades no
ambiente escolar, ocasionando varios conflitos.

A pratica festiva, desde os primordios, nasce como experiéncia prazerosa da convivéncia
coletiva, uma forma de lazer para incluir e celebrar. Conforme uma disposicao herdada, os
mdividuos desenvolvem o habitus de festejar como um ethos formativo que vai sendo
operacionalizado em vdrias instincias da vida, tais como: familia, escola, religiao. ‘Festejar
também ¢é aprender’, melhor dizendo, festa enquanto elemento cultural é apreendida nas
relacoes sociais.
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No entanto, quando essa pratica festiva é apropriada pelo mercado e ressignificada em
forma de shows, a festa passa a se constituir um bem de consumo com uma logica propria que
segrega e institul diferencas sociais especificas. E 1sso se potencializa quando intitulada prime ou
privilegie, pois indica ter sido projetada para um publico seleto e distinto. Assim, a superioridade
econdmica, bem como o status social, demarca a luta simbolica existente.

A festa estd sempre em processo de mudancas, transformada a cada momento pelos
grupos sociais e pela producio de novos significados simbolicos (ITANI, 2008). Essa nova
formatacao que estamos vivenciando for pensada e operacionalizada para funcionar como uma
vitrine de bens de consumo, especialmente para ser consumida pela juventude, vista pelo
1maginario social como uma fase de liberdade e prazeres, um periodo marcado pelo hedonismo
e irresponsabilidade (DAYRELL, 2003). Nao significa que essa imagem socialmente construida
seja predominante ou verdadeira, mas que ela influenciou a imposicio de uma arte de viver ou
de um estilo de vida em um sistema de principios estéticos.

A mais, a sociedade estd passando por uma reconfiguracio sociocultural complexa,
baseada na cultura digital, no qual os instrumentos tecnologicos, como a internet e as redes
soclais, tornaram-se elementos vitais para o estabelecimento das relacoes sociais contemporaneas.
Assim, analisar categorias, como juventude e identidade, estilo de vida e consumo, performance,
juventude e sociedade de consumidores, sio essenciais para compreender a midiatizacio do
consumo engendrado em diversas vicissitudes que impactaram diretamente cotidiano juvenil, em
especial na sociabilidade escolar.

JUVENTUDE E IDENTIDADEL

Nos nos deparamos com uma série de imagens socialmente construidas a respeito da
juventude, seja pela midia, pelo Estado ou por outras stituicoes, que interferem na nossa
maneira de entender o jovem. Rasgar os véus das representacoes sociais e compreendé-los sob
uma nova otica requer disposicao para ler essa categoria distante dos preconceitos, buscando
desnaturalizar os modos de ser jovem.

A juventude é uma categoria em constru¢ao. Groppo (2000) caracteriza a juventude
enquanto categoria social, 1sto ¢, como concep¢ao, representacao ou criacao simbolica, fabricada
pelos grupos sociais ou pelos proprios individuos tidos como jovens para significar uma série de
comportamentos e atitudes a eles atribuidos. Abramo (2007) a concebe como uma fase de func¢ao
social de maturacio e de preparacao para a vida adulta, cujas consequéncias implicardo tanto o
proprio sujeito, como também a sociedade, salientando que esta etapa ¢ marcada por fatores
biopsicossociais que incluem, em geral, rituais de passagem, mudancas de status e ingresso em
esferas especificas, como o mercado de trabalho, a constitui¢ao de familia e o pertencimento a
grupos.

No entanto, estudar os jovens apenas por esta perspectiva de transitoriedade ¢é
questionada por Dayrell (2003), uma das grandes referéncias sobre sociologia da juventude. Ele
vé na proposta de ‘fase de transicao’ uma negacio do presente vivido pelo jovem: vivencias de
questoes existencials mais amplas que somente a passagem para a vida adulta. Assim, o autor
defende o periodo da “juventude enquanto parte de um processo mais amplo de constituicao de
sujeitos” (DAYRELL, 2003, p. 42). Assim, o autor é contrario a definicio da juventude como
um ‘vir a ser’; contrario a visao etapista da vida, pois gera um olhar negativo, destituindo o jovem
de sua identidade, entendendo-o como ‘aquilo que nio chegou a ser’, muitas vezes atribuindo-
lhes a imagem de inconstancia.
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Além disso, como nos aponta Dayrell (2013), é preciso que utilizemos a noc¢ao de
juventudes, no plural, para enfatizar a diversidade de modos de ser jovem existente. E importante
também entender o jovem como sujeito social que intervém no espaco coletivo, pertencente ao
grupo. Ou seja, assumem uma determinada identidade.

Pierre Bourdieu’ também compartilha desse posicionamento ao criticar o carater abstrato
da palavra juventude, se recusando a uma definicio homogénea da categoria. O autor propoe
que sejam consideradas as diferencas entre os jovens a partir de posicoes socials em espacos
sociais desiguais. Assim, levaria a necessaria pluralidade no estudo desses segmentos.

Por sua vez, a sociologia da juventude tem oscilado entre duas vertentes: a primeira,
geracional, entende a juventude como uma fase da vida. A segunda, classista, trata a juventude
como um conjunto social diversificado, em razio das diferentes origens de classe. Podemos ainda
encontrar uma terceira vertente: seria a dimensao simboélica, enfatizando os aspectos significativos
e estéticos dessa categoria.

Seja qual for a categorizacio que adotarmos, faz-se necessario compreender juventude
enquanto momento importante na definicao de i1dentidades juvenis, assumindo uma relevancia
em sI mesma, como um momento de exercicio de msercao social no qual o individuo vai se
descobrindo e descortinando as possibilidades em todas as instancias da vida, desde a dimensao
afetiva até a profissional.

Importante destacar a juventude na perspectiva de configuracao histérica, como chama
atencao Dayrell (2018). Trata-se de uma categoria socialmente destacada nas sociedades
industriais modernas, resultado de novas condi¢oes sociais, como as transformacoes na familia e
o segmento de novas instituicoes, como a escola, funcionando como categoria-chave para pensar
o processo socio historico da constituicio da modernidade ocidental. No entanto, o jovem como
sujeito objetivado sé se consolida em cena, efetivamente, a partir de meados do século XX,
quando o contexto sociocultural permite que a confluéncia entre juventude, consumo e midia se
traduza na possibilidade de configuracao e reconfiguracao das identidades.

Mas, o que mudou? Segundo a antropoéloga Livia Barbosa em seu livro ‘Sociedade de
consumo’ (BARBOSA, 2004), vivenciamos uma mudanca na cultura material vinda da revolucao
mdustrial e as novas tecnologias, no qual houve uma passagem do consumo famihar para o
individual e a transformacio do consumo tradicional para o consumo da moda, modificando as
1dentidades sociais geradas por essa nova forma de consumo.

A mternet tornou-se um setor de ponta da economia globalizada e as novas midias
eletronicas anularam as distancias entre as pessoas e os lugares. O ciberespaco faz parte do nosso
cotidiano; a evolucao tecnologica das praticas sociais nos permite comprar, olhar, escolher,
soclalizar, tudo virtualmente.

[...] a nova midia eletronica nao apenas possibilita a expansio das relacoes
sociais pelo espaco e pelo tempo, como também aprofunda a interconexio
global, anulando a distincia entre as pessoas e os lugares, lancando-os em um
contato intenso e imediato entre si, em um “presente” perpétuo, onde o que
ocorre em um lugar pode estar ocorrendo em qualquer parte [...] Isto nao
significa que as pessoas nio tenham mais uma vida local- que nio mais estejam
situadas contextualmente no tempo e no espaco. Significa apenas que a vida

‘Bourdieu trata diretamente do tema juventude em dois textos. O primeiro, ‘A Juventude é apenas palavra’ (1978), em uma
entrevista concedida a Anne- Marie Métailié. O segundo, ‘Do que falamos quando se fala do “problema da juventude™’?
(1986), trata-se de um trabalho apresentado em Vaucresson, na Franca.
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local € nerentemente deslocada- que o local nio tem mais uma identidade
“objetiva” fora de sua relacio global (HALL, 1997, p. 18).

A mternet tem sido analisada especialmente no que diz respeito as identidades. Ela
converteu-se num ‘laboratorio” de experiéncias para construcio e reconstrucoes do ‘eu’. E
importante chamar a aten¢ao para o fato de que ha uma juventude que convive desde a infincia
com computador, Internet etc. € nao consegue ver o mundo distante desses avancos tecnologicos.
Isso gerou uma mudanca comportamental, uma nova cultura, no sentido mais amplo, definida
por atitudes, costumes, codigos tacitos, crencas, arte, valores, conhecimento e formas sociais
especificas (TAPSCOTT, 1999).

Segundo Stuart Hall (2009), o individuo contemporaneo nio possui uma identidade fixa,
mas multiplas 1dentidades, construidas ao longo de discursos, praticas e posicoes assumidas,
ocasionando possivels cruzamentos e/ou antagonismos. De acordo com o soci6logo jamaicano,
as 1dentidades tornam-se deslocadas devido as mudancas correlacionadas ao contexto
sociocultural e historico em que elas estao inseridas.

O sujeito assume identidades diferentes em diferentes momentos, identidades
que nao sao unificadas ao redor de um “eu” coerente. Dentro de nés ha
identidades contraditérias, empurrando em diferentes direcoes, de tal modo
que nossas identificacoes estio sendo continuamente deslocadas. Se sentimos
que temos uma identidade unificada desde o nascimento até a morte é apenas
porque construimos uma coémoda estéria sobre ndés mesmos ou uma

confortadora “narrativa do eu” (PARANHOS apud HALL, 2006, p. 13).

Desse modo, Hall nos leva a nocao de ‘construcoes identitarias’, desenvolvidas a partir
das relacoes entre individuos e sociedade. Assim, identidades sao construidas na diferenca, a
partir das relacoes com os outros, com aquilo que se identifica e com aquilo com o que nao ha
1dentificacio, com aquilo que se tem e com o que falta, com o que ¢ exterior a eles e com o que
¢ desenvolvido no interior das relacoes (PARANHOS, 2016).

As 1identidades juvenis tendem a se utihizar das narrativas mercadolégicas da sociedade do
consumo, alterando a forma de se relacionar consigo e com seus pares. Esses novos modos,
tipicamente contemporaneos, sao caraterizados pela fluidez e efemeridades para subjetivar-se.
Estao funcionando enquanto verdadeiros meios sociais, propositos para o alcance de algo, como
uma forma para se estabelecer na sociedade. Portanto, a constru¢io e a manutencio das
1dentidades é uma acao simbolica. Através dos simbolos, os jovens estudantes dao sentido as suas
praticas e a partir de elementos identitirios tecem o jogo das disputas por legiimidade e
reconhecimento social.

ESTILO DE VIDA E CONSUMO

Situar a perspectiva do consumo no ambito dos estudos sobre estilo de vida, como explica
Barbosa (2009), é fundamental, pois se trata do reconhecimento de sua presenca em dominios
que antes o consumo nao era percebido, como na cultura e na construcao identitaria, consistindo
no incremento quanto a profusio dos estudos sobre consumo nos dltimos 25 anos para o
entendimento de suas praticas nas sociedades ocidentais contemporaneas.

[...] quando estendemos o significado de consumo a inimeras esferas onde
antes ele nao se encontrava, estamos utilizando-o para classificar dimensoes da
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vida social a partir de uma perspectiva, investindo-o de uma fun¢io e
mmportincia que até entio nio lhe era atribuida, qual seja a de um dos mais
mmportantes mecanismos de reproducio social do mundo contemporaneo e,
reconhecendo as dificuldades que temos pela frente do ponto de vista
conceitual e metodologico quando propomos a estudar ou falar sobre consumo

(BARBOSA, 2009, p. 24).

Ainda segundo a autora, o consumo ¢ um mecanismo social percebido pelas ciéncias
soclais como produtor de sentido e de identidades que, independente da aquisicio de um bem,
refere-se a uma estratégia utilizada no cotidiano pelos mais diferentes grupos sociais, definindo
diversas situacoes em termos de estilos, gostos, aliancas, articulando-se a roupas, atitudes e lugares
para constituicao de um jeito de ser e viver.

A nocao de ‘estilo de vida’, segundo Giddens, (2002) e Featherstone (1995), diz respeito
as escolhas que individuos e grupos devem realizar frente a variedade de possibilidades abertas
pela (pés-)modernidade ligadas ao consumo e a constituicio de auto identidade. No entanto,
essas multiplas redes relacionais, em que os jovens constroem suas identificacoes’, acoes e
significados (CARRANO, 2000), alteraram drasticamente os mecanismos de expressio de si e
do pertencimento a grupos.

Neste cenario, a cultura mididtica e a espetacularizacao imagética se voltam fortemente
para as culturas juvenis, ou seja, para as maneiras com que as experiéncias sociais dos jovens sao
expressas coletivamente para construcao de um estilo de vida. O estilo de vida, por sua vez, se
construid na interacio com outros jovens. Dessa forma, a 1deia de construcao identitiria
plenamente individual nunca se concretizard, porque as acoes significativas em que o sujelto esta
1merso possuem carater publico e se relacionam com os demais atores sociais (ENNE, 2010).
Nio ha, portanto, como nio relacionar nesse processo historico a afirmacao destas trés culturas:
jovem, mididtica e consumista.

As contribuicoes advindas dos debates sobre priticas de consumo, juventudes e estilos de
vida auxiliam na compreensio sobre as identidades juvenis que se fazem e refazem nas cidades,
onde territorialidades se constroem em torno de praticas cotidianas, estilos de vida distintivos,
usos dos espacos urbanos e formas de consumir.

A construcao de um estilo nao é simplesmente a apropriacio de um conjunto de artefatos,
mmplica na disposi¢ao seletiva de elementos simbolicos. Nos termos colocados por Bourdieu, o
‘estilo de vida’ é caraterizado pelo gosto, pela apropriacio material e simbolica de uma
determinada categoria de objetos ou praticas classificadas e classificadoras (BOURDIEU, 1983).
Segundo Dayrell (2005), trata-se de uma manifestacio das culturas juvenis, expressa em um
conjunto mais ou menos coerente de elementos materiais e 1materiais que os jovens consideram
representativos da sua identidade individual e coletiva.

As culturas juvenis sio parte essencial da producio e consumo contemporineos,
marcados pela relacio entre a cidade e os corpos. A cultura, por sua vez, envolve universo
simbolico e estético em constante transformacao, sendo esse universo fundamental para criacao
das 1dentidades e da diferenciacao entre os grupos sociais.

Nesse aspecto, a escola € o lugar do encontro, do acontecimento, das dinimicas realizadas
entre os corpos € o espaco; funciona como palco de sociabilidades e socializacio no qual

‘Melucci afirma que a identidade na sociedade contemporinea ¢ vivenciada como uma a¢io e nio como uma condi¢io. O
idividuo constrél seu reconhecimento no interior dos limites postos pelo lugar ocupado e pelas relagoes sociais estabelecidas.
Portanto, propde uma mudanga de conceito: a mesma palavra identidade nio é mais apropriada para exprimir essa mudanca e
serd necessario falar identificacio para exprimir o carater processual, auto reflexivo e construido da defini¢io de nés mesmo

(Apud Carrano, 2000, p. 17).
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encontramos as culturas juvenis imbricadas numa multipla dimensdo de ‘ser jovem’ como faixa
etaria, cronologia, estética, estilo de vida, bens culturais de consumo etc.

Todo esse consumo “da” juventude configura uma estética juvenil
poderosissima que, de certo modo, domina a sociedade atual: ser jovem é cool;
ser jovem ¢ top. “Ser jovem” ¢ objetivo a ser alcancado. Mas, diferente de uma
faixa etdria - que € algo simultaneamente transitorio e determinado (de 15 a 29
anos, como preconizam as politicas brasileiras) -, a juventude é um bem; algo
que pode ser adquirido; que envolve estilos de vida, estética, categorias de
consumo, sentimento de pertenca etc. (LIMA FILHO, 2014, p. 3).

Toda essa iconografia juvenil ¢ importante para entendermos o jovem como sujeito social,
em suas multiplas dimensoes; sua linguagem, estética e habitos sao codigos entendidos entre os
pares de sociabilidade a que pertencem. Segundo Dayrell (2003), significa dizer que, no contexto
da diversidade existente, a condiciao juvenil é vivenciada por meio da mediacio simbolica,
expressa nas mais diferentes expressoes culturais, tais como: a relacao existente entre festa e
escola, jovens e festa ou escolas e jovens.

Refletir sobre o estilo de vida juvenil implica em considerar os rituais de experimentacao
desse espaco pelos quais os jovens transitam conferindo a eles significados, no caso da construcao
social das festas, os valores reproduzidos da sociedade de consumo, tais como: competicao via
status social, mmitacao e exibicionismo. Potencializados pelas midias digitais sao indicios de
identificacao por um modo de viver tao aceito e disputado entre as juventudes.

Mas, se por um lado temos modos de viver massificados com o consumo imbricado entre
o entretenimento global e as praticas locais, também encontramos estilos de vida alternativos,
contra sistémicos, que possuem suas proprias formas de lazer e consumos. Especialmente na
escola encontramos juventudes com agrupamentos bem especificos, formados por jovens que se
organizam para vivenciar, na pratica, a adesio a um estilo. Vé-se uma multiplicidade de culturas
juvenis, a diversidade e a pluralidade das experiéncias sociais:

Na Escola, em geral, existem agrupamentos que se organizam por meio de
varios catalisadores, como: bens culturais (roqueiros, punks, metaleiros, hip-
hoppers, capoeiristas e Nerds), politicos (grémios, partidos e¢/ou tendéncias
politicas e outros), religiosos (evangélicos, carismaticos, umbandistas), de
género (homossexuais e militantes LGBTT), dentre outros (LIMA FILHO,
2014, p. 3).

Levando em consideracao os diferentes agrupamentos e culturas juvenis existentes no
ambito escolar, entendemos que juventudes sao construcdes culturals que mudam
historicamente, se concretizam nas condicoes socials (classes sociais), culturais (etnias,
1dentidades religiosas, valores), de género e até do espaco geografico a que pertencem. Isso niao
significa dizer que elas ndo tenham efetividade, mas que cada um desses jovens vivencia um estilo
de vida com seus pares. Assim, compreendendo a juventude pela otica da diversidade, vemos
adesao por compatibilidade de estilos e conflitos pela diferenca que se intensificam no desejo de
distin¢ao via consumismo.

A experimentacao de festa como forma de se relacionar com mundo, isto ¢, como estilo
de vida, é concebido sob duas esferas: a primeira diz respeito aos valores compartilhados no
espaco urbano e massificacao desse tipo de consumo; e o segundo diz respeito ao papel da midia
e das novas tecnologias digitais atreladas a imagem desse estilo de vida e a formacao de grupos
no ciberespaco.
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Neste contexto, nao podemos afirmar que no mundo da festa juvenil nao haja disputas e
concorréncias. Pelo contrario, esse universo ¢ marcado por ostentacao, consumo fetichizado e
performances. A nocio de ethos festivos refere-se a um estilo de wvida, estética, a
comportamentos, a forma de viver bem especificas, constituidas para além da busca pela
excitacao (Elias, 1992), pela producao social do gosto (Bourdieu, 2007), cuyjo modo de
subjetivacao estd fundando em consonancia com o mercado.

Refletir sobre juventudes urbanas e suas formas de agir cotidianas, inseridas na cultura
mididtica e de consumo, pressupdoem desvelar as muitas formas de se diferenciar ou igualar aos
demais na sociedade contemporanea, isto €, assumir um estilo de vida, tornando visivel, na forma
pelo qual os individuos incorporam um modo de consumir quer seja de alimentos, de
informacao, de lazer etc.

O estilo de vida dos jovens estudantes articula-se fundamentalmente as dimensoes do
lazer e do consumo, inclusive, somada a busca de certa experiéncia estética por parte desses
jovens, entendida como uma elaboracao simbolica e ao mesmo tempo critica de seu tempo.
Nesse sentido, experiéncia festiva é uma pratica que circunscreve as dimensoes do
entretenimento, da experimentacio do urbano, como também a busca de i1dentificacoes e de
sociabilidades entre seus pares.

PERFORMANCE E JUVENTUDE NA SOCIEDADE DE CONSUMIDORES

A midiatizacio da cultura contemporianea propiciou as tecnologias da informacio
fazerem parte do cotidiano juvenil envolvendo os processos de socializacio e de construcio de
suas subjetividades. Deste modo, percebe-se uma singular afetacio no que tange a uma cultura
juvenil pensada e organizada em torno do consumo, impactando nos modos de ser jovem hoje.

A sociedade de consumidores, segundo Barbosa (2004), é discutida a partir de dois
principais grupos teoricos de abordagens sobre o consumo. No primeiro, encontramos autores
como Hannah Arendt e Zygmunt Bauman que veem no consumo atributos negativos, como a
perda da autenticidade das relagoes sociais, a materialidade e a superficialidade nas relacoes,
entre outros. Na segunda abordagem temos, temos Pilerre Bourdieu e Mary Douglas que
entendem o consumo pelos seguintes questionamentos:

[...] quais as razoes que levam as pessoas a consumirem determinados tipos de
bens, em determinadas circunstincias e maneiras? Qual o significado da
mmportancia do consumo como um processo que media relacoes e praticas
soclais, as relacoes das pessoas com a cultura material e o impacto desta na vida
social? Qual o papel da cultura material no desenvolvimento da subjetividade
humana? (BARBOSA, 2004, p. 11).

A segunda abordagem investiga o consumo como via de acesso para o entendimento de
multiplos processos sociais e culturais. Em certa medida, esta investigacao encontra-se imbricada
nessas duas abordagens teoricas, ja que pretende analisar o consumo como forma de negociar
1dentidade e status e, paralelamente, também tecer critica da performance em torno do consumo
para fins de diferenciacao, pertencimento, além da reproducio econdémica e social.

Para Schechner (2003), performar é ser exibido, mostrar-se fazendo algo a alguém.
Segundo 0 mesmo, agimos em termos de um comportamento restaurado (comportando como
me mandaram ou como aprendi), que diz respeito a viver em consonancia com a cultura vigente.
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Nessa perspectiva, a internet e a midia colaboram para o consumo como ‘sequéncias
performaticas conectadas’, ja que elas produzem e reproduzem situacoes sociais.

Acredita-se, de acordo com Nascimento (2010), que as questoes ligadas ao
entretenimento, as identidades e a modos de persuadir ou convencer sao aqueles pelas quais
podem se relacionar consumo e performance em site de redes sociais. Essa nocao apresenta a
performance interpelada em jogo de interinfluéncia com a ‘plateia’. Observa-se necessidades e
expectativas de quem representa ¢ também uma certa preocupacio quanto as impressoes
causadas nos outros.

Assim, a nosso ver, os sites de rede social sio pecas importantes no mundo
contemporaneo porque permitem que construamos uma presenca, no que
engendremos um modo de existir através da tela que possul consequéncias
diretas sobre nossos comportamentos atitudes € mesmo sobre fatos e

acontecimentos de nossas vidas (NASCIMENTO, 2010, p. 7).

As necessidades sociais atreladas ao uso de aplicativos em sifes de redes sociais, tais como
mstagram e facebook, articulam fotos e artificios discursivos chamados pensamentos ou legendas
para produzir a imagem de s1 que este mdividuo deseja representar. Como explica Goffman
(1985), trata-se de um gerenciamento de impressoes.

Nesse sentido, a imagem de s1 que os jovens buscam fazer os interlocutores acreditarem
existir, como um modelo construido a partir da postagem de 1imagens, textos ou video em redes
sociais, edifica-se a partir de um ‘habitus de classe’ Bourdieu (2007), 1sto €, de uma ‘subjetividade
socializada’ que determina os gostos e o valor dado a cada comportamento, atitude ou escolha
posto a publico.

[...] Controle pratico das distribuicoes que permite sentir ou pressentir o que
tem possibilidades de advir ou nio e, indissoluvelmente, de convir ou nio a um
mdividuo que ocupa determinada posicio no espaco social, o gosto, ao
funcionar como uma espécie de sentido de orientacio social, orienta os
ocupantes de determinada posicio no espaco social para posicoes socials
ajustadas a suas propriedades, para as praticas ou bens que convém aos
ocupantes dessa posi¢io, que lhes "ficam bem". Ele implica uma antecipacio
pratica do que, provavelmente, serd o sentido e o valor social da pratica ou do
bem escolhido, considerando sua distribui¢io no espacgo social, assim como o

conhecimento pratico que os outros agentes tém da correspondéncia entre bens
e grupos (BOURDIEU, 2007, p. 434).

O habitus, portanto, serve como matéria-prima para a construcio da subjetividade no
ciberespago, contribuindo com uma exibicao virtuosistica de certa performance que se deseja
representar. Assim, o uso das redes sociais para as postagens niao funciona como algo mecanico
ou inferior, mas como algo criativo, visando adequacio de determinados padroes de
comportamentos que sao valorizados socialmente.

Mais do que uma luta por exibicio de ‘capital economico’, vé-se nos aplicativos de
mstagram e facebook a limitacio do acesso ao ‘capital social’ (Bourdieu, 2007), no qual o
consumo torna os individuos, acima de tudo, acumuladores de sensacoes (Bauman, 1999),
visando se 1gualar a grupos exclusivos e se diferenciar dos demais pelo valor da distin¢ao.

Nesse sentido, a performance enquanto uma ‘curadoria’ (Sibila, 2008), melhor dizendo,
como apresentacao sedutora de si ¢ facilmente vista nas redes sociais, embora nao seja o inico
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espaco, estando presente em todos os ambitos da vida cotidiana, como uma demanda do mundo
contemporaneo altamente midiatizado e atravessado pelo mercado.

Como explica Sibila (2008), a performance esta atrelada a uma mudanca socio- cultural
que demanda dos individuos a capacidade de nos vendermos e apresentamos como produtos,
porque estamos no conflito com o ‘outro’ e precisamos da aprovacao, a partir do que eles veem,
como uma forma de avaliar ou legitimar nossa existéncia. E uma espécie de apoio ao individuo
podendo levar a uma transformacao ou a uma confirmacao do seu valor social.

As praticas festivas se tornaram comuns no cotidiano juvenil e sao subsidios para suas
iteracoes soclals € para o entendimento de sua propria identidade, pois elas representam
momento privilegiado para exibicio de bens de consumo. Além disso, evidenciam uma gama de
classificacoes culturais transportas para ambiente digital e consecutivamente para o mundo real,
no qual ¢ possivel perceber como o proprio artefato tecnologico possibilita a criacio de novos
modos de ser e interagir na realidade social.

O jovem dentro desse contexto realiza um processo de autorreflexido sobre quem ele ¢,
e o modo como 1ra se mostrar aos demais. Exercendo, assim, uma performance por regular essa
visibilidade, ou seja, ele escolhe aquilo que 1ra exibir, o que vai omitir, visando construir uma
descricao de si ‘moldada’ aos padroes e valores sociais tidos como positivos.

Esse tipo de comportamento social refere-se ao ‘showdo eu”,” termo criado pela escritora
Paula Sibila (2016) para descrever a espetacularizacao de nés mesmos, como um acontecimento
do século XXI, potencializado e acentuado pelas midias sociais, embora nao tenham sido elas as
causas primeiras desse fendbmeno. Mostra também que a 1imagem de s1 torna-se cada vez mais
mmportante e que aquilo que se projeta e que os outros podem ver, muitas vezes, ¢ fundamental
para alguns individuos definirem o quanto alguém ¢é valioso ou nio na sociedade.

Dessa forma, nio basta aos jovens apenas vivenciar espacos festivos, tem que ter publico,
performance, espeticulo; é preciso mostrar que existe, que tem condicoes de ter acesso a
determinados ambientes, consumir determinada roupa, calcado, bebida etc. Em outras palavras,
para existir € preciso ser visto no crberespaco. Esse imperativo decorre da interseccao do publico
e do privado, sendo um produto direto da globalizacio que exacerba o individualismo (SIBILA,
2016).

Essas imagens virtuais ligadas a festa evidenciam o modo como a experimentacao de festas
por jovens estudantes é atravessada pelo consumo e pela propria ideia de distingcao. E o
ciberespago ou cibercultura constitui-se como mais uma instancia da vida social contemporanea.
Ou seja, analisar a pratica social da festa numa dimensao vivencial das experiéncias incide em
compreender essa comunicacao mediada pelas midias digitais.

Nesse sentido, consumir ambientes festivos, atrelado a varios outros consumos, so
atinge seu objetivo quando ¢ postado, visualizado por muitos e comentado positivamente. Isso
ocorre porque nos tornamos compativels com a tecnologia no processo de mudanca
soctocultural, alteramos a forma de nos relacionar conosco, com o outro ¢ com o mundo.

As redes sociais, também presentes nos ambientes escolares pelos celulares conectados a
mternet, interferem no relaclonamento com o outro e no préoprio reconhecimento de si, no
pertencimento a grupos e na definicio/expressao de estilos de vida. Em vista disso, os jovens
estudantes confundem o real com o perfil virtual, alterando comportamentos, opinides e
relacionamentos por um ‘falseamento performaitico’ encontrado nas imagens virtualmente
encenadas e registradas.

No ambiente escolar, a performance nas redes sociais provoca distin¢ao e conflitos,
especialmente quando encontramos jovens separando-se entre quem tem acesso a festa de quem

"Termo criado pela escritora Paula Sibila para dar titulo ao livro publicado em 2012.
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nao tem. Para além da vivéncia, a problematica se expressa nos seguintes questionamentos: quem
val ser visto como legal? Quem vai alimentar as redes sociais? Quem vai ter outras experiéncias,
como consumo de bebidas alcoolicas e de relacionamentos? E o mais importante entre os jovens:
quem estara por dentro das ‘resenhas’ ou bastidores da festa?

O aspecto de distin¢do € tao latente que se inicia meses antes do evento festivo, visto que
os jovens adquirem objetos carateristicos da festa, tais como: copos, bonés, camisetas. Os objetos
sao levados para sala de aula, estabelecendo relacio de poder nesse ambiente, gerando
expectativas, instigando desejos, competicio, consumo etc. Essa segregacao ocorre devido a
formacao de grupinhos, também chamados de ‘panelinhas’, que compartilham experiéncias e
estilo de vida em comum.

Todas essas nuancas juvenis veem na festa mais um bem a ser consumido e exibido
Imageticamente, isto ¢, se msere no jogo de performar. Os conflitos sociais decorrentes dessa
pratica interferem especialmente na sociabihidade dos jovens estudantes no ambiente escolar,
impactando diretamente em suas construcoes identitarias, na forma como se reconhecem e se
posicionam dentro de uma sociedade de consumidores, no qual o estilo de vida massificado e
moldado sao tao valorizados e disputados.

CONSIDERACOES FINAIS

Refletir sobre a escola é pensar nas maltiplas formas pelas quais os jovens expressam-se
nesses espacos. Expressa nela uma multiplicidade de atores, habitos, visdes de mundo e estilo de
vida, como, por exemplo, as diversas formas de sociabilidade e de culturas juvenis. Questionar o
consumo festivo, as redes sociais € o ambiente escolar, parece, muitas vezes, forma
‘descomprometida’ de sociabilidade juvenil. No entanto, tais elementos possuem grande
efetividade no estabelecimento de valores, lacos, reconhecimentos e 1dentificacoes 1dentitarias.

O estilo-festivo consumidor, presente enquanto valor hegemaonico nas culturas juvenis,
pressupoe assumir um estilo especifico de ser e viver. Sao modos outros de significar, usar,
praticar e ocupar alguns ‘pedacos’ da escola, gerando conflitos e distingoes. Ou seja, vemos uma
luta simbdlica, ja que o jovem constrol uma imagem de si nas redes soclais e convive entre paredes
no espaco escolar, impactando nessa sociabilidade.

Com base nas imagens em circulacio nas redes sociais dos jovens estudantes, primeiro,
constata-se que grande parte dos jovens frequenta ambientes festivos, tais como: barzinhos e
shows; consomem também objetos de 1dentificacio com esses ambientes; e sio essas 1magens
principalmente que circulam em facebook ¢ mstagram, com diferentes propositos, buscando
aceltacao, causar inveja e/ou produzir distin¢io social.

Segundo, resultado das discussoes levantadas, pode ser visualizado quando questionamos
sobre a dicotomia entre ‘viver e registrar’. Verifica-se que os jovens estio vivendo uma vida
performatica criada nas redes sociais, como uma extensio deles préprios. De forma geral, os
jovens ressaltam que o ambiente festivo é um 6timo espaco de socializacao com outros jovens,
apesar de ser também um lugar oportuno para a exibicio de bens de consumo, a exemplo do
corpo, roupas ¢ calcados da moda, dentre outros. E transporta essa forma de sociabilidade para
o contexto escolar, segregando os jovens que nao compartilham do mesmo estilo de vida festivo.

Dessa forma, em tempos de cultura digital, a construcao identitaria juvenil percebe-se
mterpelada por valores como exibicionismo, performance e consumismo que reafirma os tracos
de subjetividade na composicao do social e escolar. Assim sendo, uma das problematicas consiste
numa tentativa de homogeneizacao dos gostos e comportamentos.
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