Revista Colineares - ISSN 2357-8203
Volume 2 - Nimero 2 - Jul/Dez 2015

A PROPAGANDA DE APARELHOS CELULARES NA AULA DE
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THE MOBILE ADVERTISING IN ENGLISH CLASS: A CRITICAL
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RESUMO: A propaganda exerce papel fundamental na formacgéo de consumidores. Atraves
desta o0s sujeitos sdo posicionados pela capacidade que tém de adquirirem produtos
(MAGALHAES, 2005). Dentre esses, os aparelhos celulares estéo entre os mais desejados,
inclusive pelos jovens. Diante dessa realidade, propomos, através deste trabalho, analisar
criticamente e visualmente propaganda de aparelhos celulares em sala de aula de lingua
inglesa, a fim de favorecer o posicionamento critico de alunos do Ensino Fundamental da
Escola Publica. Para tanto, coletaremos duas propagandas, em inglés, veiculadas pela
midia das principais empresas de celulares do mundo. Para a analise das imagens,
consideraremos 0s pressupostos teéricos da Gramatica do Design Visual (GDV), propostos
por Kress e van Leeuwen (2006), inspirado na Linguistica Sistémico-Funcional de Halliday
(1985). A andlise critica sera teoricamente fundamentada a partir das contribuicdes de
Fairclough (2001, 2003), que propde uma Andlise de Discurso Critica (ADC), que atente
tanto para a dimensao social (FOUCAULT,1987) quanto textual do discurso (HALLIDAY,
1985). Para Fairclough (2001), os discursos da propaganda fomentam o consumo, tendo em
vista que esse € ideologicamente marcado (THOMPSON, 1985), e hegemonicamente
constituido (GRAMSCI, 1998,1995) a fim de produzir consenso. O debate em sala de aula, a
partir do material analisado, favorecera o letramento multimodal critico dos alunos
(GRYGORIAN e KING, 2008), e contribuird para um ensino de linguas empoderador, com
vistas a mudanca social (FREIRE, 1997).

Palavras-chaves: Letramento. Multimodal. Critico. Propaganda. Aparelhos celulares.

ABSTRACT: Advertising plays a fundamental role in shaping consumers. Through this the
subjects are positioned by the ability they have to acquire products (MAGALHAES, 2005).
Among these, the cell phone is between the most desired, including by young people. Given
this reality, we propose, through this work, to analyze critically and visually cell phones
advertisings in English classroom in order to favor the critical position of elementary school
students of the public school. Therefore, we will collect two advertisements in English media
reports of the leading companies in the world. For the analysis of the images, we will
consider the theoretical assumptions of Design Visual Grammar (DVG) proposed by Kress
and van Leeuwen (2006), inspired by the Systemic Functional Linguistics, Halliday (1985).
The critical analysis will be theoretically grounded from the contributions of Fairclough (2001,
2003), which proposes a Critical Discourse Analysis (CDA), to watch out for both the social
dimension (FOUCAULT, 1987) as textual speech (HALLIDAY, 1985). According to
Fairclough (2001), discourses of advertising promote consumption, given that this is
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ideologically marked (THOMPSON, 1985), and constituted hegemonic (GRAMSCI, 1998,
1995) to produce consensus. Moreover the debate in the classroom, from the analyzed
material, will favor the critical multimodal literacy of students (GRYGORIAN; KING, 2008),
and will contribute to a teaching empowering languages, with a view to social change
(FREIRE, 1997).

Keywords: Literacy. Multimodality. Critical. Advertising. Mobile devices.

1 CONSIDERACOES INICIAIS

Como sabemos, a propaganda atua com a funcao de induzir o consumidor a
adquirir de qualquer forma o produto que estd sendo anunciado; e dentre essas
mercadorias tem-se o0s aparelhos celulares, cuja demanda € abundante
principalmente entre os jovens. Assim, a presente pesquisa pretende fazer analise
da propaganda de aparelhos celulares, tendo em vista que esse produto, nesses
altimos anos, se tornou um simbolo do consumo, carecendo de uma abordagem
critica em relacdo a esses textos, repletos de recursos imagéticos. Para tanto,
utilizaremos o material analisado na sala de aula de lingua inglesa de escola publica,
favorecendo, assim, o letramento multimodal critico desses (GRYGORIAN; KING,
2008) e contribuindo para um ensino de linguas empoderador, com vistas a
mudanca social (FREIRE, 1997), fazendo com que os alunos se reposicionem frente
a esse tipo de conteudo.

Inicialmente realizamos uma analise multimodal critica de propagandas de
aparelhos celulares na aula de linguas, a fim responder algumas questbes
levantadas sobre o assunto. A proposta foi identificar, nas propagandas, aspectos
ideoldgicos e hegemonicos, caracteristicos do género da propaganda no contexto de
uma sociedade de consumo; destacar os elementos visuais (multimodais) nas
propagandas de aparelhos, categorizando-os em seus aspectos representacional,
interativo e composicional, proposto pela Gramatica do Design Visual (GDV);
interpretar criticamente o0s textos da propaganda de aparelhos celulares,
destacando, os géneros, discursos e estilos sugeridos pela Andlise do Discurso
Critica (ADC).
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2 LETRAMENTO CRITICO

O termo letramento (do inglés literacy) surgiu por volta da década de 80 no
Brasil e, possivelmente, foi usado pela primeira vez por Mary Kato (1986). De acordo

com Kato (1986) um individuo é “funcionalmente letrado”, quando

€ um sujeito capaz de fazer uso da linguagem escrita para sua
necessidade individual de crescer cognitivamente e para atender as
varias demandas de uma sociedade que prestigia esse tipo de
linguagem como um dos instrumentos de comunicagdo. [...] A
chamada norma padréo, ou lingua falada culta, € consequéncia do
letramento, motivo por que, indiretamente, é funcdo da escola
desenvolver no aluno o dominio da linguagem falada
institucionalmente aceita. (KATO, 1986, p.7)

Isto é, ser letrado ndo €, necessariamente, utilizar-se da lingua-padrao, mas
0 uso da norma-padrido € uma “consequéncia do letramento”. Letramento refere-se a
um conjunto de praticas sociais, assim “todo individuo que nasce e cresce huma
sociedade letrada, independentemente de saber ler, é letrado latu sensu”
(OLIVEIRA, 2011, p.5).

Apesar de letramento e alfabetizacdo ndo serem sinbnimos, segundo Soares
(2004), sao processos inseparaveis, visto que, “a alfabetizagcdo se desenvolve no
contexto de e por meio de praticas sociais de leitura e de escrita, isto &, através de
atividades de letramento”, e quanto ao letramento “s6 pode desenvolver-se no
contexto da e por meio da aprendizagem das relacées fonema-grafema, isto €, em
dependéncia da alfabetizagdo” (SOARES, 2004, p.14).

Uma colaboragdo bastante influente para o letramento critico, e no qual
iremos nos basear, foram os estudos de Janks (2010), fundamentados na Analise de
Discurso Critica (ADC). A autora defende que o letramento critico “funciona na
interface da linguagem, letramento e poder”, e preocupa-se com as “abordagens
para a linguagem e letramento que tomam o poder a sério”*. Segundo Janks (2010)
existe um modelo de sintese para o letramento critico, sdo ‘diferentes realizacfes do

letramento critico’ que operam com ‘diferentes conceitos’ na relagao entre linguagem

® Traducdes nossas - works at the interface of language, literacy and power.
* approches to language and literacy that take power seriously.
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e poder. Ela parte das seguintes orientacbes de abordagem: dominacdo, acesso,
diversidade ou desenho, as quais sao operadas interdependentes.

De acordo com Janks (2010, p.23), “os tedricos que trabalham com a visao
de poder veem a linguagem, outras formas simbdlicas, e o discurso de forma mais
ampla, como um poderoso meio de manter e reproduzir relagdes de dominacdo”®.
Isto é, a andlise de discurso critica é usada para identificar signos, significados e
representacbes a nivel social e politico (EAGLETON, 1991) os quais sao
empregados na linguagem a fim de que os leitores se submetam aos interesses de
poder. Diante disso, (THOMPSON, 1985) considera o poder como algo negativo que
motiva uma sociedade a ser governada pela desigualdade. Isso esta relacionado a
pedagogia da Consciéncia Critica da Linguagem (Critical Language Awareness —
CLA), uma associagao entre alguns escritores, dentre eles Fairclough (1989, 1992,
1995).

Consciéncia Critica da Linguagem enfatiza o fato de que os textos
sdo construidos. Qualquer coisa que foi construida pode ser
desconstruida. Essa desconstrucdo do texto aumenta a nossa
consciéncia das escolhas que o escritor ou orador fez. Cada escolha
coloca em primeiro plano o que foi selecionado e escondido, silencia
ou fundamenta o que nado foi selecionado. A consciéncia disso
prepara o leitor para fazer perguntas criticas: por que o escritor ou
orador fazer essas escolhas? Para qual finalidade elas servem?
Quem tem o poder (empoderador) ou quem ndo tem poder
(desempoderador) pela linguagem utilizada? (JANKS, 1993, p.iii)°

Sobre o acesso, Janks (2010, p.24) levanta a seguinte questdo: “Como é
que se fornece acesso a formas dominantes, e ao mesmo tempo, valoriza e
promove as diversas linguas e letramentos de nossos alunos e na sociedade em

geral?”’, e a responde afirmando que, se os alunos forem expostos ao acesso a

® Theorists working with the view of power see language, other symbolic forms, and discourse more
broadly, as a powerful means of maintaining and reproducing relations of domination.
® Critical Language Awareness emphasises the fact that texts are constructed. Anything that has been
constructed can be de-constructed. This unmaking or unpicking of the text increases our awareness of
the choices that the writer or speaker has made. Every choice foregrounds what was selected and
hides, silences or backgrounds what was not selected. Awareness of this prepares the reader to ask
critical questions: why did the writer or speaker make these choices? Whose interests do they serve?
Who is empowered or disempowered by the language used?
" How does one provide access to dominant forms, while at the same time valuing and promoting the
diverse languages and literacies of our students and in the broader society?
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formas dominantes “isso contribui para manter o dominio dessas formas”®, mas caso
esse acesso seja negado aos alunos, “perpetuamos a sua marginalizagdo em uma
sociedade que continua a reconhecer o valor da importancia dessas formas”®. Essas
escolhas referem-se ao conhecido como ‘paradoxo acesso’, de acordo com Lodge
(1997) e Janks (2004).

Quanto a diversidade, para Janks (2010, p.25) “diferentes formas de ler e
escrever o mundo em uma variedade de modalidades € um recurso central para

alterar a consciéncia”®

. Isso porque os discursos relacionam-se com as nossas
identidades sociais, além de “estarem incorporados em diversas instituicdes sociais,
eles fornecem a necessidade e os meios para refletir sobre nossa propria maneira
de falar (escrever), fazer, pensar e avaliar’** (GEE, 1990 apud JANKS, 2010, p.25).
NOs seres humanos podemos entrar em contato com outros discursos, novos
discursos em busca de ‘outras formas no mundo’. Kress (1995, p.6) defende que
essa diversidade em sala de aula seja algo importante para os alunos, para que

esses

se sintam a vontade com uma continua, intensa mudanca;
confortaveis com nitidas diferencas de cultura e valores sociais
conhecidos todos os dias, [de modo que] os tratem como normal,
como comum e natural; e, acima de tudo, como um recurso produtivo
essenlgial para a inovacdo e ndo como um motivo de ansiedade e
raiva.

Contudo, segundo Janks (2010), essa “diferenga tende a ser organizada de
acordo com as relacbes de poder, em hierarquias, e pode levar tdo facilmente ao

conflito e como também & mudanca e & inovagéo™? (p.25).

® this contributes to maintaining the dominance of these forms.
° we perpetuate their marginalisation in a society that continues to recognise the value and importance
of these forms.
19 pifferent ways of reading and writing the world in a range of modalities are a central resource for
changing consciousness.
! are embedded in diverse social institutions, they provide need and the means for reflecting on our
own taken-for-granted ways of saying (writing), doing, thinking and valuing.
'2 feel at ease with continuous, intense change; comfortable with sharp differences of culture and
social values met every day; [so that they] treat them as normal, as unremarkable and natural; and
above all, as an essential productive resource for innovation rather than as a cause for anxiety and
anger.
13 difference tends to be organised according to relations of power, into hierarchies, and it can lead as
easily to and conflict as to change and innovation.
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O desenho tem a ver com a producéo, isto &, a “capacidade de aproveitar a
multiplicidade de sistemas semidéticos em diversas localidades culturais para desafiar
e mudar os discursos existentes”** (JANKS, 2010, p.25). Assim, de acordo com a
autora, € importante que os alunos sejam instruidos a fazer uso e selecionar os
meios semidticos de representacdo com o propdsito de dar sentido ‘combinando e
recombinando’ varias oportunidade para reconstrucéo através de uma multiplicidade
de tecnologias.

Janks (2010) argumenta que todas essas orienta¢cdes sdo importantes e é

indispensavel que sejam trabalhadas juntas em sala de aula.

[...] Letramento critico tem que levar a sério as maneiras pelas quais
os sistemas de significado estdo implicados na reproducdo de
dominacédo e tem que proporcionar o acesso a idiomas dominantes,
letramentos e géneros, ao mesmo tempo usando a diversidade como
um recurso produtivo para redesenhar futuros sociais e para alterar o
horizonte de possibilidade.® (SIMON, 1992 apud JANKS, 2010, p.
27).

E certo que, caso essas orientacbes (dominacdo, acesso, diversidade e
desenho) ndo sejam articuladas juntamente, € inevitavel que crie um “desequilibrio

problematico”, visto que,

Teoria de género, sem criatividade corre o risco de reificar géneros
existentes; desconstrucdo sem reconstrucdo ou desenho reduz
agéncia humana; diversidade sem acesso isola alunos. Dominacgao
sem diferenca e diversidade perde as rupturas que produzem
contestacdo e mudanca. Reconstrucdo precisa de desconstrugéo, a
fim de compreender "as mdltiplas relacdes de forca que se forma e
entram em jogo na maquinaria de producdo”. (FOUCAULT, 1978,
p.94)

Por fim, para alcancar o objetivo do letramento critico, € necessario que
asseguremos que essas orientacoes estejam em “tensao produtiva”, a fim de que se

consiga equidade e justica em meio & sociedade. E importante desconstruir para

1 ability to harness the multiplicity of semiotic systems across diverse cultural locations to challenge
and change existing discourses.
> Critical literacy has to take seriously the ways in which meaning systems are implicated in
reproducing domination and it has to provide access to dominant languages, literacies and genres
while simultaneously using diversity as a productive resource for redesigning social futures and for
changing the horizon of possibility
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reconstruir o que foi desconstruido, “do acesso a desconstrucdo de redesenhar, da
diversidade & desconstrucdo de novas formas de acesso”® (JANKS, 2010, p.27),
isto é, essas orientacdes precisam estar em equilibrio, para que contribua para um

ensino empoderador, favorecendo a mudancga social.

3 ANALISE DO DISCURSO CRITICA

A Andlise de Discurso Critica ADC ou também chamada de Analise de
Discurso Textualmente Orientada (ADTO), tendo como principal contribuinte,
Fairclough (2001), foi bastante influenciada pela Linguistica Sistémico Funcional LSF
de Halliday (1989), sendo essa ultima fundamental para o desenvolvimento da
Analise de Discurso Critica.

De acordo com a ADC a linguagem esta totalmente atrelada as praticas
sociais (nossas relacbes sociais, crencgas, valores, atitudes e histdrias). Isso resulta
em uma relagéo dialética entre discurso e sociedade, i.e, o discurso contribui para a
construcdo das praticas sociais e vice-versa. Fairclough (2005) prop8e dois sentidos
de discurso. Em um sentido mais abstrato a “linguagem como momento irredutivel
da vida social”, porém apenas o mais restrito (“modo particular de representar nossa
experiéncia no mundo”), iremos utilizar para o estudo (OLIVEIRA, L.; CARVALHO,
M., 2013, p.284). Nesse sentido o discurso corresponde “as formas distintas de
conceber e verbalizar um fenbmeno social” (lbid, p.284), ou seja, diferentes
discursos séo anunciados perante a sociedade conforme suas ideologias.

No que diz respeito a pratica social, Fairclough (2001, p.99,100) entende
como sendo

Alguma coisa que as pessoas produzem ativamente e entendem com
base em procedimentos de senso comum partilhados [...] as praticas
dos membros sdo moldadas, de forma inconsciente, por estruturas
sociais, relacées de poder e pela natureza da pratica social em que
estdo envolvidos, cujos delimitadores vdo sempre além da producéo
de sentidos.

Fairclough (2001) propde um modelo conhecido como concepgao

tridimensional, apresentada na figura abaixo:

'® from access to deconstruction to redesign, from diversity to deconstruction to new forms of access.
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Figura 1. Modelo tridimensional da analise do discurso.

TEXTO

PRATICA DISCURSIVA

PRATICA SOCIAL

FONTE: FAIRCLOUGH (2001, p.101)

Esse modelo nos mostra que essas trés dimensdes interagem entre si. De
acordo com Fairclough (2001, p.99-100),

A prética discursiva manifesta-se em forma linguistica, na forma do
que referirei como ‘textos’, usando ‘texto’ no sentido amplo de
Halliday, linguagem falada e escrita (Halliday, 1978). A pratica social
(politica, ideoldgica, etc.) € uma dimenséo do evento discursivo, da
mesma forma que o texto [...] A analise de um discurso particular
como exemplo de pratica discursiva focaliza os processos de
producéo, distribuicdo e consumo textual. [...] A pratica social como
alguma coisa que as pessoas produzem ativamente e entendem com
base em procedimentos de senso comum partilhados (...) as praticas
dos membros sdo moldadas, de forma inconsciente, por estruturas
sociais, relagbes de poder e pela natureza da préatica social em que
estdo envolvidos, cujos delimitadores vdo sempre além da producédo
de sentidos.

Na andlise da pratica social, podemos destacar duas concepcoes: ideologia
e hegemonia. A ideologia é um assunto delicado a ser abordado nos estudos do
discurso. Conforme Fairclough (1989) a ideologia trata de pressuposicdes (valores,
crencas, atitudes) impostas implicitamente a sociedade no que se refere ao discurso.
Na maioria das vezes essa insercao de valores ideologicos séo favoraveis a quem
tem o dominio do poder (hegemonia), como acontece nos discursos publicos os
guais séo controlados por esta.

Portanto, segundo Thompson (1985), a ideologia € inerentemente negativa,
hegemo&nica por natureza, visto que “se encontra a servigo do estabelecimento e da

sustentacao das relacdes de poder (dominacédo), com vistas a reproducao da ordem
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social e o favorecimento de grupos dominantes” (BARBOSA, 2011, p. 51-52). Para
Fairclough (1989, p.85), a ideologia ndo € exibida na superficie de um texto, pois
esta “é mais eficaz quando seu funcionamento é menos visivel possivel’, caso

contrario,

se alguém se torna consciente de que um determinado aspecto do
senso comum sustenta desigualdades de poder em detrimento de si
préprio, aquele aspecto deixa de ser senso comum e pode perder a
potencialidade de sustentar desigualdades de poder, isto &, de
funcionar ideologicamente. (FAIRCLOUGH, 1989, p.85)

A relacdo dialética entre linguagem e sociedade também é ressaltada pelo
conceito de hegemonia, que Gramsci (1988) representa como o “poder como

dominio” e em linhas gerais Fairclough (2001, p. 122) explica que

Hegemonia é lideranca tanto quanto dominagdo nos dominios
econdmico, politico, cultural e ideol6gico de uma sociedade.
Hegemonia é um foco constante de luta sobre pontos de maior
instabilidade entre classes blocos para construir, manter ou romper
aliancas e relacbes de dominacao/subordinacdo que assume formas
econbmicas, politicas e ideoldgicas.

Isso posto, entendemos que a hegemonia € inerente a instabilidade, e é isso
qgue define a luta hegemdnica. Essas lutas travadas pelo discurso € uma forma de
elaborar e perdurar a hegemonia. “Quando o abuso de poder é instaurado e mantido
por meio de significados discursivos, estd em jogo a ideologia” (RAMALHO;
RESENDE, 2011 p. 24).

Segundo Ramalho e Resende (2011, p.44-45), é importante considerar nao
apenas 0 semiotico no discurso, mas também o social, por isso é necessario
assegurar as redes de ordens do discurso como “um sistema, isto é, um potencial
semiotico estruturado que possibilita e regula nossas ac¢6es discursivas, tal como as
praticas sociais possibilitam e regulam nossas acdes sociais”. Nas praticas sociais,
0s textos apresentam-se em trés elementos de ordem do discurso, de acordo com
Fairclough (2001): géneros, discursos e estilos. Esses elementos estédo relacionados
dialeticamente com os significados do discurso (acional, representacional e

identificacional) e s6 podem ser separados para efeito explicativo.
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Conforme explica Barbosa (2011, p.52), “os discursos sao realizados em
géneros e consolidados através de estilos”, porém “as agdes e identidades, por sua
vez, sao discursivamente representada”. Por isso, para a analise discursiva,
Fairclough (2003) propde as seguintes questbes a serem discutidas nas
propagandas: 1) género — o texto esta situado em que cadeia de género? Existe
uma mesclagem de géneros? Quais sdo as caracteristicas dos géneros
apresentados?; 2) discurso — quais tracos caracterizam o discurso (relacbes
semanticas entre as palavras, colocacdes, metaforas, pressuposicdes, tracos
gramaticais); e 3) estilo — como os autores se envolvem em relacdo a verdade

(modalidades epistémicas), obrigacdes e necessidades (modalidades dednticas).

4 GRAMATICA DO DESING VISUAL

A Gramatica do Design Visual proposta por Kress e van Leeuwen (2006)
foi inspirada na Linguistica Sistémico-Funcional de Halliday (1985). Apesar de
ambas possuirem uma vasta relacdo entre elas, essas possuem propostas
diferentes. A gramatica trabalha com anélise de imagens, propondo descrever de
gue maneira 0s elementos (pessoas, coisas e lugares) estdo representados,
enquanto a LSF lida com analise das estruturas da lingua. A GDV é compreendida
por trés metafuncdes: Representacional, Interacional e Composicional, as quais
correspondem as funcdes ldeacional, Interpessoal e Textual, respectivamente,

propostas pela LSF.

4.1 METAFUNCAO REPRESENTACIONAL

A Metafuncédo Representacional, de acordo com Kress e van Leeuwen (2006),
diz respeito a relacdo entre o(s) participante(s) apresentado(s) na imagem. Esta
pode ser classificada em Processos Narrativos ou Conceituais. Nos Processos
Narrativos o0s participantes estdo engajados em acdes e essas agOes séo
detectadas pela presenca de um vetor (geralmente representado por uma linha

imaginaria), o qual determina a direcdo da acdo. Conforme o tipo de vetor e o
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namero de participantes, esses processos narrativos podem ser: Acdo, Reacéo,
Processo Verbal e Processo Mental. Quando, na imagem, tem-se uma acao sendo
praticada por um participante, mas nao € possivel identificar a que ou a quem a acao
esta sendo direcionada, ou seja, a meta, denominamos estrutura Nao-transacional,
em compensacdo, quando detectamos a presenca de outro participante, a meta,
tem-se uma estrutura Transacional. Em algumas estruturas transacionais, tem-se a
estrutura bidirecional, a qual os participantes (interatores) podem ora representar o
papel de Ator ora de Meta.

Conforme Kress e van Leeuwen (2006), a Reagcdo também se subdivide em:
Transacional ou Nao-Transacional, isto €, quando é apresentado o alvo do olhar e
qgquando é impossivel identificar o alvo, respectivamente, e o objeto do olhar do
participante € denominado de Fenémeno. Os Processos Verbais e Mentais sédo
representados por baldes de falas e pensamentos. Tem-se o0 Dizente e o
Experienciador nos processos verbais e mentais, nessa ordem, e o Enunciado e o
Fenbmeno, isto é, o que € dito e o que € pensado.

Nos Processos Conceituais ndo ha presenca de vetores, pois ndo ha acdes
sendo executadas. Esses processos podem ser classificados como: Processo
Classificacional, Processo Analitico e Processo Simbodlico (KRESS E VAN
LEEUWEN, 2006). O Processo Classificacional diz respeito a participantes expostos
em grupo/categoria, e que apresentam “caracteristicas comuns a todos os sujeitos
classificados, onde estdo arranjados ou foram julgados como pertencentes ao
mesmo grupo, a mesma classe” (ALMEIDA, 2008). Os participantes se relacionam
por meio da taxonomia, ou seja, uma ordem hierarquica em que um grupo de
participantes estdo Subordinados a outro grupo, o Superordinado. O Processo
Analitico corresponde a relacéo entre o todo e as partes dos participantes. O todo é
o Portador e as partes do todo representa o Atributo Possessivo. Essa estrutura
analitica € subdividida em: Estruturadas (quando € apresentado rétulo ou descricao,
no que concerne as partes) e Desestruturadas (quando ndo é apresentado que
relacdo ha entre as partes e o todo). O Processo Simbdlico os participantes sé&o
representados de acordo com aquilo que eles significam ou sdo. Este processo pode
ser: Atributivo (0 participante € representado em tamanho exarcebado, o

posicionamento no centro da imagem, iluminacdo) e Sugestivo (ha um participante -
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o Portador sendo apresentado pela mistura de cores, delicadeza no foco, iluminagao

destacando apenas o contorno do participante).

4.2 METAFUNCAO INTERACIONAL

A Metafuncao Interacional, segundo Kress e van Leeuwen (2006), concerne
na relacdo entre o(s) participante(s) e quem o(s) observa, o leitor. Essa Metafuncéo
€ subdivida em: Contato, Perspectiva ou Ponto de Vista, Distancia Social e
Modalidade. No quesito Contato, caso o participante olhe diretamente para o leitor
esse contato € de Demanda e quando isso ndo ocorre o contato € de Oferta.

A Perspectiva ou Ponto de Vista corresponde ao angulo em que o participante
€ apresentado, se € no angulo frontal (sugere um envolvimento entre participante e
observador, pois o primeiro posiciona-se de frente para o segundo), angulo obliquo
(proporciona uma sensacao de alheiamente do participante para com o observador,
visto que o primeiro € mostrado de perfil) e angulo vertical, o qual se divide em trés
tipos de cameras: Camera Alta (capta o objeto de cima para baixo, o observador
exerce um poder sobre o participante), Camera Baixa (capta o objeto de baixo para
cima, o participante possui um poder sobre o observador) e Camera no Nivel do
Olhar (entre o participante e o observador se estabelece o principio de igualdade
entre ambos) (KRESS E VAN LEEUWEN, 2006).

A Distancia Social tem relacdo com a exposicao do participante, se este esta
representado de longe ou de perto. Essa categoria € dividida em Plano Fechado (é
mostrada apenas a cabeca do participante, o que propde uma intimidade com o
observador), Plano Médio (o participante € apresentado até o joelho, propondo uma
relacdo mais ou menos intima com o leitor) e Plano Aberto (o participante € exibido
de corpo inteiro, resultando em um vinculo menos intimo com o observador).

A Modalidade diz respeito a credibilidade da imagem, se ela se aproxima da
nossa realidade (Naturalista) ou ndo (Sensorial). Os participantes interativos sao
pessoas do mundo real as quais produzem ou consomem a imagem, ditando como
deva ser representada e interpretada, que mensagem ela deva passar, como ela o

farq, etc. Assim, esta estabelece uma relagdo tanto entre os elementos que

198



Revista Colineares - ISSN 2357-8203
Volume 2 - Nimero 2 - Jul/Dez 2015

compdem a imagem quanto entre quem a produz e quem a observa, exigindo deste

ultimo uma atitude.

4.3 METAFUNCAO COMPOSICIONAL

Atentando para a Metafuncdo Composicional, de acordo com Kress e van
Leeuwen (2006), esta lida com a relacéao entre os elementos expostos na imagem e
conta com trés subdivisbes: Valor de Informacdo, Saliéncia e
Enquadramento/Estruturacdo. O Valor de Informacéo corresponde a disposi¢cdes dos
elementos na imagem, onde estdo localizados (se na esquerda/direita, parte
superior/inferior ou centro da imagem). Ha uma combinacdo dos valores de
informagdes que pode apresentar elementos polarizados entre Dado/Novo e
Ideal/Real os quais estdo subordinados ao elemento central que exerce a funcao de
mediador. O elemento posicionado no lado esquerdo da imagem (informacéo
familiar) é a informacdo Dada e o que encontra-se no lado direito é Novo
(informacédo nova). Na parte superior temos o elemento Ideal (promessa, imaginario)
e na parte inferior h4 o elemento Real (a informacéo real). O elemento Central é o
ndcleo da informacédo e as margens estao subordinadas ao elemento do centro.

A Saliéncia se refere ao “grau para o qual um elemento chama atencao para
si mesmo, devido a seu tamanho, seu lugar no primeiro plano ou sua sobreposicéo a
outros elementos, sua cor, seus valores tonais, sua agudeza ou definigdo, e outras
caracteristicas.” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 210)"'.

Finalmente, o Enquadramento, ou estruturagdo, ou moldura, corresponde a
“presenga ou auséncia de uma linha divisoria que marcard a divisdo ou a ligacdo dos
participantes da composicao, indicando que os elementos possuem identidades que
se relacionam ou que se separam” (SILVA; CARVALHO, G.; BARBOSA, 2013. p. 3).

" “The degree to which an element draws attention to itself, due to its size, its place in the foreground

or its overlapping of other elements, its colour, its tonal values, its sharpness or definition, and other
features.”
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5 METODOLOGIA

Essa é uma pesquisa qualitativa, isto €, de carater exploratorio, visto que,
estimulamos os entrevistados a refletirem livremente sobre um determinado assunto
e/o conceito, além de outros procedimentos qualitativos que utilizamos. Esta inserida
dentro do paradigma da Linguistica Aplicada, que n&o busca fazer grandes
generalizacdes e se justifica na sua relevancia social (MOITA LOPES, 1996).

O trabalho cumprirq, primeiramente, a etapa de coleta de varias
propagandas de aparelhos celulares disponibilizadas em inglés, de marcas
mundialmente conhecidas. Selecionamos aleatoriamente, duas e disponibilizaremos
uma dessas propagandas, para que os alunos em sala de aula de lingua inglesa, da
rede publica de ensino, de nivel fundamental maior, possam analisa-la, respondendo
um questionario (cada aluno) sem ter algum conhecimento a respeito das teorias
gue serdo apresentadas. Os alunos terdo acesso a essa propaganda por meio de
um datashow que a escola disponibilizara para que desenvolvamos nossa pesquisa.

Apos a andlise feita pelos alunos antes da apresentacdo das teorias,
recolheremos 0s questionarios e em seguida explanaremos um pouco sobre cada
teoria: a Gramatica do Design Visual e seus seguintes aspectos visuais e a Analise
de Discurso Critica e seus respectivos aspectos textuais. Em seguida, analisaremos
a propaganda abaixo - diferente da que sera analisada pelos alunos - da marca
Nokia.

Posterior a exposicdo das teorias e a analise da imagem proposta,
aplicaremos 0 mesmo questionario para que os alunos, agora entendidos das
teorias, (re)analisem a mesma imagem que haviam explorado anteriormente. Por
fim, iremos comparar as analises feitas pelos alunos com a analise feita por nos da
mesma imagem.

Segue a imagem que eles explorardo e abaixo dessa as analises que
faremos a partir da GDV e ADC, que apenas serdo expostas aos alunos ao final da

aula, apos suas proprias analises.
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Imagem 1

Live in Greatness

LG G Praun:uw

F

7 55" IPS DISPLAY

True-to-nature

color on alarge
display
Now It's All Possible

FONTE: www.lg.com

Quadro 1

METAFUNCAO REPRESETACIONAL

Narrativa ndo-transacional

METAFUNCAO INTERACIONAL

CONTATO: Oferta

DISTANCIA SOCIAL: Plano aberto

PERSPECTIVA (PONTO DE VISTA): Angulo vertical camera alta

MODALIDADE: Sensorial

METAFUNCAO COMPOSICIONAL

VALOR DE INFORMACAO: Centro

SALIENCIA: Celular

ENQUADRAMENTO: Nao ha linhas divisorias
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Quadro 2
GENEROS DISCURSOS ESTILOS
Propaganda de aparelho | Consumista  (induz o | O leitor se identifica pode
celular consumidor  adquirir o | se identificar com a

produto) e neocapitalista | crianca, que pode tudo, até
(trata com desdém a | anda/correr sobre a agua,
sustentabilidade, devido a | pois Now it’s all possible

descartabilidade do | (nada é impossivel) para
produto) guem acredita na
propaganda.

Abaixo a imagem que nds analisaremos para exemplificar e suas analises
segundo as teorias.

Imagem 2

FONTE: www.coloribus.com

Quadro 3

METAFUNCAO REPRESETACIONAL

Narrativa Transacional e Conceitual Analitica

METAFUNCAO INTERACIONAL

CONTATO: Demanda

DISTANCIA SOCIAL: Plano médio

PERSPECTIVA (PONTO DE VISTA): Angulo frontal

MODALIDADE: Naturalista

METAFUNCAO COMPOSICIONAL

VALOR DE INFORMACAO: Dado/novo

SALIENCIA: Celular

ENQUADRAMENTO: Ha linhas divisoérias — Plano fraco e Plano forte
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Quadro 4
GENEROS DISCURSOS ESTILOS
Propaganda de aparelho | Consumista  (induz o | O leitor se identifica ou
celular consumidor  adquirir o | identifica outra pessoa na

produto) e neocapitalista | posicdo do participante
(trata com desdém a | masculino, como alguém
sustentabilidade, devido & | que ndo possui um porte
descartabilidade do | fisico que segue o0s
produto) padroes de beleza
impostos pela sociedade —
entre mulheres, que ao
contrario  do homem,
cumprem esses valores.

5.1 ANALISE DOS DADOS

Imagem 3

Live in Greatness

LG G Prame Dial

/" 5.5" IPS DISPLAY

True-to-nature
color onalarge
display

Now It's All Possible

FONTE: www.lg.com

A nossa experiéncia contou com a participacdo de dez alunos de inglesa,

entre 12 e 13 anos de idade, os quais responderam todas as questdes a seguir com
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base na propaganda acima. A aula durou em média 1 hora e 35 minutos, incluindo o
discurso de apresentacdo do trabalho e os agradecimentos pela colaboracdo dos
estudantes.

As perguntas a seguir foram feitas com base na anélise de imagens para qual
utilizamos a Gramatica do Design Visual. A primeira pergunta do questionario é a
seguinte: “Quantos participantes identificamos na imagem? Ele(s) esta(estédo)
praticando alguma agao? Se sim, qual agao?”. O objetivo da questao é atentar para
a auséncia ou presenca de uma acao na imagem e a quantidade de participantes
apresentados, corresponde a Metafuncdo Representacional, bem como suas
ramificacBes (Narrativa ou Conceitual) e subdivisées.

Antes da explanacdo das teorias GDV e ADC, 9 alunos responderam que
identificaram um participante, o qual estava realizando alguma agéo, e dentre essas
acgdes eles escreveram “esta pulando”(A1), “brincando” (A2 e A8)" pulando em cima
do celular” (A3), “pulando com agua na méao”’(A4), “fazendo propaganda da LG” (A5),
“‘pulando em um rio (A6)”, “pulando e correndo” (A9) e “pulando no mar” (A10) e a
aluna A7 foi a unica que certificou que haviam “2 participantes na imagem. Apés a
apresentacdo das teorias, os alunos permaneceram afirmando que havia um
participante o qual estava “pulando” (A1, A6, A7 e A9), “esta saltando” (A4), “pulando
no mar” (A10). Todos os alunos estabeleceram que a imagem acima se trata de uma
“narrativa”, pela realizacdo da acado por parte do menino. Contudo, apenas a A2
identificou a imagem como sendo “ndo-transacional” pela presenca de apenas um
participante na imagem.

A pergunta seguinte foi: “Qual a diregdo do olhar do(s) participante(s)?”. Os
alunos A1, A2 e A10 responderam, respectivamente, “de costas”, “ndo sei, pois ele
estd de costas” e “ele esta de costas pra mim”. Aqui, a meta é identificar se o
participante olha diretamente para o leitor/observador ou ndo (contato de Demanda
ou Oferta), conforme a Metafuncéo Interativa. O aluno A3 respondeu “ele esta de
frente para mim” e A4, A6 e A8 disseram “para frente”, enquanto A5 e A9 afirmaram
“para o lado” e A7 respondeu que “[...] um é o verdadeiro, e o outro € a sombra dele”
parecendo justificar sua resposta sobre a primeira pergunta, em que ela afirma
existir dois participantes. Depois que expormos as teorias, todos os alunos,

responderam “olhar de oferta” a pergunta. Assim, podemos perceber que ficou
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esclarecido que essa denominacao corresponde ao fato de que o participante nao
olha diretamente para o leitor/observador.

Em seguida foi feita a pergunta: “Como o(s) participante(s) é(sao)
apresentado(s) na imagem? De corpo inteiro, da cabeca até o joelho, ou apenas de
rosto?”. Dando continuidade a Metafungdo Interativa, o objetivo da pergunta é
verificar a Distancia Social que esta exposto o participante, podendo ser: Plano
Fechado, Plano Médio ou Plano Aberto. Em geral os alunos declararam que o
participante esta apresentado “de corpo inteiro”, exceto o aluno A9, cuja resposta foi
“de calgdo e com uma boia na mao”. No questionario respondido apds a exposicao
da teoria, os alunos reforcaram que o participante esta exposto de corpo inteiro e
acrescentaram a resposta o termo “plano aberto”.

No que diz respeito a quarta questdo (Em qual angulo podemos ver o(s)
participante(s)?), € necessario identificar na Metafuncdo Interativa qual a
Perspectiva ou Ponto de Vista em que o participante é apresentado na imagem, se é
Angulo Frontal, Angulo Diagonal ou Angulo Vertical (subdivido em camera alta,
camera no nivel do olhar e camera baixa). A maioria dos alunos respondeu “de
costas”, com excecao dos alunos A3, A5 e A7 que responderam “de frente”, “de
cima para baixo” e “horizontal”’, respectivamente. Apds a explanacdo das teorias,
todos os alunos, sem excecgao responderam “angulo vertical camera alta”. Notamos
gue o aluno A5 reforcou a sua resposta anterior, todavia, agora, utilizando-se do
termo pertencente & GDV.

Posteriormente, foi perguntado: “Essa imagem é realista ou ficcional? Por
qué?”’. A referida questdo propbe reconhecer a Modalidade da imagem, se é
Naturalista ou Sensorial, também correspondente a Metafungéo Interativa. Exceto o
aluno A9, que respondeu “ela é realista porque é realizada”, os demais alunos
afirmaram que a imagem é “ficcional” devido ao tamanho do aparelho, “...] o
participante ndo pode estar em cima da agua” (A1), “porque o que passa na imagem
nao é realista” (A2), “porque uma pessoa nao pula em um celular” (A5), “porque ele
estd em cima de um celular” (A4 e A6), “porque uma pessoa ndo pode pular dentro
de um celular” (A3 e A7), “porque ndo tem como uma pessoa andar sobre a agua”
(A8) e “porque ele esta pulando no celular (A10). Seis dos dez alunos, depois de

serem apresentados as teorias, adicionaram as suas respostas o termo “sensorial”
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aprendido durante a explicagéo e outros ainda procederam com o termo “ficcional”.
Todos reforcaram o porqué com suas justificativas acima.

A sexta pergunta foi a seguinte: “De que lado da imagem se encontra a
informagédo mais importante?”. Essa questéao trata da Metafuncdo Composicional e a
meta € identificar onde est4 o Valor de Informacdo na imagem. Os alunos Al, A2,
A3, A5, A6 e A9 concordaram que a informacdo mais importante encontra-se no
‘lado direito” da imagem, enquanto os alunos A4, A7 e A8 responderam o oposto
‘lado esquerdo”. O aluno A10 foi o unico que afirmou estar “no meio”. Em seguida,
expomos as teorias e em unanime todos asseguraram que a referida informacgéao
encontra-se no centro da imagem, “central’.

A questdo seguinte foi: “Existe alguma informacdo que vocé ja conhece
(informacéo dada) em relagdo com algo novo?”. Esta questdo também diz respeito a
Metafungdo Composicional e Valor de Informag&o. A maioria dos alunos (A1, A2, A3,
A5, A8 e A9) responderam “nao”. Ja trés alunos, A4, A7 e A10 responderam “sim”, e
apenas os alunos A4 e A10 complementaram afirmando que a marca do celular era
a informacédo dada, todavia ndo se pronunciaram quanto a informacéo nova. Apos
terem sido expostos as teorias 0os alunos responderam que a informacéo dada se
referia “a marca”, visto que eles ja conheciam e a informag&o nova correspondente
ao “modelo” do celular e também o proprio “celular’, uma vez que até entdo nao
tinham conhecimento sobre este.

Quanto a oitava pergunta tratamos da Metafuncdo Composicional no que diz
respeito a Saliéncia na figura “O que é mais saliente na imagem?”. Sete dos dez
alunos responderam que a saliéncia esta no “celular’ e entre eles o aluno A6 atento
particularmente para “a tela do celular como um rio”, enquanto os outros trés alunos,
A2, A3 e A6, atentaram para a acdo sendo praticada pelo participante “um garoto
acima de uma celular”, “o homem no celular”, “0 menino correndo sobre a agua’,
respectivamente, responderam. Ja apresentados as teorias, todos os alunos, sem
excegao apontaram como mais saliente “o celular”, devido ao tamanho, e sua tela
imitar um rio.

No que concerne a pergunta “Onde comega e termina a imagem?”, tratamos
novamente da Metafuncdo Composicional, com relacdo ao Enquadramento. Os

alunos A3, A7 e A10 concordaram que a imagem comega “do lado esquerdo” e
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termina “no lado direito”, enquanto que as respostas dos os alunos A1, A2, A4, A8 e
A9 foram diversificadas, foram elas: “comega com algumas legendas e termina com
imagem”, “comecga no inicio da imagem e termina no final”, “comecga a partir da
marca do celular e termina um pouco abaixo da foto”, “comeca da tela do celular e
termina no horizonte” e “comega em cima do celular e termina nele”, nessa ordem.
Quanto aos alunos A5 e A6 nao responderam a pergunta. Apés a explicacdo das
teorias, todos os alunos concluiram que “nao ha linhas divisorias”, visto que, ndo ha
linhas, imagens dividindo a figura.

A partir da décima questao, as perguntas referem-se as ordens dos discursos
e seus aspectos, géneros, discursos e estilos, para a andlise dos textos,
pertencentes a Analise de Discurso Critica. A pergunta feita foi: “Qual o género da
imagem?” Os alunos A3, A5 e A7 concordaram que o género € “propaganda”,
enquanto os alunos A2, A4, A6, A8 e A9 certamente equivocaram-se afirmando que
o género era “feminino” (A4, A6, A8 e A9) e “masculino” (A2), claramente
confundiram com género sexual. J& os alunos Al e A10 afirmaram, respectivamente,
‘imagem textual” e “mostrar o celular da LG”. Depois da explanacao das teorias,
todos, sem excecdo, afirmaram que o género da imagem é a “propaganda”.

A questédo seguinte da continuidade ao aspecto géneros no discurso: “Que
caracteristicas identificam esse género?”. As respostas dos alunos foram as mais
diversas “os textos na imagem” (A1), “um menino” (A2), “o celular” (A3 e A7), “as
mulheres se interessam por isso” (A4), “pela imagem” (A5, A6 e A9), “o cabelo
comprido” (A8) e “o menino pulando no celular” (A10). Em seguida, apos
explicarmos as teorias, as respostas dos alunos foram, em geral, semelhantes “o
modelo, a fungao, display” (A1), “a marca, o aparelho, as fungbes” (A2), “a marca, o
aparelho e o modelo” (A3), “a marca, o modelo, as fungdes do celular’ (A4), “a
marca, a fungao” (A5), “o modelo” (A6 e A9), “a marca, o modelo e etc” (A7) e “a
marca e o modelo” (A8).

A décima segunda pergunta corresponde ao aspecto discursos “Qual o
discurso predominante no texto?”. Podemos perceber uma diversidade nas opinides
dos alunos: “sobre o celular” (A1), “discurso indireto” (A2 e A4), “o que o celular tem”
(A3), “55 display” (A5), “LG G” (A7), “discurso verbal” (A8), “a informagé&o que ta
nele” (A9) e “LG G Pro” (A10). Quanto a resposta do aluno A6, ndo conseguimos
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identificar o que estava escrito. Ja apresentados as teorias, todos os alunos, com
excecao do aluno A1 que afirmou apenas o discurso “neocapitalista”, os demais
acrescentaram o discurso “consumista” as suas respostas.

A penultima pergunta da continuidade aos discursos “Quais elementos
linguisticos identificam esse discurso?”. Antes da explicagdo da teoria, as respostas
foram diversas: “tecnologia” (A1), “porque nao tem fala de personagem” (A2 e A4),
‘o homem e o celular” (A3), “varios” (A6), “portugués” (A7), “as falas” (A8) e “a letra
de forma” (A10). Os demais alunos, A5 e A9, ndo souberam responder. Em seguida,
apos a apresentacao das teorias, os alunos foram unanimes, uma vez que, todos
responderam “agora tudo é possivel”, referindo-se a Now it’s all possible, cuja frase
encontra-se na imagem.

A décima quarta e Ultima questdo envolve o aspecto estilo, identificado nas
ordens dos discursos. A pergunta feita foi: “Qual a identidade do(s) participante(s)
representado(s)?”. Em geral, os alunos se referiram a identidade relacionada ao
género sexual: “masculina” (A1 e A9), “menino” (A2 e A7), “homem” (A3, A4, A5 e
A6) e “[...] um garoto e o celular” (A10). Somente o aluno A8 respondeu “feminino”.
ApOs a exposicao das teorias, todos os estudantes, sem exce¢ao responderam “‘uma
crianga” ou “é uma crianga” a pergunta. De fato, a crianga, na imagem apela ao
imaginario, a um mundo repleto de possibilidades, o qual é vendido através do

consumo do aparelho celular.

6 CONSIDERACOES FINAIS

O nosso objetivo, com esse trabalho, foi analisar imagens de propagandas
de aparelhos celulares em sala de aula e analisa-las visualmente e criticamente, a
fim de nos certificarmos da contribuicdo dessa pratica no referido ambito.
Observamos que as propagandas de aparelhos celulares estdo sempre destacando
0 produto por meio de seu tamanho, novas fungfes e, assim, enfatizando que nés,
consumidores, estamos a toda hora sujeitos a anuncios publicitarios que objetivam
nao somente vender o produto, mas também vender estilos, costumes e principios

do consumidor.
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Dessa forma, podemos interpretar que, de acordo com a propaganda, as
pessoas sdo aquilo que podem ou ndo possuir, isto €, seu posicionamento social
depende do aparelho celular que o consumidor é capaz de adquirir. Um homem que
foge aos padrbes sociais de beleza pode ser aceito por mulheres consideradas
belas pelo celular que possui. O adulto pode mesmo passar a ser crianga, em um
universo imaginario, repleto de possibilidade, considerando que os celulares, cada
vez mais, se igualam a brinquedos eletrénicos.

Para a desconstrucao desse processo de naturalizagéo, trabalhamos com os
alunos da aula de lingua inglesa o letramento visual critico, que como podemos
observar, favoreceu, através da experiéncia, um contato diferenciado dos alunos
para com esse tipo de texto. No decorrer das atividades, notamos a relacdo que o0s
estudantes mantiveram com as propagandas expostas, uma vez que essas tratavam
de ideias e contetdos que correspondem ao dia-a-dia deles.

A propaganda de aparelhos celulares costuma ser bastante agressiva, e visa
alcancar principalmente 0s mais jovens, uma vez gue esses conseguem manusear
esses artefatos tecnolégicos sem muita dificuldade. A fundamental contribuicdo
dessa pesquisa foi dar a eles uma fundamentacao critica, ndo apenas para a leitura
do verbal, mas também do n&o-verbal. A leitura dos textos em inglés, relacionadas
as imagens da propaganda, possibilitou a integracdo de duas realidades
multimodais, bastante comuns nesse género de texto.

Observamos que a maioria dos alunos foi capaz de identificar determinadas
categorias, muitas vezes utilizando de termos e mesmo quando ndo recordaram de
alguns termos, souberam interpretar a que se referiam. Por exemplo, no questionario
aplicado apds a explicacado, na pergunta “Essa imagem ¢€ realista ou ficcional? Por
qué?”’, em sintese houve alguns alunos que, apesar de ndo terem respondido a
questao utilizando o termo “Sensorial”, eles repetiram novamente — cogitamos que
ndo tenham lembrado deste - o termo “ficcional”, pois verificaram que esse ultimo
correspondia ao primeiro, visto que, “[...] o celular € muito grande”, “[...] ndo tem
como andar no celular” ou “[...] ela é fora da realidade”.

Podemos perceber ainda, com relagdo a multimodalidade, que os alunos,
intuitivamente conseguiram apontar 0s aspectos visuais e da mesma forma, se

posicionaram criticamente perante uma propaganda. Essas diferencas mostraram-se
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muito notaveis nos questionarios aplicados antes e depois da apresentacdo das
teorias, e até mesmo apos a explicacdo das teorias, em que guestionamentos e
comentarios surgiram, tais como “Porque nao estudamos isso na escola,
professora? Deveriamos aprender isso. E legal”, “de agora em diante, prestarei

bastante atenc&o nas propagandas que eu ver’.
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