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Resumo: Este artigo discute a constituicdo do discurso midiético do agronegdcio no cenario brasileiro nos
Gltimos anos buscando articular a sua emergéncia enquanto uma pratica discursiva intrinsicamente arraigada a
uma estrutura e pensamento social. Sob a égide da Analise do Discurso Critica (FAIRCLOUGH 1992;
2001[2008]) e da Semiética Social (KRESS e VAN LEEUWEN 2001, 2006; KRESS, 2010), investigamos as
formas de comunicacao e representacdo do agronegdcio em um dos comerciais “Agro a industria riqueza do
Brasil”. Assim, buscamos também observar a representagdo do agronegocio que se materializa ndo apenas por
meio da linguagem verbal do evento comunicativo, como mapear 0s recursos semiéticos utilizados (musica,
cores, imagem etc) observando a orquestracéo de significados. Observa-se que toda a articulacdo dos modos
semidticos busca representar o agronegécio como um modelo vidvel, sustentavel e moderno para os modos de
producdo da economia brasileira, obscurecendo uma série de questdes que estdo arraigadas a esse modelo de
producao.

Palavras-chave: Analise do Discurso Critica; Agronegdcio; Praticas Discursivas

Abstract: This work discusses the constitution of the agribusiness media discourse in the Brazilian scenario in
recent years seeking to articulate its emergence as a discursive practice intrinsically rooted in a social structure.
Under the aegis of Critical Discourse Analysis (FAIRCLOUGH 1992; 2001[2008]) and Social Semiotics
(KRESS and VAN LEEUWEN 2001, 2006; KRESS 2010) we investigate the forms of communication and
representation of agribusiness in commercials "Agro the wealth industry of Brazil ". Thus, we also seek to
observe the representation of agribusiness that materializes not only through the verbal language of the
communicative event, but also to map the semiotic resources used (music, colors, image etc) as well as noticing
the orquestration of meanings. We observe the whole articulation of the semiotic modes seek to represent as a
viable, sustainable and modern model for the modes of production of the Brazilian economy, obscuring a series
of questions that are rooted in this model of production.
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1 Considerac0es iniciais

N&o sdo raras as vezes que nos deparamos, na midia televisiva e impressa,

especialmente nos ultimos quatro anos, com publicidades que nos interpelam sobre o tema do
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agronegocio, sendo que, em muitos casos, ouvimos de alguns alunos, no contexto da sala de
aula relatos como: “eu acho esse texto muito bacana ele é muito bonito, me emociono
algumas vezes”;* “as imagens sdo perfeitas, me levam a imaginar como meu pais é bom e
produz tanta coisa” (referéncia as publicidades da campanha Agro: a industria riqueza do
Brasil). A partir desses questionamentos pontuados por alunos em aulas de Lingua Portuguesa
propusemos discutir o tema agronegocio e analisar como esse discurso é moldado e como esse
texto é constituido. Nessas mensagens comunicacionais, ndo sdo incomuns 0s discursos
persuasivos que procuram incutir a ideia segundo a qual o modelo de producdo agricola
organizado nos parametros do agronegdcio® representa uma maravilha e a solugdo para
muitos problemas da modernidade como fome, desemprego, sustentabilidade,
desenvolvimento, dentre outros. Assim, com a finalidade de problematizar essa questdo nos
interrogamos: como o discurso do agronegdcio é representado na midia? Quais sdo as
motivacgdes politicos ideoldgicos subjacentes ao significado dos recursos semidticos utilizados
para a representagdo no agronegdcio no contexto brasileiro?

Por principio, consideramos que as transformacdes no discurso e na maneira de falar
acerca do agronegocio verificadas nos ultimos anos ensejaram profundas alteraces nas
praticas discursivas. Cada vez mais, um discurso elaborado, dentro de uma préatica discursiva,
projeta esse modelo de produgdo como a mais eficiente aposta para a elevacdo qualitativa da
economia brasileira. Desse modo, por outro lado, ndo expde a apropriagdo intensiva e
degradante dos recursos naturais, o desmonte da producdo agricola familiar, a exclusdo de
camponeses despossuidos do campo, entre outras mazelas e obscurece problemas histéricos
ligados ao uso e a distribuicdo da terra no Brasil. Esse discurso cada vez mais orquestrado vai
se acomodando no seio da opinido publica, a ponto de ser tomado por muitos
leitores/telespectadores como expressao de verdade absoluta.

Nas duas Ultimas décadas, o fendmeno do agronegdcio vem se consolidando
hegemonicamente no Brasil sustentado por processos politicos e econdmicos que transcendem
a esfera nacional e que Ihe permitem taxas de crescimento significativas. Esse fendmeno esta
estreitamente ligado a capacidade de reproducéo e renovacao da classe politica historicamente

vinculada & posse da terra. Nesse contexto, este artigo pretende discutir a constituicdo do

4 Depoimento de alunos do ensino médio da educacéo bésica em aula de producdo de texto na disciplina de
Lingua Portuguesa.

> O conceito agronegécio diz respeito ao conjunto de operagOes de producéo, distribuicdo de suprimentos
agricolas, operagdes de produgdo nas unidades agricolas, armazenamento, processamento e distribuicdo da
producdo em grande escala a partir do uso sistematico e em grande escala de maquinas e tecnologias. Ademais,
devemos adicionar a este conjunto processos, a vinculacdo do agronegdcio aos bancos e demais operagdes
financeiras, o transporte, marketing, seguros, etc. Todas estas operaces funcionam em cadeia, tornando o
agronegocio um segmento extremamente complexo.
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discurso do agronegdcio no cendrio brasileiro, a partir de publicidades veiculadas no espago
televisivo, mais precisamente uma publicidade da campanha Agro: a industria riqueza do
Brasil, por meio das contribuicdes da Analise de Discurso Critica (ADC) e da Semidtica
Social (SS), com vistas a descortinar a reproducdo de valores que se perpetuam no discurso.
Recorremos a esse referencial epistemologico visto que ele nos traz contribuigdes para pensar
a linguagem para além de quest6es linguisticas centradas da linguagem verbal.

Logo, para organizarmos as discussdes, este trabalho esta dividido em quatro partes
além desta introducdo. A primeira trata de um breve olhar sobre a emergéncia do agronegécio
na agenda politica e econdmica brasileira. Na segunda parte, elencamos algumas breves
consideragdes da Andlise do Discurso Critica, da Semidtica Social e as suas contribuicOes
tedrico-metodoldgicas para a presente reflexdo. Na terceira parte, trazemos algumas analises
de uma publicidade selecionada e, por fim, tecemos algumas consideracdes sobre as

representacdes discursivas do agronegoécio na midia.

2 Um olhar panoramico sobre a questédo da terra e do agronegdcio no contexto nacional

Ao propormos a elaboracdo deste artigo, tivemos a preocupacdo imediata de elencar
um conjunto de referéncias teoricas identificadas com o cerne da questdo colocada, que € a
questdo agricola e o uso da midia como forma de reproducdo de um segmento social
controlador desse ramo de producdo. Diretamente relacionado ao objeto supramencionado,
estd a questdo da terra, sobre a qual se faz necessario tracar, mesmo que an passant, alguns

comentarios. Segundo o tedrico alemdo Karl Kautsky (1986),

O modo de producéo capitalista [...] passou a determinar universalmente as
condicdes de vida da populagéo rural. Esse processo ndo chegou ao fim; ele
prossegue e atinge progressivamente outras regides e areas cada vez mais
extensas da producdo agraria de subsisténcia, as quais converte em areas da
producdo mercantil (KAUTSKY,1986, p. 22).

No caso do Brasil, se pudéssemos defini-lo quanto ao seu modelo politico-econémico,
pOr Seus sucessivos reajustes na historia, diriamos que uma de suas caracteristicas basicas foi a
de ter secretado uma classe politica simultaneamente vinculada aos interesses agrarios e ao
desempenho das fungdes burocraticas do Estado. Uma das consequéncias de tal simbiose foi a
garantia da manutencdo do monopdlio da terra, acompanhada de um rigido enquadramento
politico das populagdes rurais que, a despeito de expressividade numérica, “ndo conseguiram
firmar-se enquanto classe, isto €, como campesinato autdbnomo e estavel, tendo sido, pelo
contrario, drasticamente alheados do jogo do poder” (MARANHAO, 2004, p. 123).
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O latifandio no Brasil, nesse sentido, nasceu e se consolidou sob o signo da violéncia
contra os indigenas, cujo direito congénito a propriedade nunca foi respeitado e muito menos
exercido, apesar do publico reconhecimento da Coroa Portuguesa de que eles eram os legitimos
donos da terra, e “desse estigma de ilegitimidade, que ¢ o seu pecado original, ele jamais se
redimird” (GUIMARAES, 1981, p.32).

O debate sobre a questdo da terra esteve, durante o século XIX, quase sempre vinculado
a outra questdo cara ao processo de formacgédo do Estado nacional brasileiro, que é o problema
da escraviddo. Etapa importante de tais debates foi aquela verificada nos anos 1840/1850, por
ocasido da Lei que proibia o trafico de escravos no Atlantico — a Lei Bill Aberdeen (1945) — e
aquela que proibia o trafico no Brasil — Lei Euzébio de Queiroz, editada em 4 de setembro de
1850. Assim, constata-se que instituicdes econémicas, sociais e politicas que moldariam, em
grande medida, a estrutura fundiaria do Brasil, foram forjadas no periodo colonial, com a
chegada dos portugueses, passando pelo processo de independéncia de 1822 e formagdo do
Estado Nacional brasileiro, alcangando os dias atuais, isso tudo ocorrendo sem nenhuma grande
modificacdo da ordem agréaria. A tbnica € uma acéo sistematica por parte das elites de poder, em
aliar o camponés do acesso a terra, a0 mesmo tempo em que procuram perpetuar o latifindio
como base da estrutura agraria.

No Brasil contemporaneo, segundo Valadao (1999), o modelo agrério brasileiro

[...] é caracterizado pela propriedade privada de grandes extensGes de terras
agricultaveis por um pequeno grupo que a utiliza como forma de demarcar
dominio econdmico e politico. Essas terras, antes de serem ocupadas
produtivamente, sdo mantidas paradas, como reserva de valor. Por outro lado,
a modernizacdo da agricultura beneficiou essencialmente a agricultura de
exportacdo, acentuou a heterogeneidade entre produtores agricolas no que
diz respeito ao acesso & tecnologia, ao credito e a subsidios oficiais. Da
mesma forma, os complexos agroindustriais monopolizam menos o plantio e
mais o controle do processamento industrial, da circulacdo e da
comercializacdo de determinados produtos com alto valor comercial, 0 que
implica ter o controle sobre o valor agregado dos produtos e sobre a prépria
definicdo da remuneracdo do produtor, por um lado, e sobre os precos que
serdo pagos pelo consumidor, por outro” (VALADAO, 1999, p. 25).

E nesse interim que se insere o agronegocio, que é uma expressdo derivada da lingua
inglesa, mais precisamente do agrobusiness ou agribusiness, e refere-se a conjugacédo de
diversas atividades produtivas e financeiras que possuem interface direta ou indireta as
atividades agricolas e da pecuaria. Em sintese, diz respeito ao conjunto de operacbes de
producdo, distribuicdo de suprimentos agricolas, operacGes de producdo nas unidades

agricolas, armazenamento, processamento e distribuicdo da producdo em grande escala a
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partir do uso sistematico e em grande escala de maquinas e tecnologias. Ademais, devemos
adicionar a este conjunto processos, a vinculagdo do agronegécio aos bancos e demais
operacdes financeiras, o transporte, marketing, seguros, etc. Todas estas operacdes funcionam
em cadeia, tornando o agronegocio um segmento extremamente complexo.

Quanto a relacdo entre o agronegodcio e a questdo da estrutura da terra no Brasil,
compreendemos que essa juncao se deu a luz de uma Idgica bastante proxima a prépria tonica
do desenvolvimento brasileiro e um de seus tracos mais marcantes, que é justamente a
simbiose de elementos que se expressam enquanto ruptura e outros aspectos identificados
como continuidade, ou com o progresso ocorrendo em simbiose com o atraso. Tal simbiose
entre avangos e retrocessos, rupturas e continuidades, se materializa na atual situacdo da
industria nacional, o que guarda relacdo com o retorno do setor agrofundiario como expressao
do progresso nacional, o que se revela na ado¢do de uma pujante politica de propaganda
promovida pelo setor nos Gltimos anos, objeto do presente artigo.

Nas ultimas décadas, o Brasil passa por um violento processo de desindustrializacao.
Para se ter uma ideia, nos anos 1980 o peso da industria de transformacdo no PIB era de 33%,
hoje é de 16% - nos ultimos cinco anos o comércio exterior desse setor passou de um superavit
para um déficit de 65 bilhdes de dblares. A relacdo de manufaturados nas exportacGes totais
chegou a atingir 59%, mas atualmente est4 na casa dos 40%. Nesse sentido, ndo ha duvidas de
que o pais passa por um violento e continuo processo de desindustrializagao®.

E nesse cenario de desindustrializacdo e a ampla participacdo do agronegécio que
passaram a ser veiculadas de modo macico, nos grandes meios de comunicacdo, campanhas
publicitarias que ora analisamos. Tais propagandas emergem, portanto, em uma atmosfera de
mudanca nos eixos de poder politico e econdémico, no qual agronegdcio procura se firmar como
0 principal segmento promotor do progresso econdmico, para o qual também passou a
necessitar de legitimidade perante a sociedade brasileira como um todo. Assim, na secdo
seguinte esbocamos as contribuicdes da Analise do Discurso Critica para se pensar na mudanca

discursiva em torno do agronegacio.

3 O discurso na perspectiva critica

A Anélise do Discurso Critica (ADC) é um campo de estudos do discurso que consiste
em uma abordagem tedrico-metodoldgica transdisciplinar ao propor analisar criticamente a

relacdo entre linguagem, poder e sociedade. Ela busca considerar o contexto de uso da

®Disponivel em: http://www3.eco.unicamp.br/cede/id/146-destaque/508-desindustrializacao-no-brasil-e-real-e-estrutural.
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linguagem com as relacGes sociais que se materializam nos discursos como, por exemplo, o
institucional, o politico ou da midia. A ADC busca trabalhar o linguistico no interior do
social, sendo uma teoria social do discurso que estabelece uma relacdo dialética entre discurso
e estrutura social. Nesses termos, Fairclough (2001, p.89) propde “reunir a analise de discurso
orientada linguisticamente e 0 pensamento social e politico relevante para o discurso e a
linguagem, na forma de um quadro tedrico que serd adequado para uso na pesquisa cientifica
social e, especificamente, no estudo da mudanga social”.

A partir dessas perspectivas, a ADC vé o discurso como nocao integradora de trés
dimensdes: o texto, a interacdo/pratica discursiva e a agdo social/pratica social. A prética
discursiva é a dimensdo do uso da linguagem que envolve os processos de producdo,
distribuicdo e consumo dos textos, ela se realiza enquanto forma linguistica, enquanto texto.
Ela contribui para reproduzir a sociedade (identidades sociais, relacdes sociais, sistemas de
conhecimento e crenga) como também contribui para transformé-la. A pratica social é a
dimensdo relacionada aos conceitos de ideologia e de poder: o discurso é visto numa
perspectiva de poder como hegemonia e de evolucdo das relacbes de poder como luta

hegeménica. A figura abaixo sintetiza essas ideias

Texto = referente a analise
textual e linguistica.

Pratica discursiva = reeferente a
tradicao macrossociologica de
andlise da préatica social em relacdao
as estruturas sociais (dialética do
discurso).

Pratica social = diz respeito a tradicdo
interpretativa ou microssociologica de
considerar a pratica social como alguma
coisa que as pessoas produzem
ativamente ¢ entendem com base no
senso comum partilhado.

Figural - Representacéo tridimensional do discurso, adaptada de Fairclough (2001)
Fonte: Adaptada de Fairclough (2001)

Essas trés dimensdes inter-relacionadas da anéalise discursiva: descrigédo, interpretacéo
e explanacdo, contemplam uma analise micro (primeira dimensao) e macro (as duas ultimas)
do evento comunicativo. Desse modo, esse modelo apresentado por Fairclough (2001)
permite investigar os significados que compde o texto como reconhecer e compreender as
determinac6es histdricas das escolhas linguisticas e as condic¢des de possibilidade do discurso.

Nessa concepcdo, ‘qualquer evento’ (isto ¢, qualquer discurso) como, por exemplo, as
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publicidades da campanha “Agro: A industria riqueza do Brasil”, é considerado como sendo

simultaneamente um texto, um exemplo de prética discursiva e um exemplo de prética social.
Assim, o discurso, nessa perspectiva, € ‘“uma pratica de representagdo e de

significacdo do mundo, constituindo e construindo o mundo em significado” (FAIRCLOUGH,

2001, p.91). Para o autor,

Isso implica que o discurso tem uma relacdo ativa com a realidade, que a
linguagem significa a realidade no sentido da construcdo de significados
para ela, em vez de o discurso ter uma relagdo passiva com a realidade, com
a linguagem meramente se referindo aos objetos, 0s quais sdo tidos como
dados na realidade. (FAIRCLOUGH, 2001, p. 66)

Para Fairclough (2003, p. 124), os discursos constituem parte dos recursos que as
pessoas estabelecem no relacionamento um com o outro, podendo assim manter-se separado
do outro, cooperar ou dominar “na tentativa de alterar formas pelas quais eles se relacionam
entre si”. Assim, o discurso ¢ visto como o uso da linguagem como forma de prética social,
implicando modo de acdo e modo de representagéo.

O modelo tridimensional proposto por Fairclough (2001) recorre as consideracfes
propostas por Halliday (2014) acerca da linguagem. Nas considera¢des hallidayanas, a lingua
é vista como uma rede de sistemas interligados de que o falante faz uso (base funcional) para
produzir significados (base semantica) em situacdes de comunicacdo. Sob essa perspectiva, a
lingua deixa de ser um mero sistema regulado por regras em suas relagdes com o mundo ndo
linguistico e passa a ser estudada de um ponto de vista sociossemidtico, que a considera como
um sistema de producdo de significados. A producdo de significados se da pela agéncia dos
membros de uma cultura, em outros termos, situados em um contexto cultural.

E relevante pontuar que “materiais escritos, impressos, filmicos ou televisionados, a
significancia dos elementos visuais é extremamente evidente, e frequentemente, elementos
visuais e verbais operam de forma tdo interativa que se torna muito dificil isola-los”
(FAIRCLOUGH,1992, p. 27). Ao projetarmos 0 nosso olhar para o ambiente social no qual
estamos inseridos, percebemos uma gama de possibilidades para realizacdo dos discursos que,
compreendemos aqui como “conhecimentos socialmente construidos de algum aspecto da
realidade” (KRESS; VAN LEEUWEN, 2001, p. 24, traducdo nossa’). Assim, torna-se
necessario que outras semioses sejam consideradas, por exemplo, o visual, o gestual, o0 sonoro,

dentre outras, na apreciacdo textual multimodal.

" No original: “discourses are socially constructed knowledge of some aspect of reality” (KRESS; VAN
LEEUWEN, 2001, p. 24).
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Essas consideracOes sdo relevantes para o presente trabalho, visto que analisamos o
discurso midiatico sobre o agronegécio que € constituido por varios fios semidticos,
realizados por escolhas de modos de diferentes maneiras para a expressdo do discurso. E
nesse sentido, que, na secdo seguinte, trazemos, de forma sintética, algumas consideracdes

sobre a Semiotica Social, que sdo relevantes para pensar a analise textual multimodal.

4 A perspectiva sociossemiotica multimodal

A Semidtica Social (SS) surge a partir do trabalho inaugural de Hodge e Kress (1988),
diferenciando-se de outras abordagens especialmente pela primazia do elemento semidtico em
articulacdo com a pratica social. Os autores propdem gue 0s sistemas semioticos ndo sejam
estudados isolados, a parte da sua dimensdo social, mas na qual as funcdes e usos sociais dos
sistemas sejam enfatizados, assim como a sua relagdo com a pratica social. Assim, ela é
definida como o estudo da semiose, ou seja, “dos processos e efeitos da produgdo e
reproducdo, recepcao e circulacdo em todas as formas, usadas por todos o0s tipos de agentes de
comunicagao™® (HODGE; KRESS, 1988, p. 261).

A SS trabalha com a discussdo de principios semioticos amplos, dentre os quais
destacamos: 1) a nogdo de escolha do sistema de linguagem; 2) as configuracbes de
significado a partir do contexto; e 3) as fungBes semioticas da linguagem. Diante desses
principios, o signo é, entdo, compreendido como um meio pelo qual as pessoas interpretam e

expressam o significado. Para Kress e van Leeuwen,

A comunicacdo exige que o0s participantes tornem suas mensagens mais
compreensiveis num contexto especifico. Eles, portanto, escolhem formas de
expresdo que eles acreditam ser maximamente transparente para outros
participantes. Por outro lado, a comunicacgdo ocorre em estruturas sociais que
sdo inevitavelmente marcadas por diferencas de poder, e isso afeta como
cada participante entende a no¢do de compreensdo maxima. [...] A
representacdo exige que os produtores de signos escolham formas para a
expressdao do que tém em mente, formas que consideram mais aptas e
plausiveis no contexto dado. (KRESS; VAN LEEUWEN, 2006, p. 13)

Conforme os autores, o signo € compreendido como uma marca do trabalho semiotico

e como algo que é constantemente feito de novo em cada interacdo. No que se refere a

8 “processes and effects of the production and reproduction, recption and circulation of meaning in all forms,
used by all kinds of agentes of communication” (HODGE; KRESS, 1988, p. 261).
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representacdo, para os autores, ela € sempre parcial e nunca neutra, pois o que é representado
no signo € a realizacdo de interesses, perspectivas, posi¢oes e valores dos produtores do signo.

Assim, ao olharmos a paisagem da comunicacdo contemporanea em que os artefatos
artisticos e culturais tém utilizado cada vez mais, e de formas diferente, uma variedade de
recursos e modos chegamos a acepcdo do termo multimodalidade. Logo, a multimodalidade
disponibiliza os meios para descrever uma pratica ou representacdo em toda a sua
complexidade e riqueza semantica. Por extensao, ancoramo-nos nas contribuicdes que Kress e
Van Leeuwen trazem, a partir do desdobramento da SS, na Gramatica do Design Visual (1996,
2006), ao proporem um olhar sobre o visual, considerando um modo com recursos para a
representacdo. Os autores fazem descricdo formal baseada nas regularidades que o modo
visual possui na cultura da comunicacgéo do ocidental.

A Gramatica do Design Visual tem uma importancia especial pelo fato de propor um
método de analise que tenta englobar todos 0s modos semidticos envolvidos na representacao
e na comunicagdo, podendo ser aplicada para imagens estaticas quanto para imagens em
movimento, modo cineconico.® A partir das fontes propostas na Gramatica do Design Visual
analisamos a combinacdo dos modos semioticos verbal em audio, imagens, cores, tipografia
para compreender a articulacdo do discurso engendrado em um dos andncios da campanha
“Agro: A industria riqueza do Brasil”. Na secdo seguinte, explicitamos os procedimentos
analiticos dos dados.

5 Metodologia

Para atingir o objetivo do trabalho, seguimos algumas etapas como: selecdo e
transcricdo do material audiovisual; analise discursiva critica e sociossemidtica, a partir das
categorias linguisticas e imagéticas presentes no comercial. A série de comerciais da
campanha denominada Agro: a industria riqueza do Brasil esta disponiveis no YouTube. Para a
coleta do material, fizemos o download através de uma ferramenta online, o Apowersoft, no
qual inserimos o URL® do video no You Tube, depois selecionamos formato MP4 e
salvamos no computador. Analisar o texto comercial de TV considerando 0s recursos visuais

e verbais € uma tarefa complexa. Registramos, contudo, que com 0s avancos tecnoldgicos,

° Forma portuguesa que usamos para se referir ao termo Kineikonic que designa imagem em movimento como
uma forma multimodal.

10 Sigla em inglés para a expressdo Uniform Resource Locator (Localizador Uniforme de Recursos), que se
refere ao enderecgo de rede no qual se encontra algum recurso informatico.
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muitas pesquisas vém sendo desenvolvidas para a transcricdo multimodal de imagem em
movimento, dentre elas destacamos Burn (2013).

No presente trabalho, fizemos a selecéo e transcricdo de imagens em movimento do
comercial por meio do procedimento de fragmentacdo, em que a imagem em movimento é
reorganizada em imagens estaticas, segundo a continuidade espago-temporal da cena. Assim,
para a transcrigdo multimodal, neste trabalho, tomamos por unidade para anélise os frames'!.
O frame, para ledema (2001), esta relacionado a um aspecto saliente do plano. No presente
trabalho, por se tratar de um recorte de um comercial, selecionamos os frames que
consideramos relevantes ao apresentarem mudangas em termos de processos, enquadramento,
saliéncia, moldura, perspectiva. Assim, consideramos 0 conjunto destes como um todo
dindmico, e ndo como imagem estatica. A captura dos frames foi realizada por meio de pausas
da imagem em movimento, copiada por meio do recurso de tecla PrtSc e, posteriormente,
salva em formato JPG. Ap0s a selecdo dos frames, eles foram organizados no texto de forma
numerica ascendente e para serem lidos da esquerda para a direita. Por extenséo, adicionamos

o texto verbal (falado e escrito) e outros sons que poderiam carregar sentido interacional.

6 Analise

Em linhas gerais, a campanha “Agro'?: A indistria riqueza do Brasil” foi concebida
pelas geréncias de Marketing e de Comunicacdo da Rede Globo com o objetivo de
modernizar a comunicacdo do agronegécio no cendrio nacional, revelando toda a face
tecnoldgica. A sociedade Nacional de Agricultura (SNA)® premiou a rede globo de televisio
por essa campanha institucional, por destacar a importancia da agropecudria na vida dos
brasileiros. A rigor, para a direcdo de Marketing da emissora, o objetivo da campanha foi
conectar o consumidor com o produtor rural e, a0 mesmo tempo, desmitificar a producéo
agricola aos olhos da sociedade urbana, sendo relevante mostrar que a riqueza gerada pelo
agroneg6cio movimenta outros setores da economia®®.

A campanha é organizada dentro uma série, sendo cada anuncio ancorado por um tema,
tais como: 0 ovo, a abelha, a carne, o abacaxi, o milho, a banana, a batata, o girassol, a agua, o

café, a producédo de mate, as flores, etc. Esses temas se alternam na exibi¢cdo em rede nacional.

1 Termo que pode ser traduzido por fotograma ou quadro, optamos por manter a forma inglesa.

12 Anancio disponivel no endereco: << https://www.youtube.com/watch?v=raUo-TYfhJ4 >> acesso em 01 de julho de 2018.
BInformagdes disponiveis em:
https://revistagloborural.globo.com/Noticias/noticia/2017/01/rede-globo-e-premiada-por-campanha-que-valoriza-o-agro.html
>> acesso em 28 de setembro de 2017.

14 InformacGes disponiveis em: http://www.startagro.agr.br/por-que-0-agronegocio-precisa-de-uma-comunicacao-moderna/
Acesso em 27 de setembro de 2018.
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Os anuncios sdo articulados entre imagem, som e texto verbal, reforcando seu carater
multimodal. A narrativa construida, em cada anuncio, busca criar uma sequéncia e
interligacdo entre os elementos de forma a configurar o processo de uma cadeia alimentar e
econbémica. Em especial, trazemos para analise 0 anuincio cujo tema é a madeira. Abaixo,

apresentamos a fragmentacéao do video:

01 02 03

y A

Narrador: Agro a | A madeiraé Agro 0 Brasil
indistria  riqueza do

Brasil

Som instrumental alto Som instrumental mais moderado quanto a altura

Figura 2- apresentacéo do andncio
Fonte: elaboragdo propria das autoras

Na exibicdo do anuncio, ha sincronia entre o texto verbal e as imagens. Ele é aberto
por um som forte, provocando impacto para o telespectador, com a narracdo do nome da
campanha que se apresenta em tonalidades preto e branco, no centro da tela, marcado por
tipografia com regularidade e de forma condensada, como se fossem figuras geométricas
convergindo para significados de ordem, bem como algo que traz confianca (frame 1). Por
meio de uma selecéo lexical refinada, a campanha identifica o agronegdcio como a induastria
que produz riqueza, commodities para pais. Essa sele¢do lexical contribui para representar
esse seguimento como o promotor do progresso econémico, configurando, assim, um espaco
de poder dentro do espectro econémico.

Na sequéncia, o texto identifica a matéria prima madeira como um produto do
agronegocio (frame 2) e, no (frame 3), ha uma aproximacdo no foco da imagem em uma
distancia menor, em uma perspectiva subjetiva, mostrada a partir do angulo do produtor da
imagem, para que o telespectador tenha visdo da quantidade de madeira que esse segmento
produz. No frame (4), temos uma visdo panoramica, por meio da imagem produzida por um
plano aberto, sendo possivel visualizar e apreciar uma area de grande extensdo de terras

agricultaveis - de florestas plantadas - pela acdo do agronegaocio.
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2k ) | _a
O Brasil tem 7 | doeucalipto vem a celulose que esta no papel
milhdes de hectares
de florestas plantadas
09 10 11 12

|

que esta na | Opaiséo
embalagem

13
.’l s !
¥

maior exportador dessa matéria prima

14 15 16

v ok

Rs 62BIEIOES

2015

Em 2015 campo e industria faturaram sessenta nove bilhGes de reais
sons de instrumentos moderado

Figura 3 — a producdo de matéria prima

Fonte: elaboragdo propria das autoras

O anuncio traz (frame 5) por meio de um efeito de deslizamento de tela, a informacéo
que “o Brasil tem 7 milhdes de hectares de florestas plantadas”. Essa informagdo aparece
sobreposta sobre as imagens dos frames anteriores. Essa escolha de ressaltar os dados
numeéricos em milhdes, em primeiro plano, ao invés das imagens das florestas, por meio de
tipografias em caixa alta, coloca-se com uma estratégia de argumentar em favor da eficiéncia
desse modelo de producédo e desmitificar a ideia de que ele acelera o desmatamento e torna a
terra improdutiva. Portanto, o texto passa ser constituido por fios semioéticos, visual e verbal,
que revelam as escolhas do seu produtor, o qual, por sua vez, dentro de um interesse, projeta a
imagem do agronegdcio como um segmento moderno, superior, eficiente, rompendo, assim,
com as marcas do atraso do modelo tradicional de produgdo e com as préaticas produtivas de
camponeses e demais trabalhadores rurais.

No frame 06, a imagem do eucalipto é retratada por uma perspectiva subjetiva, sendo
mostrada a partir de um angulo vertical em que o telespectador visualiza a imagem de baixo
para cima, configurando, assim, uma relacdo de superioridade da imagem em relacdo ao
participante que a visualiza. A rigor, essa escolha de imagem, enquadramento, angulo quer
realcar a relevancia do eucalipto na producédo de madeira, o potencial que ele tem na producéo

de celulose (frame 07), interligando diversos setores da economia, desde a producdo de papel
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até a embalagem (frame 8, 9). Essas imagens, em movimento, transmitem a ideia de agilidade,
dinamicidade e se articulam com as informac6es dos frames (10, 11, 12) quando retratam o
Brasil como lider de maior exportador dessa commaodity.

A informacdo trazida nos frames 15 e 16 quanto ao faturamento de 69 bilhdes em
saliéncia e no centro da imagem traz uma forga argumentativa para descrever a capacidade
que o campo e a cidade de faturar a partir da acdo do agronegocio. Esse tipo de argumento é
construido para trazer impacto para o telespectador, em que peritos ou consultores de
informacdes, valida seu conhecimento técnico para o contexto da publicidade, garantindo uma
certa isencdo de julgamento sobre a eficiéncia desse modelo de producdo de madeira. As
imagens de florestas (verdes) articuladas com o0s nimeros de producédo trazem para a opinido
publica 0 modus operandi do agronegdcio no dia-a-dia popular, tornando-o cada vez mais
aceitavel, mais cotidiano, mais normal e mais promissor. E oportuno registrar sobre a
linguagem e a multimodalidade para a construcdo de efeitos de sentido. Segundo Vieira
(2007, p.5),

Em muitos casos, a linguagem mostra-se impotente para descrever certas
situacdes, se comparada a imagem que € global e extremamente rapida do
gue a linguagem, para transmitir significado. Uma foto, por exemplo, de um
acontecimento sangrento, de um episdédio de guerra, choca mais o
telespectador do que a noticia veiculada e descrita apenas por recursos
linguisticos. Assim, literalmente, uma imagem vale por mil palavras. Adorno
na metdfora dos campos de concentragdo de Auschwitz, denunciou o
enfraguecimento comunicativo da linguagem diante do poder da imagem.
Falar ou escrever sobre Auschwitz provoca impacto comunicativo menor do
que mostrar imagens sobre o holocausto. (VIEIRA, 2007, p.5)

Nesse contexto, podemos perceber as possibilidades que os modos semidticos
oferecem para a representacdo do discurso por meio da selecdo de imagens, de angulos, de
perspectiva, de enquadramentos, de cores, de tipografia. Esses recursos ao serem orquestrados
atraem a atencdo do telespectador e revelam, da forma mais préxima do real, a eficiéncia
desse segmento para a economia brasileira, com imagens de longa extensdo de florestas,
milhGes de arvores plantadas, bilhdes em faturamento e a economia girando, promovendo
mobilidade e empregabilidade em varias areas.

Ainda no que se refere a afirmacdo “campo e cidade faturaram 69 bilhoes em 2015,
ndo fica explicito, QUEM QUAIS/ (os sujeitos) do campo e da cidade sdo beneficiarios desse
faturamento, como essa riqueza € usufruida. Nessa construcao, as escolhas linguisticas como
‘campo’ e ‘cidade’ buscam trazer um efeito de participagdo coletiva, cooperagdo por meio da

agéncia de todos o0s sujeitos dessas esferas, obscurecendo quais grupos detém a posse da terra
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e define o modelo de producdo econdmica e, consequentemente, se beneficia dele.
Historicamente, a posse da terra no Brasil sempre gerou conflitos, considerando que os povos
do campo sempre lutaram para 0 espaco campo ser um espaco de sobrevivéncia e ndo do
atraso, do abandono, e que estivesse na agenda politica para conquistas ndo s6 econémicas
como também sociais como direito de educacdo, saude, producdo de maneira sustentavel.
Essas representacdes, no interior do anuncio, silenciam a questdo do monopdlio da terra no
contexto brasileiro e o tratamento politico e social dado as populacdes do campo, deixando
explicito o modo de producéo capitalista determinando as condicGes de vida das populacGes
campesinas.

O uso da expressdao ‘campo’, em detrimento do rural, para se referir aos povos do
campo aponta para o trabalho do camponés e das lutas sociais e culturais dos grupos que

tentam garantir a sobrevivéncia deste trabalho. O termo campo é compreendido como

[...] um lugar de vida, onde as pessoas podem morar, trabalhar com
dignidade de quem tem seu lugar, a sua identidade cultural. O campo ndo é
sO0 lugar da producdo agropecuéria e agroindustrial, do latifundio e da
grilagem de terra. O campo € o espaco e territério dos camponeses e dos
quilombolas [...] (FERNANDES; CERIOLI; CALDART, 2004, p. 137)

No contexto do anincio, o campo é apresentado como o lugar que produz riqueza,
cumprindo seu objetivo de buscar conectar consumidor e produtor rural, contudo, ndo é
representado como o espaco de vida do seu povo, da sua identidade e sobrevivéncia. A
representacdo por meio das imagens e do texto projeta 0 campo como um espaco homogéneo
que se interliga a todos os demais setores da economia pela capacidade de gerar nimeros e
produto, em outras palavras, gerar consumo.

Na sequéncia, 0 anuncio destaca a interligacdo e o impacto que esse setor traz para
economia e, consequentemente, para a vida do cidaddo, desde a educagdo até matéria prima
usada na janela de uma casa. A construcdo do texto busca trazer por meio de um processo
relacional atributivo (esta) um conjunto de oragdes circunstanciais que possibilitam apontar a
presenca da matéria prima produzida - madeira - em todo o lugar, muitos deles, possivelmente,
nem imaginado pelo telespectador. Esse encadeamento de oragdes constitui-se um recurso
retorico para realcar a relevancia do produto, bem como a dependéncia da economia e do

cidadao a essa commodity.
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&

Madeira ta na escola ta na carteira no lapis no livro, no caderno
21 22 23 24

madeira € a lenha da pizzaria ta na escada no assoalho
Som moderado
Figura 4 - relevancia do produto

Fonte: elaboracdo prépria das autoras

Todas as imagens sdo colocadas como um item de apreciacdo para o telespectador,
itens para serem observados. Em especial nos frames 17, 20 e 24 ha a presenca de
participantes desenvolvendo um determinado tipo de agdo: estudar, escrever, trabalhar na
carpintaria. Essas escolhas visuais complementam o0 que acentua o texto verbal: a matéria
prima esta em todos esses lugares e possibilita acGes como desenvolvimento intelectual,
trabalho etc. reiterando a forca do modelo do agronegdcio em produzir matéria prima que se
faz presente em todos os lugares, como também o trabalho sobre ela.

Um ponto relevante a destacar no texto é a sua referéncia a educagdo com a producéao
de material utilizado para a &rea educacional: livro, lapis, caderno, dentre outros.
Reconhecemos que o comercial prioriza, ou seja, faz uma selecdo refinada, elementos para
constituicdo do texto buscando revelar o campo e o modelo de producdo do agronegocio
como produtivo, viavel e lucrativo. Contudo, ao pontuar o campo como o lugar que produz
riqueza, observa-se que a educacdo é uma das areas que ndo se beneficia dessa riqueza, pelo
menos para 0s povos do campo. Os povos do campo, no seu processo historico, tém lutado
por uma educagdo que supere uma educagdo rural, sem investimentos, sem qualidade, mas
que dialogue com os conhecimentos da pratica social dos camponeses, buscando afirmar o
campo como lugar de trabalho, moradia, sociabilidade, identidade, enfim, como lugar de
construcdo de novas possibilidades de reproducdo social e desenvolvimento sustentavel.
Assim, ao falar da educacgéo para os povos do campo, é necessario registrar a dificuldade que
eles enfrentam para ter uma educacdo de qualidade em seu territorio, sem necessidade de
fechar escolas ou ter essa garantia apenas na cidade.

Diante da complexidade dessas questdes, verificamos no discurso que permeia o

comercial o destaque central em identificar o agronegécio como rentavel, viavel, tecnolégico
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e que atende aos interesses econdmicos do pais. Ao tocar em questdes ambientais como

desmatamento situa, por meio do texto e imagens, as seguintes informagdes:

VN Ll

,'u\

o cultivo dessas arvores | e cada arvore plantada | -ra de madeira extraida | Madeira é agro
abastecem industrias de | diminui a procu- ilegalmente da
moveis Amazdnia.

Figura 5- producéo e consumo de matéria prima

Fonte: elaboragdo propria das autoras

O texto apresenta para o telespectador um conjunto de madeiras que sé&o classificadas
como as que atendem a industria e o seu cultivo reduz a madeira extraida ilegalmente.
Utilizando dessas informacdes, as instituices investem e lancam méo de estratégias atraentes
para vender seus produtos. No interior do texto sobre a difusdo do papel da madeira dentro do
agronegocio, a publicidade traz outro argumento de peso (frames 30 e 31): [...]Je cada arvore
plantada diminui a procura de madeira extraida ilegalmente da Amazénia. Esse argumento
tenta colocar o agronegdcio no campo do desenvolvimento sustentavel, conforme explicitam
as imagens, ao fazer o contraponto com a plantagdo de arvores e o desmatamento na
Amazonia, como pode ser visualizado no frame 32.

A publicidade explicita a acdo de reflorestamento “arvore plantada” (Cedro, Mogno,
Teka, Parica), revelando que esse tipo de acdo — reflorestar — é voltado para a linha de
producéo, pois é essa madeira que abastece a industria. Na narrativa do texto, a justificativa
desse tipo de modelo é a diminuigdo do desmatamento. E importante registrar que, segundo
dados publicados pelo Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais - INPE®®, do Ministério da
Ciéncia e Tecnologia, Inovaces e Comunicacdes, a estimativa da taxa de desmatamento na
Amazonia do Projeto de Monitoramento do Desmatamento na Amazénia Legal por Satélite

5 InformacGes disponivel em: http://www.inpe.br/noticias/noticia.php?Cod_Noticia=4344 >> acesso em
25/08/2018.
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(PRODEYS), aponta a taxa de 7.989 km2 de corte raso no periodo de agosto de 2015 a julho de
2016.

Recentemente, a Agéncia Publica de Noticias'® EBC situou que o desmatamento da
Amazonia legal caiu 21% de acordo com os dados do Instituto do Homem e Meio Ambiente
da Amazonia (IMAZON), contudo, entre agosto de 2016 a julho de 2017 foi desmatada uma
area de 2.834 quilébmetros quadrados (Km2). Segundo os dados, no periodo anterior, 0
acumulado chegou a 3.579 kmz2. Apesar da melhora, a area desmatada corresponde a quase 0
dobro do territorio da cidade de S&o Paulo. Ainda de acordo com os dados, o desmatamento
em unidades de conservagdo subiu 22%. Diante dessas informacdes, é importante considerar
que o argumento da publicidade em torno da diminuicdo do desmatamento da Amazénia é
muito fragil, visto que os dados revelam pouca expressividade em torno da conservacao desse
territorio, sob o manto da sustentabilidade que o agronegocio traz.

Nesses termos, podemos observar como o discurso da sustentabilidade vem
aparecendo cada vez mais de forma indiscriminada em varios contextos. No escopo das
discussdes sobre modelos de desenvolvimento, a semantica do termo encontra-se cada vez
mais em disputa de maneira que o seu conceito tem se tornando cada vez sem sentido. O
modelo de agricultura sustentavel explicitado pelo agronegécio demanda a utilizacdo de uma
série de substancias quimicas extremamente danosas a natureza e a salde humana e que ndo é
problematizada, logo um tema tdo caro a sociedade € tangenciado por centralizar a discussao
em torno de um modelo eficaz, moderno, produtivo.

No anuncio, a selecdo lexical para representar o agronegocio como pop, tech, tudo
evidencia um discurso promocional. Em um tom conversacional, evidencia-se uma relagédo
direta com o telespectador. Em cores de azul, vermelho e verde, chamando a atengéo do leitor,
reforca a necessidade e enfatizar as potencialidades desse negdcio. O recado midiatico €
extremamente claro: o agronegdcio é o espaco do desenvolvimento, da modernizacdo, se

resumindo em “tudo” que um pais precisa:

16 InformacGes disponivel em << http://agenciabrasil.ebc.com.br/geral/noticia/2017-08/ >> acesso em
25/08/2018.
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33 34

é tudo.

gl.com.br/ogro

gl.com.br/agro

Figura 6 — encerramento do andncio
Fonte: elaboracédo prépria das autoras

Considerando o texto com as imagens, 0 som, as cores no andncio, notamos que essa
orquestracdo tem provocado relevantes mudancas nos géneros do discurso. Entre eles,
destacamos o0 género anuncio publicitario, no qual encontramos mais de uma linguagem, o
que constitui a multimodalidade do texto e um género hibrido. Além imagem, das cores, do
som, utiliza um modo especial de organizar as informag6es. Ancorado em uma argumentacéo,
esse género torna-se um lugar de prestigio, dando suporte para o discurso comodificado do
agronegocio, que, cotidianamente, se torna sedutor, comum e naturalizado. Segundo Silva
(2001)

As sociedades modernas sdo quase essencialmente visuais. A todo momento,
as pessoas sdo invadidas por imagens que mostram uma infinidade de
mensagens, deixando brechas para uma apreensdo sublimar de conteidos. O
recebimento dessas mensagens necessita de um reordenamento [..] A
quantidade de imagens recebidas & enorme, mas a apreensdo de seus
significados por parte do receptor é pequena. (p. 102).

Ressaltamos a potencialidade da imagem, a escolha motivada de cada signo para
representar o agronegocio no anuncio. Os modos articulados possibilitam veicular um
discurso que busca aproximar o mundo do agronegécio ao mundo do telespectador, cada
imagem, cada palavra, cada som selecionado busca representar o agronegocio em significados
de um modelo de producdo que traz riqueza e eficiéncia, tornando-se, a grosso modo,
inquestionavel ou até indubitavel diante dos elementos e dados explicitados. O discurso do
agronegocio da publicidade selecionada representa uma relagéo ativa com a realidade que
busca colocé-lo no campo da geracdo de riqueza e desmitificar a producdo agricola aos olhos
da sociedade, além de conservar um arraigamento na realidade do senso comum da vida

diaria.
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7 Algumas palavras para concluir

Diante das consideracGes tecidas no decorrer do trabalho, no intuito de problematizar
como 0 agronegocio é representado na esfera miditica, fica clara a presenca de um conjunto
de escolhas linguisticas, visuais e sonoras sdo orquestradas, colocando esse modelo como pop,
tech, moderno, sustentavel e responsavel pelo crescimento da economia do pais. E possivel
visualizar, na materialidade textual, um trabalho semidtico em que modos sdo selecionados a
partir de um interesse de colocar o0 modelo de producdo do agronegdcio em conexao com 0
consumidor de forma que o brasileiro tenha orgulho do ‘agro’.

Esse discurso emerge como uma atividade produtora de sentidos buscando apresentar
0 espaco do campo como o espaco homogéneo e de producdo sem considerar 0s sujeitos que
nele vive. Nota-se, em todo esse trabalho, uma tentativa de conferir legitimidade a essa pratica
discursiva que, por sua vez, se encontra atrelada a mudancas de eixo de poder politico e
econémico. Deveras, podemos nos questionar: COMO lemos esse texto, O QUE ele traz para
o centro? O que ele coloca as margens? Ele atende aos interesses de quem? COMO ele é
articulado? POR QUE ele é articulado dessa maneira? O QUE ele silencia? O que ele poderia
ter dito e ndo disse? QUEM e O QUE ele privilegia? Levantar essas questdes aguca o leitor
para outras leituras e revela uma relagéo ativa entre o discurso e a realidade; entre linguagem
e a sua dimensao com o social.

Vivemos em um mundo textualizado e nos comunicamos por textos, logo, torna-se
relevante consumir textos e compreender como sao articulados, as condi¢cbes em que foram
produzidos e para quem ele é destinado. A verdade é que o0s sujeitos do discurso, sejam
criangas ou adultos, devem estar preparados para um mundo multissemidtico, povoado de
imagens e de sons, para poderem desvendar a sua mensagem. Quem néo souber ler esse tipo
de discurso estara em séria desvantagem, pois facilmente podera ser manipulado por toda
sorte de informacdo que use esses recursos multimodais. Assim pensar nos textos, nos
discursos sobre o agronegécio que circulam socialmente ou com qualquer outra amostra de
textos com que interagimos, ndo ha escapatoria, é preciso compreendé-los criticamente, é
preciso |é-los articulando ao contexto de producdo e ao contexto situacional e cultural para

desnaturalizar as praticas que sustentam relac6es de poder e controle no e pelo discurso.
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