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Resumo: Um dado marcante no atual processo de circulacdo da informagdo procedente do ambito cientifico
na sociedade moderna é o tratamento dado as informagdes com o objetivo de alcangar um numero cada vez
maior de pessoas. Isso ocorre porque o enunciador que tenciona divulgar uma informagdo de cardter cientifico
para o grande publico deve buscar torna-la mais proxima do cotidiano das pessoas para que essa informagdo
parega relevante para suas vidas. Nesse sentido, ¢ possivel notar que, além das estratégias linguistico-
discursivas, os textos de divulgagdo cientifica voltados a popularizagdo da ciéncia tém feito uso de varias
estratégias com o intuito de tornar as informagdoes mais atrativas para seus leitores. O objetivo desse artigo é
investigar a articulagdo entre as estratégias divulgativas e as técnicas argumentativas utilizadas no processo de
recontextualizagdo da informagdo a fim de verificar o seu funcionamento na constru¢do do sentido dos textos
divulgativos nas midias on line G1 e HypeScience. Para fins analiticos, foram adotados os pressupostos
teorico-metodologicos da Andlise do Discurso de Divulgagdo Cientifica e as técnicas argumentativas propostas
por Olbrechts-Tyteca (1996). A andlise apontou que o site G1 buscou divulgar a informagdo de forma mais
objetiva e cientifica, ao passo que o site Hypescience langou mdo de modalizadores argumentativos com o
intuito de orientar o leitor para determinada conclusdo.
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Abstract: 4 remarkable point in the current process of dissemination of information in modern society is the
treatment given to information with the objective of reaching an increasing number of people. This is because
the enunciator that it intends to disclose a scientific information for the general public should seek to make it
closer to the daily lives of people so that information seems relevant to their lives. Thus, it is possible to note
that, beyond the linguistic and discursive strategies, the dissemination scientific texts aimed at popularizing
science have made use of various strategies in order to make the information more attractive to your readers.
This article intends to investigate the relationship between dissemination strategies and argumentative
techniques used in the process of recontextualization of information in order to verify its operation in building
the sense in the scientific dissemination texts in online media G1 and HypeScience. For analytical purposes,
were adopted the theoretical and methodological postulates of Discourse Analysis of Scientific Dissemination
and the argumentative techniques proposals by Olbrechts-Tyteca (1996). The analysis showed that the G1 site
disclose the information in a more objective and scientific manner, while the site Hypescience used
argumentative modalizers in order to guide the reader to a particular conclusion.

Keywords: Scientific Dissemination, Dissemination Strategies, Media.

1 INTRODUCAO

Um dos pontos relevantes no meio cientifico atualmente ¢ fazer chegar ao publico
geral os resultados das pesquisas que possivelmente serdo reconhecidos como os “grandes

avangos da ciéncia”. A respeito dessa necessidade de intercdmbio entre ciéncia e sociedade
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Calsamiglia (1997) considera que “o fazer cientifico ndo tem valor sem transcender a vida
social, nem a sociedade contemporanea pode permanecer sem informagdes sobre os avangos
da ciéncia®” (CALSAMIGLIA, 1997, p. 15), ou seja, trata-se de um saber constituido e
sustentado em dois pilares: um cientifico e outro social.

Assim, sdo configuradas duas forcas sociais, uma avida pelos beneficios que os
resultados da ciéncia, supostamente, poderdo propiciar, e, a outra, em busca de
reconhecimento social e de incentivo para a continuidade de pesquisas. A esse respeito,
acrescenta Oliveira (2013) que “€ no encontro da ciéncia com os anseios da sociedade que a
existéncia da producao cientifica se justifica como mecanismo de relevancia mercadoldgico e
cultural” (OLIVEIRA, 2013, p. 94).

Além disso, vale ressaltar ainda a proposta de Calsamiglia (1997) ao abordar a questao
da necessidade do processo de divulgacdo como elemento primordial de democratizacdo do
conhecimento. Para ela “a divulgacdo da ciéncia se apresenta hoje como uma necessidade
ligada aos processos de democratizacdo. A ciéncia ndo tem sentido se ndo chegar aos
cidaddos™ (CALSAMIGLIA, 1997, p. 10). Dai decorre o interesse de alguns organismos
midiaticos pela divulga¢ao e veiculacao de informagdes do ambito cientifico.

No entanto, para que a informagao cientifica possa ser apresentada ao publico geral ¢
necessaria a reelaboracdo ou a reconstrugdo dessa informacdo para que o texto
académico/cientifico possa se fazer “compreensivel” para o publico leigo. Assim, ganham
corpo e relevancia os trabalhos que buscam investigar o tratamento dado as informagdes no
processo de divulgagado cientifica. Dentre eles, destaca-se o processo de recontextualizagdo da
informagao cientifica para o publico geral. Nessa perspectiva, este trabalho tem como objetivo
analisar o emprego dos procedimentos divulgativos e das técnicas argumentativas utilizados
pela midia no processo de divulgacdo cientifica a fim de verificar o seu funcionamento na
constituicdo do sentido dos textos divulgativos nas midias online G1 e HypeScience. Sabe-se
que o uso dessas estratégias pode representar um forte elemento na constituicdo do sentido
dos textos e na orientagdo interpretativa dada aos leitores no sentido de direciona-los a uma
determinada conclusao.

O corpus de andlise é constituido por dois textos que apresentam os resultados de uma

pesquisa sobre o Bacoflen, medicamento utilizado no tratamento de pessoas dependentes do

* Tradugdo nossa para: “ni el quehacer cientifico tiene valor sin trascender a la vida social, ni la sociedad

contemporanea soporta no tener informacion sobre los avances de la ciencia”.
? Tradugdo nossa para: “La divulgacion de la ciéncia se plantea hoy como una necessidad ligada a los procesos
de democratizacion. La ciencia no tiene sentido sino llega a los ciudadanos.
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alcool, publicados na coluna Mundo do site G1, e, o outro, na coluna Atualidades do site
HypeScience, nos dias 20 de marco de 2012 e 29 de abril de 2012, respectivamente.

O tema abordado apresenta relevancia social uma vez que se trata de um medicamento
que, supostamente, sera capaz de “eliminar” os sintomas do alcoolismo. Além disso, a sua
relevincia ganha destaque no confronto de dados frequentemente divulgados pela
Organizagdo Mundial de Satide (OMS) que apresentam um indice crescente de individuos
dependentes de alcool, e, consequentemente, os problemas sociais e pessoais decorrentes
desse habito. Os dados da OMS de 2013 revelavam que cerca de 2,5 milhdes de pessoas
morrem todos os anos vitimas do consumo abusivo de alcool. Além disso, o problema tem
apresentado um agravante representado pelo crescente avango desse habito entre jovens,
sobretudo, em paises em desenvolvimento.

Nesse contexto, observa-se que o tema desperta o interesse do publico ou se apresenta
como ‘“‘noticiavel” porque se prontifica a divulgar um medicamento que supostamente podera
beneficiar uma parcela considerdvel da sociedade, ou seja, responde as necessidades do
publico em geral. Além disso, o tema ¢ relevante para os estudos linguisticos na medida em
que contribuiu para a identificagdo dos procedimentos divulgativos de expansdo, redugdo e
variagdo e das técnicas argumentativas utilizados pela midia na construcdo dos textos de
divulgacao cientifica com a finalidade de se desvelar o seu propdsito enunciativo. Isso porque
consideramos que “todo e qualquer estudo que contribua para diminuir a opacidade do

discurso, tornando-o mais acessivel, sera de grande importancia” (RAMOS, 2010, p. 201).

2 Caracterizacao das midias online G1 e HypeScience

O site G/ ¢ uma midia online que apresenta de forma bem diversificada assuntos
relacionados aos mais variados seguimentos. Dentre as colunas de sua linha editorial,
encontram-se informagdes relacionadas a ciéncia, a saude, a politica, ao mundo, aos esportes ¢
ao bem-estar.

Segundo o G1, que faz parte do grupo Globo de Jornalismo, o objetivo do periddico €
divulgar informacgdes de forma isenta de qualquer filiacdo partidaria, religiosa ou politica.
Assim, o site busca apresentar um trabalho jornalistico que priorize a isengdo, a correcdo € a
agilidade uma vez que o jornal considera que s6 tem valor a informagao jornalistica que seja
isenta, correta e prestada com rapidez. Segundo o editorial, esses sdo os trés atributos de
qualidade para o jornalismo. Seguindo esses principios, o jornal se propde a atender as

necessidades de um publico heterogéneo e leigo no que diz respeito a divulgacdo dos
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conhecimentos oriundos da ciéncia. No entanto, trata-se de um publico que busca informagdes
de carater cientifico que possam ser relevantes e significativas para as suas vidas cotidianas.

Por sua vez, de acordo com a sua linha editorial, o site HypeScience busca levar
diariamente para seus leitores noticias relevantes, curiosas e otimistas ligadas
predominantemente a ciéncia, tecnologia e saide. Segundo eles, isso ¢ feito com a utiliza¢ao
de uma linguagem bem humorada, alinhada a proposta da midia no sentido de dedicar-se a
“alfabetizacdo cientifica” do leitor ao divulgar ciéncia com humor e irreveréncia.

A 1rreveréncia ¢ um elemento marcante no site HypeScience. Esse elemento ¢
observado, principalmente, nos titulos das noticias. Alguns titulos apresentam selecdo lexical
que sugere um carater pouco cientifico, mas que cumprem com o seu objetivo de apresentar
ao leitor um conteudo sobre os “mistérios da vida” e os novos avangos alcangados pela
ciéncia, porém de forma despojada e aparentemente sem rigor cientifico. A esse respeito,
Cataldi (2007) considera que “a selecao lexical ¢ um dos aspectos que evidenciam como as
“escolhas” se concretizam nos discursos de divulgagdo cientifica produzidas pelas
comunidades de jornalistas e de cientistas” (CATALDI, 2007, p. 167), ou seja, essas escolhas
explicitam o proposito enunciativo que norteia o trabalho de um determinado seguimento na
producdo de um género especifico.

Além disso, o site se considera uma boa alternativa para o leitor “moderno” que deseja

estar atualizado em relacdo aos avangos cientificos.

3 A Analise do Discurso da Divulgacao Cientifica

A analise do discurso da divulgagdo cientifica (doravante ADDC) busca, assim como
outras disciplinas que t€ém como objetivo analisar os discursos produzidos na sociedade em
situagdo real de uso, analisar a linguagem em movimento. Sendo assim, trata-se de uma
abordagem que considera a linguagem ‘“em curso”, ou seja, “como produto do uso linguistico
em situagdes concretas, nas quais se objetiva uma interacdo entre os interlocutores a partir de
uma intencionalidade” (CATALDI, 2009, p. 48).

No entanto, a ADDC enfoca, especificamente, o discurso da divulgacdo cientifica
entendido como “o conjunto de informagdes mididticas que sdo produzidas em situacdes
comunicativas distintas das estabelecidas entre os cientistas e seus pares” (DIAS; CATALDI,
2010, p.248). Segundo Corréa-Rosado (2013), a ADDC ¢ uma disciplina cujo “interesse
compreende os acontecimentos da informacdo cientifica durante sua adapta¢do para as

diversas audiéncias de ndo iniciados, bem como as mudangas que a informagado sofre quando
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passa de uma situagfio retorica para outra, além da transformagdo do discurso” (CORREA-
ROSADO; CATALDI, 2013, p. 135).

Observa-se que o processo de divulgacdo cientifica ndo se da como simples
transposicdo da informacdo de periddicos especializados, de veiculagdo mais restrita, para
outros de natureza menos especifica. O texto divulgativo situa-se na intersecdo entre o
discurso cientifico e o jornalistico/mididtico o que lhe confere uma nova configuragdo para
promover a acessibilidade do grande publico ao conhecimento da ciéncia. Sendo assim, a
informagdo passa por processos de reconstru¢do e reformulagdo denominados
recontextualiza¢do caracterizado por procedimentos de natureza intertextual que tém a
finalidade de assegurar a inteligibilidade da informagao.

A esse respeito, Calsamiglia (1997) considera que “a divulgagdo cientifica pode ser
interpretada de forma geral como um processo pelo qual se faz chegar a um publico nao
especializado e amplo o saber produzido por especialistas em uma disciplina cientifica™*
(CALSAMIGLIA, 2007, p. 9). Ainda nessa perspectiva, Van Dijk (2011) considera que para
comunicar o saber cientifico aos membros de outras comunidades, por exemplo, ao publico
geral, necessita-se de estratégias especificas para recontextualizar o discurso cientifico e
reformular (retextualizar) o conhecimento cientifico, empregando-se termos que possam ser
inteligiveis pelo publico geral. O objetivo ¢ selecionar e apresentar ao publico nao
especializado conteudos cientificos “que respondam as necessidades cognitivas e sociais do
publico em geral”. (CATALDI, 2007, 156).

Além desses elementos, Cataldi (2007) aponta ainda que “a tarefa de divulgar a
ciéncia e a tecnologia na midia impressa apresenta-se como um processo dindmico e
complexo, determinado por uma série de recursos e procedimentos lingiiisticos- discursivos™.
(CATALDI, 2007, p. 156). Esses procedimentos sdo responsaveis pela clareza da informagao
e pela construcdo da argumentacdo que de forma recorrente atua nesse processo com o
objetivo de angariar a adesdo do leitor para a aceitacdo de uma determinada informacdo. Para
1sso, sdo considerados também elementos de natureza extratextuais como o status do
emissor/receptor, a finalidade, a intengdo e o contexto de producdo da informagdo a ser
divulgada. Dentre essas estratégias e procedimentos que sdo recorrentes nos textos da
divulgagdo cientifica, encontram-se os procedimentos de expansdo, variagdo e redugdo e

também estratégias argumentativas que atuam no processo reformulativo, caracterizando a

* Tradugfio nossa para: “La divulgacion de las ciencias se puede interpretar de foram general como el proceso
por el cual se hace llegar a um publico no especializado y amplio el saber producido por especialistas em uma
disciplina cientifica”.
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pratica de divulga¢do na midia e norteando o sentido da informacdo divulgada para o publico
leitor.

Sendo assim, a ADDC “visa, pois, caracterizar como ocorre o processo divulgativo
para as grandes massas e, também, busca identificar, descrever e analisar os diversos
procedimentos linguisticos, contextuais e ideologicos envolvidos nessa difusdo” (OLIVEIRA;

CATALDI, 2010, p.3).

3.1 Os procedimentos de variacao, redugdo e expansao no processo de recontextualizacao

Segundo Cataldi (2007) “a atividade de divulgar informacdes de carater cientifico na
midia impressa apresenta-se a partir de uma variedade de estratégias discursivas que
compreendem um vasto espectro, que vai desde a defini¢do, por um lado, até a metafora no
outro, passando pela oposi¢ao explicativa, a parafrase, a denominagdo, a exemplificagdo, a
comparacao, a analogia, dentre outras” (CATALDI, 2007, p. 158). Para esse trabalho serdao
considerados os procedimentos de expansdo, redugdo e variagdo que serdo apresentados na
analise com o objetivo de demonstrar como esses recursos contribuem de forma especifica
para a representacdo e difusdo da informacao de carater cientifico.

Para a analise do discurso da divulgacdo cientifica, ¢ considerada expansdo o
procedimento que tem “o objetivo de proporcionar os significados conceituais necessarios
para lograr a efetiva participagdo cognitiva do leitor” (CATALDI, 2007, p. 161). Esse recurso
ao ampliar a informacgao divulgada possibilita a compreensao do leitor pelo acréscimo de uma
determinada informag¢ao que se apresenta como relevante na compreensao da informacao pelo
leitor.

A reducdo, por sua vez, configura-se pela supressdo de determinada informacdo
cientifica que por diversos motivos nao ¢ considerada relevante, necessaria ou conveniente na
versao divulgada (CIAPUSCIO, 1997). Ressaltando que no processo de reducdo prevalece os
aspectos cognitivos e comunicativos relacionados ao principio da relevancia, ou seja,
apresenta-se o que ¢ considerado necessario para a compreensao do leitor ¢ suprimem-se as
informacgdes de “menor valor” cognitivo.

A variacao ¢ o procedimento que estd diretamente relacionado as mudangas ocorridas
desde o texto-fonte até o texto divulgativo e estd “relacionado a apresentacdo da informacao, a
selecdo lexical, a modalidade enunciativa e a outros aspectos linguisticos-discursivos”
(CIAPUSCIO, 1997, p.20). A palavra “variar” remete a questdo de alteracdo, mudanca e ¢

esse o sentido do procedimento de varia¢do utilizado na divulgagdo cientifica, pois ¢ ingénuo
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pensar na variacdo apenas como substituicdo de um termo por outro de valor equivalente. O
que ¢ recorrente na divulgagdo e, consequentemente na variagdo, ¢ a escolha ou a substituicdo
de termos a fim de atender as necessidades de construgdo de sentidos orientados por valores
ideologicos, sociais e politicos de uma determinada comunidade linguistica visando a

determinados resultados.

4 As estratégias argumentativas na divulgacao cientifica

Analisar os discursos produzidos na sociedade implica a consideracio de que a
intencionalidade ¢ integrante de todo enunciado. Um enunciado, ao dizer, representa um
estado do mundo o que se pode chamar de sentido, mas a0 mesmo tempo apresenta também
por meio de marcas linguisticas o modo como foi dito, o lugar de enunciacdo e as vozes que
este representa. Configura-se, assim, como forma de representacao no jogo discursivo.

Assim, pode-se considerar que entender os discursos que circulam na sociedade ¢
também compreender a intencdo que se estabelece entre os interlocutores no jogo de
representacao discursiva. Sendo assim, ao produzir um discurso, o homem se apropria da
lingua, ndo s6 com o fim de veicular mensagem, mas principalmente, com o objetivo de
interagir socialmente por meio do jogo de representagdes. Para isso e visando a uma melhor
performance nesse jogo de representacdes, o enunciador poderd fazer uso de estratégias
argumentativas a fim de angariar a adesdo de seu leitor para as “verdades” que pretende
divulgar.

Na apresentacdo dos temas de divulgacdo cientifica ao publico leigo, devem-se
analisar dois processos relacionados a argumentagdo: o primeiro estd diretamente relacionado
a apresentacao do contetido cientifico na busca por estabelecer uma ‘“validade” para as
informacgdes apresentadas, enquanto o segundo relaciona-se ao processo de recontextualizacao
e a intencionalidade identificada na modificagdo do género quando o tema divulgado pode ser
configurado em um elemento de “celebracdo ou maravilhamento” no sentido de aumentar a
relevancia do assunto (FAHNESTOCK, 2005, p. 80).

Ainda segundo Fahnestock (2005), os adaptadores de assuntos cientificos s6 dispdem,
no fundo, de dois recursos basicos para a argumentacdo que busca demonstrar o valor das
descobertas cientificas: a admira¢do e a aplicacio que correspondem aos recursos
deontologicos e teleologicos na argumentagdo, respectivamente. Ela destaca que um
argumento deontoldgico tenta elogiar ou denunciar alguma coisa, ligando-a a uma categoria

que tenha um valor reconhecido para a sociedade. Assim, “na populariza¢do da ciéncia, todas
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as referéncias aos poderes e segredos surpreendentes da natureza ou as descobertas e
realizagdes dos proprios cientistas sdo invocagdes basicamente deontologicas, enquanto um
argumento teleoldgico afirma que alguma coisa tem valor porque leva a beneficios posteriores
(FAHNESTOCK, 2005, p. 81). A referida autora acrescenta ainda que se um assunto
cientifico ndo conseguir ser representado com esses recursos, provavelmente nio alcancara
uma audiéncia mais ampla, ou seja, o texto de divulga¢do ndo cumprird com o seu objetivo de
apresentar os beneficios da ci€ncia para o publico leigo.

Na tentativa de atingir esse publico, os textos divulgativos sdo construidos também a
partir da utilizagdo de estratégias argumentativas visando a um ajuste da informagdao aos
valores do publico a fim de convencé-lo de que tal informagdao pode ser benéfica para sua
vida. Dentre elas, foi possivel destacar o recurso de presenca, o discurso de autoridade, o
argumento pragmdtico e o argumento da quantidade (PERELMAN; OLBRECHTS-
TYTECA, 1996) articulados com o intuito de transformar “declaracdes qualificadas” em
versoes popularizadas passiveis de maior adesdo e aceitagdo do publico.

Partindo dessas perspectivas, ¢ relevante observar com base também em Ciapuscio
(1997) que o propdsito dos textos de divulgacao cientifica ¢ duplo: por um lado, promover a
informagao cientifica; por outro, persuadir acerca de sua importancia e utilidade. Este objetivo
persuasivo se vincula com uma vocagdo explicita de aumentar o interesse do publico por

temas cientificos.

5 Corpus e Metodologia

O corpus de analise deste trabalho ¢ constituido por dois textos sobre a mesma
tematica “Medicamento para curar alcoolismo” publicados nos Sites GI e HypeScience nos
dias 20 de margo de 2012 e 29 de abril de 2012, respectivamente. Na ocasido, circulava na
midia uma discussdo sobre a publicagdo do livro “O fim do meu vicio”, do médico francés
Olivier Ameisen, no qual o autor afirmava ter se tratado do alcoolismo com o uso do
Baclofen, medicamento ainda objeto de muitas pesquisas cientificas’. Optou-se por estes dois

textos porque ambos aparentemente se originaram do mesmo texto-fonte e, no entanto,

> Garbutt, J. C., Kampov-Polevoy, A. B., Gallop, R., Kalka-Juhl, L., & Flannery, B (2011). A. Efficacy and
safety of baclofen for alcohol dependence: a randomized, double-blind, placebo-controlled trial. Alcohol Clin
Exp Res, 34(11), 1849-1857.

Almeida UA, do Souto RP. Contribuigdo de grupos de pesquisa brasileiros na avaliagdo de farmacos para o
tratamento da dependéncia de 4lcool. Arq Bras Ciénc Saude 2012;37(3):162-7
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apresentavam informacgdes que a principio pareciam discrepantes, dado posteriormente
comprovado na analise.

O texto do site Gl intitulado Remédio para tratar alcoolismo tem sucesso em teste
preliminar, e o texto do site HypeScience Alcodlatras agora tem remédio podem ser
consultados no final deste artigo para melhor visibilidade dos textos completos usados na
analise.

Na andlise, primeiramente, buscou-se identificar nos dois textos a recorréncia das
estratégias divulgativas conforme propoe a ADDC. Posteriormente, buscou-se identificar e
classificar as estratégias argumentativas observando de que maneira elas contribuiam para a
constituicdo e defesa da “significincia” na validagdo da informacdo cientifica nos textos.
Além disso, foi feita uma analise comparativa entre os textos observando o emprego de
modalizadores discursos € o seu papel no direcionamento da conclusao do leitor frente a

informagao divulgada.

6 Analise

Seguindo a proposta de Calsamiglia (1997) no que diz respeito ao tratamento dado as
informagdes nos textos de divulgagdo cientifica, propomos analisar o corpus, identificando os
procedimentos divulgativos e as estratégias argumentativas. Com base em Cassany e Marti
(1998), utilizaremos a denominagao estratégias divulgativas para nos referirmos aos distintos
tipos de recursos ou procedimentos verbais que utilizam os textos cientificos para tornar
acessivel ao publico leigo um conceito técnico, enquanto as técnicas argumentativas sao
consideradas os fundamentos que possibilitam a ligagdo e o direcionamento de uma tese
inicial a um resultado especifico (ponto de vista a ser defendido).

Os textos analisados foram identificados como pertencentes ao género noticia,
apresentando, no entanto, diferengas no que diz respeito a sua forma de apresentagdo no site.
O GI apresentou a noticia dividida em: titulo, subtitulo, agéncia de noticia (France Press),
onze paragrafos e links para mais informag¢do, enquanto no site HypeScience a informacao
estava disposta da seguinte maneira: titulo, nome do jornalista, sete pardgrafos e ilustracao.

No que diz respeito especificamente ao titulo, o site G1 buscou mostrar a informagao
de forma isenta apontando como destaque o fato de os testes serem ainda preliminares. No
HypeScience, a informacdo sugere que o medicamento em questdo ja ¢ um fato podendo estar

disponivel para os pacientes que necessitam de tratamento o que pode se observar ao
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comparar a expressdo “teste preliminar”, no G1, em oposi¢do ao verbo “tém” utilizado pelo

site HypeScience.

(1)  GI: Remédio para tratar alcoolismo tem sucesso em teste preliminar.

(2)  HypeScience: Alcoolatras agora tém remédio.

Nesse sentido, cabe ressaltar que a informacao dada pelo HypeScience na publicacao
da noticia ndo correspondia a “verdade” uma vez que o medicamento ainda se encontrava em
fase de testes como ¢ informado posteriormente no corpo do proprio texto. A informacao do
titulo, além de destoar o contetido veiculado no texto, contribui para criar uma falsa
expectativa para os pacientes no que diz respeito a disponibilidade do medicamento para a
comercializac¢do. Por isso, considera-se que o titulo ja& demonstra de que maneira a informagao
poderda ser “encenada” para ndao sO “apresentar” a noticia, mas sim direcionar a
“interpretagdo” dos leitores sobre o fato apresentado.

No que diz respeito aos procedimentos divulgativos utilizados nos referidos sites, foi
identificada a expansdo. Os dados apresentados pelo procedimento de expansao corroboram a
no¢ao destes serem indispensaveis para a inteligibilidade da noticia, pois sem ele as
informagdes ficariam incompletas e sujeitas a ndo compreensao por parte dos leitores. Esse
procedimento tem a finalidade de ampliar a informacao para o leitor em relacdo ao
medicamento Baclofen, e também sobre as entidades que tém relagdo direta com a pesquisa
sobre o medicamento: a Agéncia Sanitaria Francesa, como apresentado nos exemplos 3 e 4,

respectivamente. Expansao:

3) GI1: O baclofen - nome laboratorial de um medicamento comercializado
como Kemstro, Lioresal e Gablofen - passou com sucesso em um teste preliminar.
(4)  HypeScience: Baclofen — Autoridades da Agéncia Sanitiria Francesa

(AFSSAPS, na sigla em francés).

Outro procedimento identificado nos textos foi a definicdo. A defini¢do ¢ uma
estratégia divulgativa de natureza semantica, pois tem a finalidade de explicar objetivamente
um determinado termo assegurando um sentido “especifico”. No exemplo 5, observa-se o
emprego dessa estratégia operando no processo de ampliagdo da informagao sobre o percurso

historico do medicamento Baclofen. Definicao:
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®)) G1: Uma droga projetada para tratar espasmos nervosos conseguiu superar
importante teste preliminar.
(6)  HypeScience: [..] drogas comumente usadas no combate ao alcoolismo —

naltrexona e acamprosato.

Nesse sentido, ao assegurar ao leitor que o medicamento foi projetado para um fim
(tratar espasmos nervosos) € que agora pode ser usado em outra modalidade de tratamento
(contra alcoolismo) possibilita a inferéncia por parte do leitor sobre o poder e eficacia do
remédio. Trata-se de uma informacdo que pode maximizar a “potencialidade” do
medicamento e também a sua eficicia, pois ja foi testado para outros fins. Nesse sentido, o
leitor ¢ induzido a acreditar que o medicamento ja possui um historico positivo no mercado e
que, por isso, também surtird bons resultados no tratamento contra o alcoolismo. J& no
exemplo 6, o objetivo da definicdo ¢ o de explicitar a natureza de dois termos técnicos
“naltrexona” e “acamprosato” ressaltando as suas respectivas finalidades no tratamento contra
o alcoolismo. Para os leitores, esses termos sdo elementos desconhecidos, pois trata-se de
vocabulos de natureza farmacoldgica relativos a comunidade médico/farmacoldgica da qual
eles ndao fazem parte, por isso, a necessidade da estratégia de definicdo. Outro destaque no
exemplo 6 ¢ o fato de a definigdo aparecer antes dos termos referidos. Estratégia que, segundo
Gomes (2007), tem o objetivo de amenizar o impacto da terminologia especializada.

A estratégia divulgativa exemplificagdo também foi utilizada nas duas noticias de
forma semelhante, ou seja, com o objetivo de oferecer ao leitor um rol de informacgdes sobre
os sintomas possivelmente ja conhecidos pelos quais ele poderia identificar a natureza dos

efeitos colaterais. Exemplificacio:

(7) GI: Os efeitos colaterais incluiram fadiga, sonoléncia, insonia, tontura e
problemas digestivos.
(8) HypeScience: Os efeitos colaterais constatados foram apenas fatiga, insonia,

tontura e problemas digestivos.

A exemplificagdo ¢ uma estratégia importante pelo fato de propiciar ao leitor a
possibilidade de se fazer associacdes pelas quais ele estabelece uma relacdo entre algo ja
conhecido e algo novo, caracterizando, pois, a fungdo cognitiva do processo divulgativo

(CATALDI, 2007, p.185).
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A andlise identificou ainda o procedimento de varia¢do na divulgacao da informacao
nos dois sites. A variacdo utilizada como estratégia divulgativa ¢ um recurso eficiente na
formulacdo do sentido das noticias, pois por meio dela pode-se identificar a associacdo a
determinadas ideologias que supostamente passam despercebidas pelos leitores menos
atentos. Na divulgacdo da ciéncia, ela opera como condicionadora de filiagdes que podem
sugerir, além do objetivo da divulgagdo, questdes de natureza politicas, econdmicas e
ideologicas.

Os dois sites fizeram uso dessa estratégia e utilizaram os mesmos termos para nomear
o medicamento. Os termos utilizados foram baclofen, droga, remédio, medicamento, ou
seja, ndo houve variagdo em relacdo a esse emprego. No entanto, houve variagdo nos termos

utilizados para se referir a pesquisa, como se observa nos exemplos a seguir.

9 G1: estudo, teste clinico formal, teste, novo teste, pesquisa.

(10)  HypeScience: pesquisa

Observa-se na comparagao entre os exemplos 9 e 10, que o site G1 busca enfatizar o
elemento “pesquisa” e, por isso, da ao texto um carater mais cientifico e formal. Isso
demonstra também que o site busca isencao em relagdo ao processo de divulgagado, ou seja, ha
uma preocupagao por parte do site em se manter isento no que diz respeito as informagdes
divulgadas. No HypeScience, o elemento “pesquisa” ndo sofre alteragdo e ¢ de menor
recorréncia sugerindo uma menor intencdo em demonstrar o carater cientifico da informagao.
Outro dado observado diz respeito a variagdo na utilizacdo dos termos para representar os

pacientes/participantes da pesquisa.

(11)  GI: Alcodlicos, bebedores contumazes, pessoas.

(12)  HypScience: Alcodlatras, pacientes, voluntarios, alcodlatras graves.

O emprego de termos como os em destaque nos exemplos 11 e 12 demonstraram de
que forma os sites se posicionam em relagdo a informacao divulgada. O site G1 busca termos
mais moderados e recorre a essa estratégia provavelmente com a finalidade de se fazer
representar de forma mais amena e isenta mediando ou evitando um conflito que a
terminologia poderia sugerir, 0 que por sua vez nao ocorre no site HypScience que utiliza
termos de natureza menos moderada como “alcodlatras, alcodlatras graves” o que o inscreve

como um enunciador despreocupado com o carater “pejorativo” que esses termos apresentam
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para a produgdo do discurso em uma sociedade cada vez mais preocupada com questdes de
natureza ética, principalmente, no que diz respeito a modalidades enunciativas na midia. Vale
destacar que a moderagdo ¢ uma atitude de conveniéncia tatica que visa a desbloquear as
situagdes de conflito.

O procedimento de reducdo também foi identificado. A redugdo entendida como
estratégia que permite a supressdo de termos desnecessarios na divulgagdo opera nas duas
noticias de forma semelhante, ou seja, evidencia que o jornalista deixou de cumprir com o

proposito de que a noticia tem de “significar” para o seu publico. Reducio:

(13) GI: [..] um doador ndo identificado pagara o restante, explicou Jaury a AFP.

(14)  HypeScience: [...]seguindo um protocolo de caso para caso.

O que ocorre nesses exemplos ¢ o fato de a supressao comprometer a inteligibilidade
da informagao. No exemplo 13, ao utilizar apenas a sigla que se refere a Agéncia Francesa de
Noticias, o jornalista ignorou o fato de que o leitor poderia ndo identificar essa informagado o
que de certo modo compromete a sua interpretacdo em relacdo a essa informacao. No
exemplo 14, a falta de explicagdo sobre o que seria o procedimento “protocolo de caso a caso”
também compromete a compreensao da noticia uma vez que o dado gera o questionamento do

que seria esse procedimento e qual a sua relacdo com a pesquisa divulgada.

6 Estratégias argumentativas na divulgacao cientifica

Os argumentos de autoridade sdo estratégias discursivas utilizadas com o objetivo de
se ilustrar uma determinada tese invocando, para isso, a voz de um ou mais especialistas da
tematica em questdo. Na divulga¢do cientifica, existe a necessidade em determinados casos de
se legitimar uma opinido a respeito dos beneficios ou maleficios de um produto, medicamento
ou procedimento. Assim, essas vozes sao invocadas no sentido de se qualificar uma
informacdo correspondendo, portanto, ao proprio argumento em relagdo a informacao

divulgada. Esse argumento foi identificado nas noticias em:

(15) GI: médicos franceses, os cientistas, Philippe Jaury, da Universidade de
Paris-Descartes, periodico especializado Alcohol and Alcoholism.
(16)  HypeScience: autoridades da Agéncia Sanitiria Francesa, autoridades

francesas, agéncia francesa, Jaury, da Universidade de Paris-Descartes.
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Nos exemplos 15 e 16, observa-se que a utilizagdo de expressdes medicos franceses,
os cientistas remetem a qualificagdo positiva da informagao associando-a a determinada area
de conhecimento. Nesse sentido, o discurso de autoridade possibilita ao leitor a criacdo de
correspondéncia entre a informagao divulgada e a “figura” que a representa. Assim, a figura
do médico, do cientista, do pesquisador materializa em si a “verdade” do saber cientifico. Por
isso, hd um conhecimento socialmente compartilhado que em consonancia com o argumento
de autoridade da respaldo e veracidade ao fato de que o medicamento pode realmente ser uma
boa op¢do no tratamento contra o alcoolismo.

Outra estratégia identificada nas noticias foi o recurso de preseng¢a. O recurso de
presenca ¢ um procedimento que tem por objetivo ilustrar a tese que se pretende defender.
Trata-se de um “testemunho” que busca validar uma determinada informagdo. Com esse
recurso, as duas noticias buscaram confirmar o fato de o Baclofen ser realmente eficaz no
tratamento a que se destina. A “fala” de um médico afirmando a eficicia desse produto da
dupla visibilidade a informagdo. A primeira, por dialogar com a sociedade na medida que se
vincula a “seriedade” destinada aos argumentos oriundos dos campos da medicina, e,
portanto, dignos de prestigio e desprovidos de questionamento de qualquer natureza. A outra,
a afirmacao materializada pelo verbo “afirmou” no site G1, e a expressdo “que tratou” no
HypeScience sao consideradas inquestiondveis na medida em que justificam o poder de cura
do medicamento e respondem as aspiragdes das pessoas. Resumindo, se o médico

falou/testemunhou, logo, a informagao tem valor de verdade.

(17)  GI: O cardiologista Olivier Ameisen, afirmou ter tratado a si proprio de
alcoolismo com altas doses de Baclofen.
(18)  HypeScience: O cardiologista Olivier Ameisen, que tratou seu alcoolismo

com altas doses de Baclofen.

O argumento pragmatico identificado nos textos analisados diz respeito a valorizagao
da superioridade daquilo que esta diretamente relacionado ao bem-estar das pessoas. Trata-se
de um procedimento por meio do qual € possivel considerar o valor das afirmacdes consoante
ao que ¢ ou ndo favoravel em um determinado contexto. Para Perelman (1996), “o argumento
pragmatico ¢ apresentado amiude como uma simples pesagem de alguma coisa por meio de
suas consequéncias” (PERELMAN, 1996, p. 305), ou seja, ¢ um argumento que permite
apreciar um ato ou um acontecimento em relacdo aos seus possiveis efeitos favoraveis ou

desfavoraveis. A importancia desse tipo de argumento traduz-se pela incorporagdo de juizos de valor

104

——
| —



Dialogo das Letras, Pau dos Ferros, v. 04, n. 01, jan./jun. 2015.

na argumentagdo, ou seja, o que pode ser “calculado” como bom, 1til, duravel ou correto deve ser
considerado, ao passo que o que ndo apresenta nenhuma ou menor utilidade sera descartado. Esses
juizos de valor sdo configurados na experiéncia e reconhecidos como normas por cada grupo social.
Com base nessa orientagcdo de valorizar a superioridade daquilo que esta diretamente
relacionado ao bem-estar das pessoas, os exemplos 19 e 20 indicam que os beneficios
preliminares oriundos dos testes com Baclofen incidiram diretamente na melhoria da
qualidade de vida das pessoas. Sendo assim, para a sociedade esse ¢ um bom indicio e supde a
superioridade e relevancia dessa pesquisa em detrimento de outra que direcionasse 0s seus
resultados para finalidades distintas do bem estar das pessoas. Logo, cria-se a no¢ao de que se
esse tratamento for ampliado os beneficios serdo também ampliados e incidirdo sobre uma
quantidade maior de pessoas. Assim, se as pessoas podem ser beneficiadas por um
determinado tratamento, a aprovagao social ¢ tida como certa, ou seja, ha a legitimidade da

pesquisa amparada no respaldo dado pela sociedade.

(19) GI: De 132 pessoas 80% apresentaram sucesso com o uso do medicamento.
(20)  HypeScience: Com 132 alcodlatras graves apresentaram resultados clinicos

Positivos.

Foram identificados também argumentos extraidos dos lugares da quantidade. Para
Perelman e Olbrechts-Tyteca (1996) os lugares da quantidade sdo nog¢des segundo as quais
“alguma coisa ¢ melhor do que outra por razdes quantitativas” (PERELMAN; OLBRECHTS-
TYTECA, 1996, p.97). Em termos praticos, valem-se de tal modalidade de argumentos
aqueles que afirmam o seguinte: “Um bem que serve a um numero muito grande de pessoas
possui mais valor do que um bem que serve a um numero menor. Nesse sentido, ¢ possivel
perceber a relevancia desse tipo de informacdo para a divulgagdo cientifica. Tomemos como

exemplo os topicos 21 e 22 e as informagdes neles contidas.

(21) GI: 80% dos que usaram Baclofen comparado a naltrexona e a acamprosato,
tiveram uma taxa de sucesso entre 20% e 25%.

(22) HypeScience: 80% se tornaram abstinentes ou alcodlatras moderados
comparado a naltrexona e acamprosato — conseguiram taxas de sucesso de até

25%.
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Os dados numéricos apresentados nos exemplos dao énfase ao fato de que 80% dos
pacientes submetidos aos testes tiveram resultados positivos. Se esse nimero fosse menor
possivelmente a noticia ndo seria considerada tdo significativa, mas a presenca de altos
indices de eficacia constitui uma maneira de se defender a sua significancia e o seu valor na
avaliagdo dos leitores em relagdo ao produto que esta sendo apresentado na noticia. Trata-se
de uma argumentacdo construida com a finalidade de ‘“sedimentar” a veracidade da
informagao em relacdo a eficacia do medicamento. Com isso, o leitor pode ser induzido a
buscar o medicamento com base nessas informacdes desconsiderando outras varidveis que
podem colocar em risco a sua saide. Além das técnicas argumentativas, foi possivel observar
nos textos analisados que o enunciador busca a adesdo do leitor também com o emprego de

modalizadores discursivos. A seguir, falaremos resumidamente desses recursos.

7 Os Modalizadores discursivos na divulgacio cientifica

Para Cassany e Marti (1998) os modalizadores sdo estratégias discursivas que tém
como objetivo modalizar o discurso acrescentando ao texto elementos altamente subjetivos
como os juizos de valor, as opinides e as apreciacoes. Esses elementos sdo responsaveis por
explicitar no discurso as marcas ideologicas ou os pontos de vista do jornalista ou da linha
editorial de uma determinada midia. No site G1, a afirmagdo em destaque no exemplo 23
demonstra como a expressao “afirmou ter tratado” retira do site qualquer responsabilidade em
relacdo a veracidade da informacao, ou seja, ela recai sobre o proprio enunciador o que libera
o site de qualquer responsabilidade sobre a informacdo, ao contrario do que ocorre no
HypeScience. Na informag¢dao em 24, a ideia do tratamento ¢ dada como certa, pois ha a
afirmagdo de que a cura realmente ocorreu. Essa informacdo estd marcada no texto pela

presenca do verbo “fratou” empregado no pretérito perfeito.

(23) GlI: [...] cardiologista Olivier Ameisen, no texto, o médico afirmou ter tratado
a si proprio [..]
(24) HypeScience: [...] cardiologista Olivier Ameisen, que tratou seu alcoolismo

com altas doses de Baclofen.

Outro exemplo da funcdo modalizadora ocorre no exemplo 25. Ao afirmar que o

indice de sucesso ficou “entre” 20% e 25%, a informag¢do exclui qualquer variacdo em relagao
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aos indices de sucessos alcangados, ou seja, ndo houve nenhuma variagao abaixo de 20% ou
acima de 25%. Ao contrario, o modalizador “até” utilizado no exemplo 26 retirado do site
HypeScience, direciona a informacdo para o fato de que percentagens inferiores a 25% podem
ter ocorrido nos resultados. Isso significa que poderia ter ocorrido um indice de sucesso 1%,

por exemplo, o que altera significativamente o valor da informacao para o publico.

(25) [...] tiveram uma taxa de sucesso entre 20% e 25%.

(26) [...] conseguiram taxas de sucesso de até 25%.

Essa alteracdo no emprego dos modalizadores argumentativos implica em sentidos
distintos para a noticia, uma vez que ter uma porcentagem entre 20% e 25% ¢ largamente
diferente de se ter um resultado em até 25%. Essa distincdo na informagdo mostra-se mais
preocupante ainda ao se considerar que ambas as noticias tiveram o mesmo texto-fonte o que
reforca mais uma vez o papel do mediador no processo de divulgacdo. A esse respeito,
Calsamiglia (1997) adverte que o jornalista cientifico pode facilmente deslizar-se ao fazer
uma leitura orientada por seus proprios esquemas mentais, na busca por solugdes
espetaculares para um publico inquieto. Outro exemplo do emprego de modalizadores que

podem interferir no sentido da noticia, encontra-se no exemplo 27.

(27) HypeScience: Os efeitos colaterais constatados foram apenas fadiga, insonia,

tontura e problemas digestivos.

A andlise desse excerto demonstra a forma como o emprego do modalizador utilizado
pelo site HypeScience pode interferir na interpretacao do leitor. Ao apresentar a informagao
em relacdo aos efeitos colaterais, o jornalista do site HypeScience faz uso do modalizador
“apenas” cujo significado implica no apagamento da possibilidade de esses efeitos serem
altamente prejudiciais e incoOmodos ao paciente, uma vez que sintomas como tontura e
problemas digestivos podem implicar significativos desconfortos para o individuo em sua
vida cotidiana. Nesse sentido ¢ possivel afirmar que o site HypeScience tende a usar alguns
modalizadores para minimizar os efeitos colaterais a partir da utilizacdo do “apenas”,
enquanto o site G1 se posiciona de forma menos assertiva, o que se pode observar no exemplo

28 ao apresentar os sintomas recorrentes do uso do medicamento.

(28)  Os efeitos colaterais incluiram fadiga, sonoléncia, insonia, tontura e problemas

digestivos.
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Ainda a respeito Casalmiglia (1997) aponta que o jornalista cientifico tem uma
responsabilidade consideravel como critico e como selecionador do contetido a ser divulgado uma
vez que a comunidade cientifica preza pelo rigor e pode se ressentir seriamente por causa dos erros
produzidos por um tratamento trivial e sem cautela dado as informagdes. Isso significa que recai
sobre o jornalista divulgativo a responsabilidade de informar com credibilidade ¢ a0 mesmo tempo
com clareza e, sobretudo, aceita como tal por um publico que espera que a informacdo divulgada
seja auténtica e que a explicacdo dada seja honesta.

Assim, vale considerar que, apesar de o processo de recontextualizacdo estar pautado em
diversos procedimentos discursivos que alteram a informacgdo cientifica considerando a
reformulacdo, a transformacdo e a reconstru¢do da informagdo para o publico geral, essa deve
também orientar-se pelos principios €ticos a fim de evitar o que Casalmiglia (1997) postulou como
“delinquéncia interpretativa”. Para ela, ¢ papel do jornalista divulgativo saber colocar as
informagdes numa mesma perspectiva de sentido, prezando pela divulgacao do saber da ciéncia

para o publico geral, inevitavelmente, ligada ao senso ético.

8 Consideracoes finais

Sabe-se que o conhecimento cientifico e as suas formas de divulgagao representam um
papel cada vez mais importante na organizacao da sociedade. Por isso, ¢ relevante destacar as
implicacdes que o texto de divulgagdo cientifica apresenta para a vida das pessoas, pois por
meio dele os conhecimentos sao difundidos em uma linguagem que tenciona ser mais
acessivel ao publico geral. Sendo assim, a analise mostrou que os dois sites buscaram essa
“acessibilidade” no tratamento das informagdes, principalmente, pelo emprego dos
procedimentos divulgativos. Porém, os sites se diferenciaram no que diz respeito ao
tratamento dado as informagdes. Apesar de apresentarem o mesmo tema “medicamento para
tratar alcoolismo”, eles se posicionaram de maneira diferente na medida que atendem a
contextos e objetivos diferentes. Nesse sentido, o site G1 apresenta a informacgao de forma
mais cientifica e mais imparcial, enquanto o HypeSciense foi mais parcial no tratamento dado
as informacoes.

Em relacdo as informagdes, o site HypeScience utilizou afirmagdes sobre a liberacao
do uso medicamento a fim de direcionar a orienta¢ao do leitor para o fato de o medicamento
ser realmente eficaz no tratamento contra o alcoolismo, enquanto o Gl se posicionou de

forma menos assertiva. Em relagdo ao titulo, o site G1 apresentou a informag¢do de forma mais
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cientifica, enquanto HypeScience o fez de forma mais geral, fato observado também pelo
emprego de um nimero mais restrito de palavras relacionadas ao contexto cientifico.

Além disso, o site G1 apresentou a informacdo de forma mais detalhada, enquanto
HypeScience foi mais conciso. Outro dado apresentado pela analise foi que apesar de utilizar
0s mesmos procedimentos de expansdo, redugdo e varia¢do, além das mesmas estratégias
argumentativas, os dois sites abordaram a informagdo de forma distinta. A alteracdo de
sentido foi provocada, sobretudo, pelo emprego de modalizadores nos dois sites. Apesar de
nao se tratar de elementos especificos do universo da divulgacdo cientifica, foi possivel
observar como as técnicas argumentativas € 0s modalizadores discursivos foram
“arquitetados” com a finalidade de se convencer o leitor a respeito da eficacia do
medicamento divulgado.

O site G1 buscou aparentemente apenas “divulgar” a informacdo para o publico,
enquanto o HypeScience foi além buscando manipular a informa¢do a fim de convencer o
leitor de que o medicamento Baclofen, apesar de ainda estar na fase de teste, ja pode ser
comercializado e usado no tratamento contra o alcoolismo

Finalmente, a andlise apontou que ambos sites utilizaram, além dos procedimentos
divulgativos, recursos discursivos e argumentativas no processo de recontextualiza¢do da
informagao cientifica. Ressaltando que ao fazé-lo os sites se mostraram como mecanismos
informacionais que além de cumprir com o seu papel de levar a informacao cientifica para um
determinado publico, o faz com base em mecanismos que orientam a tomada de posigao ¢ a
interpretagdo de seus leitores. Assim, os textos de divulgagdo cientifica nao devem ser
considerados discursos neutros, pois, a todo momento, estao moldando e sendo moldados nos

e pelos “jogos de intencionalidade” presentes na sociedade.
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ANEXOS

Anexo 1: REMEDIO PARA TRATAR ALCOOLISMO TEM SUCESSO EM TESTE
PRELIMINAR

Uso de Baclofen, indicado para epilepsia, foi bem sucedido em 132 pessoas.
80% dos que consumiram ficaram abstémios ou beberam moderadamente.
France Presse

Uma droga projetada para tratar espasmos nervosos conseguiu superar um importante teste
preliminar em um projeto com vistas a ver se € capaz também de curar o alcoolismo, afirmaram
médicos franceses em estudo publicado nesta terga-feira (20).

O baclofen - nome laboratorial de um medicamento comercializado como Kemstro,
Lioresal e Gablofen - passou com sucesso em um teste preliminar, realizado com um pequeno
grupo de alcodlicos, um resultado que abre o caminho para testes clinicos formais, afirmaram os
cientistas. Saiba mais

« Estudo indica que moscas rechacadas pelas fémeas recorrem ao alcool
o Série sobre alcoolismo mostra exemplos de superacio da doenca

A histéria do medicamento remonta a 50 anos. Ele foi originalmente projetado para tratar a
epilepsia, antes de ser licenciado para tratar a espasticidade, mas os cientistas agora estdo
interessados em usé-lo para aliviar a abstinéncia do alcool.

Em 2008, o livro "O Ultimo Copo", do cardiologista Olivier Ameisen, despertou interesse, pois
no texto o médico afirmou ter tratado a si proprio de alcoolismo com altas doses de Baclofen.

O novo teste foi realizado com 132 bebedores contumazes que ingeriram Baclofen em altas
doses durante um ano.

Oitenta por cento ficam abst€émios ou se tornaram bebedores moderados.
Comparativamente, duas drogas comumente usadas para tratar alcodlicos, naltrexona e a
acamprosato, tiveram uma taxa de sucesso entre 20% e 25%.

Os efeitos colaterais incluiram fadiga, sonoléncia, insonia, tontura e problemas digestivos.
O principal autor da pesquisa, Philippe Jaury, da Universidade de Paris-Descartes, disse que o
resultado abriu as portas para testes clinicos com duragdo de um ano, cujo inicio deve comecar em
maio, em que 320 alcoodlicos seriam divididos em dois grupos.

Uma parte receberd Baclofen, com doses que aumentariam gradativamente até que os
sintomas de abstinéncia desapare¢am, enquanto a outra recebera um placebo.

O sistema de saude francés paga 750 mil euros (US$ 469.000) do custo de 1,2 milhdo de
euros (US$ 1,45 milhdo) do teste e um doador ndo identificado paga o restante, explicou Jaury a
AFP. O estudo serd publicado no peridédico especializado Alcohol and Alcoholism.

111

——
| —


http://g1.globo.com/tecnologia/noticia/2012/03/estudo-indica-que-moscas-rechacadas-pelas-femeas-recorrem-ao-alcool.html
http://g1.globo.com/videos/minas-gerais/mgtv-1edicao/v/serie-sobre-alcoolismo-mostra-exemplos-de-superacao-da-doenca/1817641/

Dialogo das Letras, Pau dos Ferros, v. 04, n. 01, jan./jun. 2015.

Anexo 2: ALCOOLATRAS AGORA TEM REMEDIO

Por Luan Galani em 29.04.2012 as 17h

Autoridades da Agéncia Sanitaria Francesa (AFSSAPS, na sigla em francés)
aprovaram o uso da droga Baclofen, originalmente criada para combater espasmos nervosos,
para tratar o alcoolismo, seguindo um protocolo de caso para caso.

Segundo as autoridades francesas, o Baclofen — nome de laboratorio para os remédios
Kemstro, Lioresal e Gablofen — ndo se mostrou totalmente eficiente contra o alcoolismo, mas
conseguiu “alguns resultados clinicos positivos em alguns pacientes” e pode se tornar um
medicamento para alcoolismo.

A histoéria da droga remete a 50 anos atras. Ela foi originalmente concebida para tratar
casos de epilepsia, mas so recebeu licenga para ser utilizada em tratamentos contra espasmos.
Mas novos interesses surgiram em 2008, com o langamento do livro “Le Dernier Verre” (A
Ultima Bebida, em tradugdo livre), do cardiologista Olivier Ameisen, que tratou seu
alcoolismo com altas doses de Baclofen.

Por isso, a agéncia francesa fez uma pesquisa, liderada por Philippe Jaury, da
Universidade de Paris-Descartes, com 132 alcodlatras graves, que receberam altas doses de
Baclofen durante um ano.

Os resultados mostraram que 80% se tornaram abstinentes ou alcoolatras moderados.
Em comparacdo, duas drogas comumente usadas no combate ao alcoolismo — naltrexona e
acamprosato — conseguiram taxas de sucesso de até 25%.

Os efeitos colaterais constatados foram apenas fatiga, insOnia, tontura e problemas
digestivos.

Agora, mais pesquisas precisam ser feitas e Jaury ja tem seus voluntarios. Ele reuniu
320 alcodlatras e os dividira em dois grupos a partir de maio. Um grupo recebera Baclofen,
em doses progressivas, enquanto outro grupo receberd placebo. Vamos esperar pelos
resultados!

Data de recebimento: 21 de agosto de 2014.
Data de aceite: 04 de janeiro de 2015.
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