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O PERFIL MULTIMODAL DO EDITORIAL DE REVISTA'

THE MULTIMODAL PROFILE OF EDITORIALS FROM MAGAZINES

Francisco Roberto da Silva Santos>

Resumo: Tendo como base as teorias em torno da multimodalidade discursiva, com destaque para Kress & van
Leeuwen (2006), buscamos analisar os elementos visuais utilizados em editoriais de revistas de grande
circulagdo nacional, ou seja, a Epoca, a Veja e a Istoé, tentando perceber de que maneira tais elementos
compdem o arranjo genérico desses textos e corroboram na consolidagdo de seus propositos comunicativos. O
corpus compreende um total de 18 editoriais, sendo 6 de cada uma das revistas supracitadas. Os resultados
mostram que os suportes investigados, ou seja, Epoca, Veja e Istoé, constituem para seus respectivos editoriais
uma espécie de padronizagdo no uso dos recursos multimodais que os compoéem. Esses modelos diferem de uma
revista para outra e podem ser mais rigidos (como na Veja e na Istoé) ou mais pldsticos (como na Epoca).
Observa-se também que, apesar de seguirem modelos distintos, os editoriais dos diferentes suportes pesquisados
apresentam muitos recursos multimodais comuns entre si, o que pode evidenciar a existéncia de um padrdo
multimodal global do género editorial de revista. O uso de signos ndo-linguisticos atrelados ao texto escrito
torna esse género, a nosso ver, mais informativo e atraente, além de fazer com que o processo de leitura se
transforme em uma atividade cognitiva mais complexa e desafiadora para o leitor.

Palavras-chave: Multimodalidade discursiva; Editorial de revista; Perfil multimodal.

Abstract: Based on the theories on discursive multimodality, highlighting Kress & van Leeuwen (2006), one
seeks to analyze the visual elements used in editorials in magazines of wide circulation, i.e. Epoca, Veja and Isto
¢, trying to understand how these elements make up the general arrangement of the texts and corroborate the
consolidation of their communicative purposes. The corpus comprises 18 editorials, 6 of each of the magazines
mentioned above. The results show that the investigated media, that is Epoca, Veja and Isto é, form for their
respective editorials a kind of standardization in the use of multimodal resources which compose them. These
models differ from one magazine to another and may be more rigid (as in Veja and Isto é) or more plastic (as in
Epoca). It is also noted that, despite following different models, the editorials of different researched media have
many multimodal features common with each other, what can demonstrate the existence of an overall
multimodal pattern of the genre editorial from magazine. The use of non-linguistic signs tied to the written text
makes that genre, in our opinion, more informative and attractive, and make the process of reading becomes a
more complex and challenging cognitive activity to the reader.

Keywords: Discursive multimodality; Editorials from magazines; Multimodal profile.

1 Introducao

Os estudos acerca da multimodalidade discursiva constituem caminhos diversos de
investigacao, mostrando-se ser, atualmente, um campo muito fértil na area académica. Esses

trabalhos estdo postulados na ideia de que os significados negociados pelo produtor e o

! Este artigo consiste num recorte de minha dissertagdo de Mestrado, intitulada “Multimodalidade e produgdo de
sentidos no editorial de revista”, defendida em junho de 2011.

? Mestre em Letras pela Universidade do Estado do Rio Grande do Norte (UERN). Encanto, Brasil, e-mail:
frobertossantos@hotmail.com
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receptor de um texto ndo se restringem somente aos signos linguisticos, mas estdo contidos
também nos signos nao-linguisticos.

E nesse campo de investigagio que esse trabalho se localiza. Tendo como base as
teorias sobre a multimodalidade discursiva, com destaque para Kress & van Leeuwen (2006),
buscamos analisar os elementos visuais utilizados em editoriais de revistas de grande
circulagdio nacional, ou seja, a Epoca, a Veja e a Istoé, tentando perceber de que maneira tais
elementos compdem o arranjo genérico desses textos € corroboram na consolidacdo de seus
propositos comunicativos.

Iniciamos com um breve percurso teorico sobre as discussdes em torno da
multimodalidade e do conceito de composicao visual apresentado por Kress & van Leeuwen
(2006), além de expormos alguns comentérios a respeito do editorial, género sobre o qual se
volta nossas andlises. Em seguida, apds explicarmos como se deu nossa metodologia,
apresentamos nossas analises, destacando cada um dos suportes investigados e, depois,

mostrando um apanhado geral e comparativo de todo o corpus.

2 A multimodalidade discursiva

A pos-modernidade, com os avangos tecnologicos, principalmente nos meios de
comunicagdo, propiciou o surgimento de uma infinidade de géneros emergentes
(MARCUSCHI, 2005), gerados pelas novas relagdes sociointerativas que se estabeleceram.
Além disso, os textos escritos passaram a empregar uma maior quantidade de elementos ndo-
verbais em suas construcdes. Esse novo cenario demanda a necessidade de suplantarmos a
erronea ideia de que as modalidades escrita e falada da lingua sdo as unicas formas de
representacdo de informagao existentes.

Mozdzenski (2008) também destaca essa mudanca no tratamento dos textos que
circulam socialmente, tanto na sua produgdo quanto na sua leitura. O autor assinala que “até
pouco tempo, os modos de representacao comunicacional dos textos verbais (fala e escrita) e
ndo-verbais (imagens, sons, gestos etc.) eram tratados de maneira isolada e estanque,
consoante suas especificidades. Tais fronteiras, no entanto, tornam-se cada vez mais ténues.”
(MOZDZENSKI, 2008, p. 21). O estudioso ainda acrescenta que o processo de leitura de um
texto multimodal deve ocorrer de maneira integrada entre os elementos verbais e os elementos

visuais, caso contrario, a compreensao da unidade global do texto sera afetada.
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Dionisio (2005a, p. 191) argumenta que, com o intuito de estabelecer uma
comunicacdo inteligivel com o leitor, “o escritor pode jogar com uma variedade de formas em
diferentes situacdes sociais e com diferentes objetivos. As formas visuais dessas agdes sociais,
resultantes das infinitas possibilidades de orquestragdo entre imagens e palavra, surpreendem
o leitor, agradando-o ou ndo”. Os recursos visuais unem-se aos elementos linguisticos nao
apenas para ilustrar o que ¢ dito pelo texto verbal, mas para trazer novos sentidos,
corroborando para a significacdo global do género, pois, conforme a autora, “todos os
elementos visuais e suas disposi¢des nos textos podem ser analisados, uma vez que
desempenham um trabalho persuasivo” (DIONISIO, 2005a, p. 195).

Também para Kress & van Leeuwen (2006), os elementos visuais de qualquer
composicdo ndo devem ser tratados displicentemente, pois eles agregam novos significados
para o todo. Esses autores defendem que “as estruturas visuais nunca sdo meramente formais:
elas t8m uma dimensdo seméntica profundamente importante™ (KRESS & van LEEUWEN,
20006, p. 47) e, portanto, se posicionam contrarios em relacao as teorias semidticas tradicionais
que imputavam ao modo visual um papel meramente ilustrativo, ou até mesmo alegdrico em
relagdo ao texto verbal.

O processamento das imagens deve ocorrer com o mesmo rigor racional e critico que a
leitura da palavra encerra, de forma a considerar sua dimensdo socioideologica. Para Kress &
van Leeuwen (2006, p. 20), “numa cultura alfabetizada os meios visuais da comunicagdo sdao
expressdes racionais de significados culturais propicios a julgamentos e anélises racionais”. E
por isso que esses autores propdem uma teoria de andlise de elementos visuais. A Gramadtica
do Design Visual (GDV), como ficou conhecida essa teoria, compreende as imagens como
estruturas sintaticas que podem ser examinadas do mesmo modo que a lingua. Isso ¢ vidvel
pelo fato de o método de Kress & van Leeuwen (2006) ter suas bases na Linguistica
Sistémico-Funcional, a qual pode ser adequada para a andlise sintatica de qualquer sistema
semiotico, inclusive a imagem, ja que o que interessa a esse modelo ¢ o estudo da fungdo, e

ndo da forma.

3 A composicao visual

Dentro do modelo riquissimo criado por Kress & van Leeuwen (2006), na GDV, para

a andlise de textos e outros tipos de artefatos multimodais, gostariamos de nos deter, com

3 Neste artigo, apresentamos traducdes livres de Kress & van Leeuwen (2006).
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vistas a atender aos objetivos deste artigo, as consideragdes que os autores fazem a respeito da
composigdo visual, isto €, ao modo como os elementos visuais se relacionam e ao modo como
eles se integram para formar um todo significativo.

Os autores estabelecem trés principios da composicao, os quais sdo inter-relacionados:
o valor informativo, a saliéncia e a estruturagdo. Esses principios ndo se aplicam somente a
figuras mais simples, como uma foto ou um quadro, “mas também a materiais visuais
complexos que combinam texto e imagem — e talvez outros elementos graficos —, e que
estejam numa pagina ou na televisdo ou ainda na tela do computador” (KRESS; van
LEEUWEN, 2006, p. 177). Isso implica dizer que, numa composi¢do multimodal, devemos
considerar todos os elementos, inclusive os linguisticos, como participantes visuais.

O principio do valor informativo refere-se ao valor especifico assumido pelos
elementos visuais de acordo com sua localizagdo na pagina. O valor informativo esta,
portanto, atrelado as varias zonas do material visual: direita e esquerda, parte superior e parte
inferior, centro ¢ margem. Nao ¢ nossa inten¢do aprofundarmos esse assunto, uma vez que,
neste artigo, ndo temos o valor informativo como um aspecto enfatizado na andlise dos
editoriais.

Outro principio da composi¢do apresentado por Kress & van Leeuwen (2006) ¢ a
saliéncia, que esta relacionada com o modo como os participantes sdo dispostos para criar
uma hierarquia de importancia entre eles. O elemento que receber um grau de saliéncia maior
¢ aquele tido como merecedor de maior atengdo por parte do leitor. De acordo com os autores,
podemos dar maior ou menor grau de saliéncia a um participante “através de certos fatores
como o posicionamento em primeiro ou em segundo plano, o tamanho relativo, os contrastes
quanto ao tom (ou a cor), diferencas quanto a nitidez etc.” (KRESS; van LEEUWEN, 2006, p.
177).

A composi¢ao de uma pagina também envolve outro elemento-chave: a estruturagado,
isto ¢, a presenca de elementos que formam linhas divisérias entre os participantes. Kress &
van Leeuwen (2006, p. 177) determinam que “a presenca ou auséncia de estratégias de
estruturagdo [...] desconecta ou conecta elementos da imagem, indicando que, em algum
sentido, eles dependem ou ndo uns dos outros.” Segundo os autores, a auséncia de
estruturacdo indica uma identidade grupal entre os participantes € sua presenga, ao contrario,

individualiza e diferencia os mesmos.
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4 O género editorial

Como ja foi afirmado, temos como foco de nosso estudo o editorial, género do
dominio discursivo do jornalismo, cujo propdsito comunicativo ¢ “persuadir seus leitores a
verem os fatos do modo como a institui¢do jornalistica considera adequado, organizando sua
estrutura argumentativa de acordo com essa intencdo” (SOUZA, 2006, p. 65). Trata-se, pois,
de um género com um teor altamente argumentativo e que exige do sujeito-produtor muita
perspicdcia em suas escolhas enunciativas, ja que sdo essas escolhas que vao determinar a
aceitacdo ou a rejeicdo da sua tese por parte do sujeito leitor. Também incluem-se nessas
escolhas os recursos multimodais utilizados para compor os editoriais.

Como qualquer outro género, o editorial pode assumir naturezas multiplas sem, no
entanto, perder seu papel como veiculo da opinido institucional. Assim sendo, concordamos
com Souza (2006, p. 63), ao reconhecermos a Carta do Editor, da revista Epoca, a Carta ao
Leitor, da revista Veja e o Editorial da revista Istoé, como pertencentes a “familia do
editorial”. Remetendo-nos a classificagdo feita por Sousa (2004), podemos também afirmar
que os editoriais que compdem nosso corpus sdo de dois tipos: alguns sdo editoriais de
apresenta¢do, € exercem a funcao de apenas “apresentar” a edig¢do atual da revista; outros sao
considerados editoriais mistos, pois além de “comentar” fatos de interesse do publico, eles, ao
mesmo tempo, “apresentam” o numero do periddico.

O editorial ¢ visto aqui como um género multimodal que se utiliza de recursos
advindos de outros modos de representagdo, além do linguistico, para agir sobre o leitor de
forma a fazé-lo aceitar o juizo de valor que expressa. Souza et al (2008), em pesquisa
recentemente realizada, na qual analisaram editoriais de jornais e revistas com tematicas
diversas, perceberam a presencga de recursos tais como imagens, cores, diagramagao, variagao
na fonte, letra capitular, dentre outros, os quais assumem papel determinante na construcao

dos sentidos globais dos textos analisados.

5 Metodologia

Nosso corpus ¢ composto por um total de 18 editoriais publicados nas revistas Veja,
Epoca e Istoé, as quais possuem exemplares semanais. Esses suportes foram escolhidos por
serem de grande alcance nacional e por tratarem de temas gerais da atualidade. Reunimos

somente as ultimas tiragens de cada revista no més, entre os meses de janeiro e junho de 2010,
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totalizando, assim, seis edigdes de cada revista, publicadas mensal e sequencialmente no
periodo supramencionado. Para identificacdo dos editoriais, utilizamos como nomenclatura as
letras iniciais dos nomes das revistas (ou seja, E, V e I), seguidas de um numero que se refere
a0 més de publicagdo dos editoriais. Assim temos, por exemplo, E-2 para o editorial de Epoca
publicado no més de fevereiro.

O primeiro passo foi verificar e classificar os tipos de recursos multimodais presentes
nos editoriais. Tais dados foram quantificados em tabelas, o que nos possibilitou tracar um
perfil multimodal dos textos analisados. Em seguida, esses resultados foram interpretados a
luz dos estudos da multimodalidade discursiva, focando nos pressupostos da Gramatica do
Design Visual, de Kress & van Leeuwen (2006).

Observamos elementos como cores4, imagens, legendas, fontes variadas, distribuicao
do texto em colunas, dentre outros recursos multimodais. Objetivamos apresentar aqui uma
analise geral desses recursos multimodais em todos os editoriais do corpus, langando mao,
inclusive, de dados quantitativos, com vistas a demonstrar a ocorréncia desses recursos e o

modo como eles participam na configuracao do género investigado.

6 Recursos multimodais nos editoriais da Epoca

A investigagdo dos editoriais da Epoca revelou a presenca de treze recursos
multimodais em sua construgdo. Sdo eles: imagem, legenda, cores, fontes tipograficas
variadas, titulo, letra capitular, marcacdo do paragrafo, distribuicao do texto em duas colunas
(diagramacao), estratégia de estruturacdo dentro do texto, assinatura manuscrita digitalizada,

assinatura impressa, identificacao funcional e margem.

* Incluem-se aqui as cores que fujam do preto e branco (elemento preto sobre o fundo branco).
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Da Redacao:

12 anos de inovacao

em EPOCA

TR

| Titulo <

Letra

Urﬂniversariu é sempre motivo
de celebracdo. Nesta edicdo es-
pecial, completamos nosso 122 ano.
E trazemos um excepcional cardapio
de reportagens para comemorar a
data. Ele revela o compromisso que
mantemos com nossas causas e
principios editoriais - e a capacida-
de de nossos jornalistas para criar
um ambiente efervescente de troca
de ideias e informagdes, em que a
revista e sua versao digital mantém
um didlogo permanente.

Um exemplo: na drea politica, a
reportagem da pagina 68 analisa
a resisténcia das mulheres a votar
na candidata do PT a Presidéncia,
Dilma Rousseff. O texto principal &
complementado por uma noticia
que nasceu na internet. Um post
do blog Mulher 7x7 na semana
passada trazia infori Sag exclu-
sivas obtidas com os maquiadore
e cabeleireiros de Dilma e revelava
detalhes da evidente transformagao
que ela atravessou para tentar ad-
quirir uma imagem mais bela, mais
feminina e mais atraente para o
eleitor. Na internet, esse post gerou
uma repercussao enorme. Agora, o
texto da versdo impressa consegue
aprofundar o assunto e mostrar
sua relevancia para as préximas
eleicdes. Cada meio cumpre seu
papel. Em ambos, nds - jornalistas
€ leitores - nos reunimos em torno
damatéria-prima do nosso trabalho:
noticia e informacdo. Esse exemplo
& uma expressdo perfeita de uma de
nossas principais crengas: formamos
uma comunidade que interage por
meio da edicdo impressa e das tec-
nologias digitais.

Nenhuma inovagao tecnologica
tem mexido tanto com nossa vida
nos ultimos tempos quanto as re-
des sociais. EPOCA esta presente na
maioria delas. Enviamos noticias pelo
Twitter, temos milhares de fas no Fa-
cebook, pagina no YouTube, no Orkut
e em varias outras comunidades.
Nada mais natural, portanto, que esse
fosse o tema central desta edicao.

A cobertura de fundo que comega

na pagina 79 avalia o poder e os ris-
cos dessas redes sociais. E verdade
que Facebook, Twitter, Orkut e varios
outros sites tém posto a sociedade
diante de uma nova realidade, ao ofe-
recer outro tipo de relacionamento
(virtual) com amigos, colegas e até
desconhecidos, Mas ha perigos evi-
dentes que rondam as comunidades
da rede. O mais evidente é a questao
da privacidade. A mais recente
pressdo disso é o movimento pj

Pesquisas sobre o assunto ja com-
param ainternet as drogas - ela nao

parece ser motivo para viver alhe
as redes sociais. Mas ha motivos s6-
lidos para encaré-las com cautela e
com aquela boa dose de ceticismo
que o bom jornalismo é capaz de
nos oferecer.

Como toda revolugao tecnoldgica,
a era digital traz um misto de fasci-
nio, temores e gigantescas oportu-
nidades. Nascemos no momento em
que essa revolugao comecava a aflo-
rar, hd 12 anos. Somos parte dela e
acreditamos que - apesar dos riscos
- vamos crescer com ela de modo
sadio, inovador e oferecendo - em
todos os meios, redes e plataformas
- o melhor jornalismo que formos
capazes de produzir.
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Da Redacdo:

pelas emocoes

\a terceira tragédia causada
por chuvas no Brasil desde o ini-
clo do ano. Depois do Rio de Janeiro

i-l— Ma rgem ———ppiradadoanceemabril, folavez

de Alagoas e Pernambuco sofrerem
adevastacao de trés dias de chuvas
recordes, que provocaram dezenas
de mortes. O relato dramatico des-
sa tragédia estd apresentado pelos
orteres Marco Bahe e Eduardo
0.

um castigo divino. Foi a pior
lesde 1961, quando comecaram

do aquecimento. De ma
mundo teve o clima mais quel
1880 (quando comegaram a mex

temperatura global). Se Isso for uma

tendéncia, e ndo um acontecimen-
to fortuito, significa que daqui para
a frente o Nordeste devera ter me-
nos chuvas, mas mais concentradas.
Quer dizer: a regiao continuara a so-
frer secas, intercaladas por periodos
de chuva forte,

Isso 6 aumenta a necessidade de
investir em prevencao. Dificilmente
alguém se surpreendera com a cons-
tatacdo de que esse trabalho nao tem
sido feito.. Faltam planos diretores
para regular a ocupacdo em cidades
na beira de rios. Faltam projetos para
contengao de enchentes. Faltam ra-
dares meteoroldgicos para prevenir

jtuacoes de risco. E necessaria uma

E Vista aérea de Jacuipe,
em Alagoas. Faltou prevengao

\UHa edicdo dominada

mudanca de mentalidade: os nordes-
tinos sempre tiveram de lutar contra a
seca; agora precisam pensar também
emseu oposto, dgua demais. Um exem-
plo éa construcdo de agudes privados,
(que fornecem agua em tempos secos.
Se na tempestade algum deles arre-
benta, eleva o nivel dos outros, num
efeito cascata. Nunca houve grande
controle sobre esses agudes, e agora
isso é crucial. Um bom planejamento
ndo evita desastres naturais, mas ajuda
aminimizar seus efeitos nefastos.

Problemas como esse terao de ser
enfrentados pelo proximo (ou pré-
xima) presidente. Neste momento,
desenha-se certo favoritismo para a
candidata do PT, Dilma Roussefi. Ha
trés meses, esta revista previu que a
disputa seria emocionante, e o cenario
td se cumprindo - mas talvez ndo
col tipo de emogao que o PSDB
gostariaNgmo mostra nossa cober-
tura politica, rtir da pagina 42.

As emocoes, nesta edicdo, ndo es-
tao restritas as eleigdes e a desastres.
Nosso correspondente em Londres,
Paulo Nogueira, acompanhou em
Wimbledon um jogo de ténis histéri-
co, com placar de basquete: 70 a 68
games no quinto set.

E temos a Copa do Mundo. Como
escreve nosso correspondente André
Fontenelle, as primeiras rodadas per-
mitiriam apelidar esta edic#o de Copa
do estresse. A reportagem, a cargo do
editor executive Ivan
Martins, da editora assis-
tente Martha Mendonga,
da repérter especial Le-
ticia Sorg e do repdrter
Humberto Maia Junior,
explica por que as vezes
nos deixamos dominar
pelas emogbes - e como
tornar esses sentimentos
uma arma a nosso favor.

DAVID COHEN
Redator-chefe

Figura 1. Recursos multimodais nos editoriais d“a Epoca

Fontes: Epoca, 31 de maio de 2010; Epoca, 28 de junho de 2010

Na Figura 1, observamos a utilizagdo desses recursos em dois editoriais da Epoca (E-5

e E-6). Os recursos cores e fontes tipograficas variadas ndo estdo indicados, mas sao

facilmente percebidos ao observarmos os editoriais. E necessario enfatizar que, em nossas

analises, ndo levamos em conta o titulo da sessdo (que no editorial em questdo, aparece em

vermelho no topo da pagina, com os dizeres “Da Redacdo:”), por considerar esse elemento

como um recurso multimodal pertencente ndo ao género estudado, mas ao suporte, assumindo

o papel de elemento de navegacdo que direciona o leitor no consumo da revista, indicando-lhe
o local do género dentro do suporte.

Como se vé nos dois exemplos da Figura 1, os editoriais da Epoca apresentam

algumas variagdes quanto a forma. A andlise da Tabela 1, que segue abaixo, nos d4 uma ideia

dessas diferencas e apresenta, em nimeros absolutos e percentuais, a ocorréncia dos recursos

nos seis editoriais da Epoca investigados.
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RECURSOS MULTIMODAIS EM EDITORIAIS OCORRENCIAS OCORRENCIAS

DA EPOCA ABSOLUTAS PERCENTUAIS
Assinatura impressa 06 100%
Assinatura manuscrita digitalizada 05 83,3%
Cores 05 83,3%
Distribuicio do texto em duas colunas 06 100%
Estratégia de estruturacao dentro do texto 01 16,7%
Fontes tipograficas variadas 06 100%
Identificacio funcional 06 100%
Imagem 05 83,3%
Legenda 05 83,3%
Letra capitular 06 100%
Marcacgio do paragrafo 06 100%
Margem 06 100%
Titulo 06 100%

Tabela 1. Ocorréncia dos recursos multimodais nos editoriais da Epoca

A Tabela 1 nos mostra que os seguintes recursos multimodais sdo comuns a todos os
seis editoriais da Epoca que compdem o corpus: fontes tipograficas variadas, titulo, letra
capitular, marcacao do paragrafo, distribui¢do do texto em duas colunas, margem, assinatura
impressa e identificacdo funcional. Tais recursos sdo, pois, fixos na configuracao formal do
editorial da Epoca, ndo havendo alteragdo motivada por contetido ou, até mesmo, estilo do
autor, como no caso dos exemplares reproduzidos na Figura 1, que possuem autorias
diferentes (E-5 recebe a assinatura de Hélio Gurovitz e E-6 recebe a de David Cohen).

O recurso fontes tipograficas variadas refere-se a mudanca de tamanho, estilo (negrito,
itdlico ou sublinhado) ou tipo de fonte (7imes New Roman, Arial, Calibri etc.), utilizada para
dar destaque de saliéncia ou simplesmente para individualizar elementos como a legenda, o
titulo, a letra capitular e os elementos de identificacao autoral (assinatura e funcao do autor)5 )
Nessas condigdes, a variagdo de fontes tipograficas nos editoriais da Epoca estd sempre
associada a outros recursos multimodais; e, como se vera adiante, isso se refere também aos
outros editoriais do corpus, ou seja, aos das revistas Veja e Istoé.

Os editoriais da Epoca apresentam sempre o titulo na parte superior da pagina e com
muito destaque de saliéncia, proporcionado pelo uso de negrito e por ter um tamanho
excessivamente maior em relacdo a todos os outros elementos verbais. Tanta evidéncia
justifica-se pela importancia do titulo na configuracdo do editorial. Ele representa a porta de

entrada para o texto, o elemento verbal mais chamativo e o primeiro a ser processado. O titulo

> Além disso, também assume outras fungdes técnicas dentro do texto, como o uso de italico ou negrito para dar
destaque a obras artisticas, nomes de livros, jornais ou revistas, estrangeirismos etc.
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traz a esséncia das ideias transmitidas pelo editorial, apresentando o tema e antecipando
informacdes no intuito de gerar expectativas no leitor. Assim, ¢ possivel afirmar que a
motivacao do leitor (ou a falta dela) em continuar ou ndao a ler o editorial depende da
apreciacao prévia que ele faz do titulo.

Outro elemento com bastante saliéncia ¢ a letra capitular, que também aparece
negritada e com tamanho maior em relagdo aos outros elementos verbais. A letra capitular
prende a percepgao do leitor para si e, consequentemente, para o inicio do texto. Desse modo,
espera-se que o leitor assiduo nao se contente em ler apenas aquela letra, mas a palavra inteira
e, em seguida, todo o primeiro periodo, todo o primeiro paradgrafo ou até o texto
integralmente. A letra capitular funciona como um forte estimulo a retina, seduzindo o
consumidor da revista a ler o editorial para conhecer e, possivelmente, aceitar as teses
defendidas nele.

Encontramos, também, como elemento padrio em todos os editoriais da Epoca, a
marcagdo do paragrafo, que funciona como um organizador da percepcao do leitor quanto ao
texto. Destacando o inicio de cada paragrafo, o editorialista auxilia o leitor a ter uma visao
mais clara sobre a organizacdo do texto e de suas ideias, o que facilita seu processamento.
Outro aspecto notavel ¢ a diagramacao do texto dividido em colunas, que aparecem separadas
por um espaco vazio. Esse recurso organiza a distribuicdo do texto e proporciona um
aproveitamento mais efetivo do espacgo destinado ao género dentro dos limites da pagina.

Destaca-se também, como recurso multimodal recorrente em todos os editoriais de
Epoca investigados, a margem, formada por uma finissima linha pontilhada que cerca todo o
editorial. Assim, a margem funciona como uma estratégia de estruturacao que cria um espago
reservado ao género, destacando-o dos demais elementos presentes na pagina em que ele foi
posto e acrescentando um sentido de grupo e coesdo semantica aos proprios elementos que
compdem o editorial.

Presentes em todos os editoriais da Epoca, também, estdo os recursos assinatura
digitalizada e identificacdo funcional que se incluem nos recursos aos quais nos referimos
como elementos de identificagdo autoral (ver Figura 1a). Como se pode observar, o nome do
editor ¢ escrito em caixa alta, negritado e com uma fonte um pouco maior. Vale lembrar que a
assinatura ¢ uma forma de dar credibilidade a opinido que estd sendo apresentada no editorial.
Porém, ¢ importante enfatizar que, mesmo sendo assinado, o editorial da Epoca continua
representando a opinido de toda a empresa, pois o profissional responsavel por escrevé-lo

procura seguir a linha da revista que publica seu texto. Afinal, como define Marques de Melo




Dialogo das Letras, Pau dos Ferros, v. 01, n. 01, jan./jun. 2012.

(2003, p. 103) o editorial ¢ “o género jornalistico que expressa a opinido oficial da empresa
diante dos fatos de maior repercussdo no momento”, assim sendo, ndo representa um
julgamento individual. Por sua vez, a identificacdo funcional ratifica o papel do editorialista
como um representante de alto cargo dentro da Epoca, caracteristica que o qualifica a falar em

nome da revista e expressar a opinido institucional.

Assinatura manuscrita
digitalizada

/Assinatura impressa
HELIO GUROVITZ

Diretor de Redacao <«— Identificacdo funcional
Figura la. Elementos de identificacio autoral em editorial da Epoca
Fonte: Epoca, 31 de maio de 2010

Falemos, agora, das variagdes quanto aos recursos multimodais presentes em Epoca.
Cinco recursos nao estdo presentes em cem por cento (100%) dos editoriais dessa revista,
quais sejam: estratégias de estruturacdo dentro do texto, assinatura manuscrita digitalizada,
imagem, legenda e cores. Essa diversidade no uso dos recursos visuais nos textos examinados
nos chama a atencdo para o carater maledvel e fluido do género editorial, o que esta de acordo
com a posicao que Bakhtin (2003) toma ao dizer que os géneros textuais t€ém um carater mais
ou menos flexivel. O autor complementa seu pensamento afirmando que os géneros podem
moldar-se de acordo com a “vontade discursiva individual” de cada falante (BAKHTIN,
2003, p. 283).

A nosso ver, foi a iniciativa individual dos autores dos editoriais o fator decisivo para
algumas variagdes encontradas nos textos da Epoca investigados aqui. Tais textos receberam
assinaturas de dois editores diferentes: cinco deles (E-1, E-2, E-3, E-4 ¢ E-5) foram assinados
por Hélio Gurovitz (Diretor de Redagdo da Epoca) e um (E-6) por David Cohen (Redator-
chefe da revista). Voltando a Figura 1, que mostra os editoriais E-5 e E-6, podemos ter uma
ideia das mudangas que os estilos de ambos os autores podem ter determinado.

Entre essas mudangas, estd a assinatura manuscrita digitalizada, presente em todos os
cinco editoriais assinados por Hélio Gurovitz (o que representa 83,3% dos editoriais da
Epoca), mas ndo se encontra no Unico editorial de autoria de David Cohen. A assinatura
manuscrita digitalizada traz ao editorial a marca pessoal do editorialista, como um simbolo

que refor¢a a credibilidade que a assinatura impressa ja transmite. Além disso, o recurso
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utilizado por Hélio Gurovitz tem o potencial de conotar subjetividade, inibindo um pouco o

carater sobrio que, segundo Marques de Melo (2003), subjaz os géneros jornalisticos.

pelas emocoes

Uma edicdo dominada

Editorial E-6

FOi a terceira tragédia causada
por chuvas no Brasil desde o inf-
cio do ano. Depois do Rio de Janeiro
(navirada do ano e em abril), foia vez
de Alagoas e Pernambuco sofrerem
a devastacao de trés dias de chuvas
recordes, que provocaram dezenas
de mortes. O relato dramatico des-
sa tragédia estd apresentado pelos
repdrteres Marco Bahe e Eduardo
Machado.

Parece um castigo divino. Foi a pior

mudanca de mentalidade: 0s nordes- i
tinos sempre tiveram de lutar contra a
seca; agora precisam pensar também
em seu oposto, dgua demais. Um exem-
plo éa construgdo de acudes privados,
que fornecem agua em tempos Secos.
Se na tempestade algum deles arre-
benta, eleva o nivel dos outros, num
efeito cascata. Nunca houve grande
controle sobre esses agudes, e agora
isso € crucial. Um bom planejamento

chuva desde 1961, quando comegaram
as medigdes no pais. Ainda é cedo para
dizer que este seja um Itado do

aminimizar seus efeitos nefastos.

Estratégia de estruturacdo

aguecimento global. Mas trata-se de
um evento climatico extremo - justa-
mente otipode fendmeno que os cien-
tistas preveem para o futuro, por causa
do aquecimento. De margo a maio, 0
mundo teve oclima mais quente desde
1880 (quando comecaram a medir a
temperatura global). Se isso for uma
tendéncia, e ndo um acontecimen-
to fortuito, significa que daqui para
a frente o Nordeste devera ter me-
nos chuvas, mas mais concentradas.

frer secas, intercaladas por periodos
de chuvaforte.

Isso 50 aumenta a necessidade de
investir em prevencao. Dificimente
alguém se surpreendera com a cons-
tatacao de que esse trabalho ndo tem
sido feito.. Faltam planos diretores
para regular a ocupagao em cidades
na beira de rios. Faltam projetos para
contengado de enchentes. Faltam ra-
dares metecrolégicos para prevenir
situacées de risco. E necessdria uma

i

DESASTRE Vistaaéreade Jacuipe,
em Alagoas. Faltou prevengao

Quer dizer: a regido continuard a so- |1

Problemas como esse terdo de ser
enfrentados pelo préximo (ou pré-
xima) presidente. Neste momento,
desenha-se certo favoritismo para a
candidata do PT, Dilma Rousseff. Ha
trés meses, esta revista previu que a
disputa seria emocionante, e 0 cendrio
esta se cumprindo - mas talvez ndo 4

com o tipo de emocdo que o PSD

gostaria, como mostra nossa couer-

FTUrd Pofifis) &' partiraa'paglpaa2."
S A

As emogdes, nesta edigao, nao es-:
tA0TesHtaS B ElEiL TS &'d Hesastrds”
Nosso correspondente em Londres,
Paule Nogueira, acompanhou em
Wimbledon um jogo de ténis histéri-
co, com placar de basquete: 70 a 68

dentro do texto

games no quinto set.
E temos a Copa do Mundo. Como

Legenda de conteudo

escreve nosso correspondente André
Fontenelle, as primeiras rodadas per-
mitiriam apelidar esta edicao de Copa
do estresse. A reportagem, a cargo do

editor executivo Ivan

Chuvas no Nordeste
(comentario)

Martins, da editora assis-
tente Martha Mendonga,
da reporter especial Le-
ticia Sorg e do reparter

Cobertura das elei¢des
(apresentagao)

Humberto Maia Junior,
explica por que as vezes
nos deixamos dominar
% | pelas emocdes - € como
tornar esses sentimentos

Matérias sobre esportes
(apresentagao)

umaarma a nosso favor.

DAVID COHEN
Redator-chefe

Figura 1b. Estratégias de estruturag@o dentro do texto de E-6

Fonte: Epoca, 28 de junho de 2010

Os recursos imagem, legenda e cores também ndo sdo unanimes nos editoriais de
Epoca investigados. Eles constam em cinco editoriais (o que representa 83,3%), excetuando
apenas o editorial E-5, como pode ser visto na Figura 1. A variacdo em relagdo a esses trés
recursos ndo parece ser motivada pelo estilo pessoal de Hélio Gurovitz (que assina E-5), ja
que nos outros editoriais assinados por ele (ou seja, E-1, E-2, E-3 e E-4) esses recursos estdo
presentes. Entdo, o que explica a auséncia desses recursos no editorial em questao?

Em primeiro lugar, foi observado que os recursos legenda e cores sao dependentes do
recurso imagem. Em relacdo a legenda, essa informacdo ¢ bem previsivel, ja que o papel
fundamental dela ¢ o de acompanhar a imagem, explicando-a ou ampliando seu sentido. Nos

demais editoriais de Epoca, a legenda (ver Figura 1d) segue uma forma padrio: possui uma
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espécie de titulo, o qual denominamos cabeca, que vem em caixa alta, numa fonte um pouco
maior e com uma tonalidade de preto mais clara; logo abaixo, vem o restante da legenda, com
letras em estilo negritado € com um tamanho um pouco menor. Ja em relagdo as cores, esse €
um recurso que, nos editoriais de Epoca investigados, s6 aparece atrelado as imagens, com a
fun¢do de dar um maior realismo aos fatos representados nelas. Ele ndo aparece, por exemplo,
para destacar um elemento verbal do texto, do titulo, da legenda ou dos elementos de
identificacdao autoral, ou mesmo para destacar e acrescentar sentidos a margem (lembrando
que excluimos de nossa analise o titulo da se¢do, elemento que, no editorial de Epoca, recebe
a cor vermelha). Assim sendo, legenda e cores ndo estdo presentes em E-5 porque esse

editorial ndo apresenta imagem, o que nos leva ao segundo ponto do nosso argumento.

Cabega da
legenda

STHE Vista aérea de Jacuipe,
em Alagoas. Faltou prevencao

Figura 1d. Legenda em editorial da Epoca
Fonte: Epoca, 28 de junho de 2010

A auséncia da imagem pode ter sido provocada por diferentes motivos, dentre os
quais: o conteido de E-5; a ocupacdo pelo texto de grande parte do espaco destinado ao
editorial, que ndo permitiu colocar uma fotografia com tamanho suficiente para ser observada
com nitidez; ou quem sabe até por vontade pura e simples do editorialista. Mesmo sem
chegarmos a uma resposta definitiva para essa querela, ¢ interessante ressaltar que ¢ a
auséncia de imagens que nos causa estranhamento e foge ao padrdo do corpus, € ndo o
contrario. Tal fato nos leva a reconhecer o papel cada vez mais participativo e fundamental da
imagem na comunicagdo e, principalmente, em veiculos como a revista. A comunicagao
parece trilhar um caminho sem volta em que o padrdo a ser seguido serd o dos textos ricos
visualmente. A seguir, analisamos as ocorréncias e funcdes dos recursos multimodais

presentes nos editoriais de Veja que compdem nosso corpus.

7 Recursos multimodais nos editoriais da Veja

Os editoriais da revista Veja que compdem nosso corpus apresentam nove recursos
multimodais diferentes, a saber: imagem, legenda, cores, fontes tipograficas variadas, titulo,
letra capitular, marcagdo do paragrafo, distribuicdo do texto em duas colunas e margem. Na

Figura 2, estdo indicados todos esses elementos em um dos editoriais da Veja investigados, ou
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seja, V-6. O uso de cores e de fontes variadas nao estd sendo destacado na Figura 2, mas pode

ser claramente percebido.

Carta ao Leitor

Ja ganhamos
esta eleicao

‘ J' EJA completa nesta edigio o ciclo
inicial de entrevistas com os candi-
/ datos a Presidencia da Republica —
Dilma Rousseff, do PT, José Serra, do
PSDB, e Marina Silva, do PV. Foram horas
@ horas de conversa, cuja destilagho permite
moniar um primeiro rascunho das ideias
centrais de cada um, de suas visdes de mun-
do e saber 0 que eles pensam sobre o papel
do governo, o grau de intervengiio estatal na
cConomia e quanto valorizam as conquistas
da democracia brasileira. Nesses 1dpicos,
vistos em grupo, Dilma, Serra e Marina
formam um trio politico de elite que
nada tem a dever aos lideres das grandes
democracias do Ocidente.

E irreal esperar que candidatos em cam-
panha adiantem qualquer providéncia amar-
£a ou polémica que acreditam ser inevitdvel
jpara resolver distorghes na economia e nas
finangas piiblicas, mas, com base nas suas
declara¢hes, nds, brasileiros, j4 ganhamos
a eleigiio. Nenhum deles revogaria o bem-
sucedido tripé de estabilidade econdmica
assentado em metas de inflagdo, cdmbio
flutuante e res ilidade fiscal. Os és
reconhecem o peso da cal
verga 0s ombros dos brasileiros, comp:
tendo-se a alivid-lo e a dar racionalidade ao
cadtico e injusto sisiema de impostos do
pais. Ninguém tampouco conte com Dilma,
Serra ou Marina para perdoar a criminosos
€ corruptos, ampliar gastos publicos ou tisnar
& liberdade de expressiio no Brasil

Nos anos 50, o candidato derrotado i Pre-
sidéncia dos Estados Unidos Adlai Sievenson

Titulo

Letra capitular

Marcagdo /

do paragrafo

14] 30 DB JUNHO, 2010 | veja

Iuboua“ﬂis:;&;si’“
: e

Editorial

Entrevisks st

. 5
Amaelas de VEIA

foi abordado por
uma simpatizan-
te [ocada por sua
brilhante retd-
rica e planos.
“Todo eleitor que
realmente pensa vai votar no senhor”, disse
¢la. Respondeu Stevenson: “Madame, isso
ndo me basta. Eu preciso da maioria”, Mais
de meio século depois desse didlogo, estard
se desenrolando no interior de cada eleitor
brasileiro 0 mesmo [enso processo psicold-
gico que, combinando razio e emogdo, o
leva a dar seu volo a determinado candidato.
Niio existe marqueteiro, pesquisador ou
politico que possua a chave mégica daquele
mecanismo individual de escolha capaz de
produzir maiorias eleitorais vitoriosas. Tudo
se decidird nos priximos wés meses atd a
votagio. Serd um perfodo em que o nivel de

a8 sabatinas, os debates e mais
entrevistas. NI eeags as ideias estardo sob
intenso escrutfnio. Serdo avi acos de
personalidade, reagdes ao inesperado, carms™
ma, espontancidade ¢ a capacidade de rans-
formar em realidade o Brasil ideal que cada
um deles se comprometeu a construir nas
Pédginas Amarelas de VEJA.

Imagem

!
:4-— Margem

colunas

Distribuicdo do
texto em duas

Figura 2. Recursos multimodais em editorial da Veja
Fonte: Veja, 30 de junho de 2010

Diferentemente do que ocorre nos editoriais da Epoca, analisados anteriormente, o
que se vé entre os editoriais da Veja ¢ uma grande semelhanca estrutural. Os recursos visuais
que visualizamos em um exemplar foram encontrados em todos os demais analisados. A
Tabela 2 mostra a ocorréncia absoluta e percentual dos recursos visuais nos editoriais da Veja.
Nela, notamos que todos os recursos sao unanimes nos 6 editoriais da revista analisados (ou
seja, 100%), indicando que a Veja tem a preocupacdo de padronizar seus editoriais, talvez
para facilitar o reconhecimento do género por parte dos leitores.

No padrao seguido pelos editoriais da Veja, temos sempre como elemento mais
saliente a imagem, o que a torna, portanto, o primeiro item a ser processado pelo leitor. Esse
recurso estd presente, diferentemente do que ocorreu nos editoriais da Epoca, em todos os

editoriais de Veja pesquisados. Outro aspecto que diferencia a imagem utilizada pelos
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editoriais dessa revista das utilizadas nos demais editoriais estudados (ou seja, os das revistas
Epoca e Istoé) é o seu tamanho muito avantajado, ocupando um grande espago dentro da
composi¢do. A imagem caracteriza-se também por ser o Unico recurso multimodal colorido
nos editoriais de Veja, o que também opera para tornar tal elemento o mais saliente da
composi¢ao. Assim, o recurso cores estd associado unicamente a imagem e, portanto, uma vez
que todas as imagens encontradas nos editoriais de Veja sdo coloridas, este recurso

multimodal também tem ocorréncia de 100%.

RECURSOS MULTIMODAIS EM EDITORIAIS  OCORRENCIAS OCORRENCIAS

DA VEJA ABSOLUTAS PERCENTUAIS
Cores 06 100%
Distribuicio do texto em duas colunas 06 100%
Fontes tipograficas variadas 06 100%
Imagem 06 100%
Marcacao do paragrafo 06 100%
Legenda 06 100%
Letra capitular 06 100%
Titulo 06 100%
Margem 06 100%

Tabela 2. Ocorréncia dos recursos multimodais nos editoriais da Veja

Sempre anexa a imagem vem a legenda, que aparece em todos os editoriais de Veja
investigados. Tal recurso tem a fun¢do de explicar e/ou adicionar novas informacdes a
imagem. Nos editoriais de Veja, a legenda, como podemos ver na Figura 2a, também possui
uma espécie de titulo, o qual nos referimos como cabeca, que estd em negrito, diferenciando-
se do restante da legenda, que possui estilo italico. Alids, outro recurso unanime ¢ a fonte
tipografica variada que, como vimos anteriormente, vem sempre associada a outros recursos,
como a propria legenda, a letra capitular, o titulo e os demais elementos verbais que compdem

o editorial, tendo a funcao de dar destaque a esses elementos.

Cabeca da Dilma, Serra
'egecnda — & Ii‘larina
Os candidatos

nas Paginas
Amarelas de VEJA

Figura 2a. Legenda em editorial da Veja
Fonte: Veja, 30 de junho de 2010

Também encontramos em todos os exemplares de Veja analisados o titulo do editorial

que vem escrito em estilo negrito e fonte consideravelmente maior em relagdo ao texto, o que




Dialogo das Letras, Pau dos Ferros, v. 01, n. 01, jan./jun. 2012.

lhe dd muito destaque visual e torna-o o segundo elemento mais saliente da composi¢ao. O
terceiro elemento mais saliente € a letra capitular, que também ocorre em 100% dos editoriais
de Veja. Como ja foi discutido, a letra capitular cumpre a fun¢ao de chamar a atengdo do
leitor para o inicio do texto, seduzindo-o a comegar a leitura.

A distribuicdo do texto em duas colunas ¢ mais um recurso presente em 100% dos
editoriais de Veja. Como dissemos anteriormente, a distribui¢do do texto em colunas estreitas
permite ao editorialista aproveitar o maximo possivel o espaco da pagina. Foi percebido
também que, diferentemente dos editoriais de Epoca e de Istoé, que trazem o texto justificado,
os editoriais de Veja tém o texto alinhado a esquerda, o que torna as linhas desiguais, dando
uma impressdo de maior liberdade e movimento.

Também apresentam ocorréncia de 100% os recursos marcacdo do paragrafo e
margem. Como foi frisado, a marcagdo que destaca o inicio dos pardgrafos ¢ um recurso que
permite ao leitor perceber a organizagdo das ideias do texto, facilitando seu processamento.
Por sua vez, a margem cumpre o papel de destacar o editorial dos outros elementos presentes
na pagina em que ele estd localizado, além de imprimir um sentido de coesdo semantica entre
os elementos que compdem o género.

Um aspecto notavel dos editoriais de Veja que o distingue dos editoriais de Epoca e
Istoé, ¢ que nenhum dos exemplares analisados recebe qualquer tipo de assinatura. Essa ¢ uma
caracteristica peculiar as publica¢des (revistas e jornais) voltadas para a informacdo.® A
auséncia de assinatura confere ao texto um carater coletivo e institucional, refor¢cando a ideia
de que as opinides expressas nele pertencem a instituicdo Veja como um todo. Na proxima
secdo, continuamos a tracar o perfil multimodal do género editorial, dessa vez, investigando

os exemplares da revista Istoé.
8 Recursos multimodais nos editorias da Istoé

A andlise dos editoriais da Istoé revelou a presenca de sete recursos multimodais em
suas configuragdes, sendo eles: imagens, cores, fontes tipograficas variadas, titulo, marcagdo
do paragrafo, distribui¢do do texto em duas colunas, assinatura impressa/identificacao
funcional. A Figura 3 mostra o editorial I-2, pertencente a essa revista, apontando a presenga
desses recursos, com excecao de cores e fontes tipograficas variadas, que nao estdo indicadas,

mas podem ser facilmente notadas.

6 Excluem-se aqui os editoriais de algumas revistas como a Epoca ¢ a Istoé, os quais, como observamos nesta
pesquisa, trazem a assinatura do editor.
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Comparando os editoriais dos trés suportes contemplados nessa pesquisa, podemos
afirmar que, com sete recursos multimodais, os editoriais de Isfoé sdo 0s que possuem menos
informatividade visual, uma vez que os de Epoca, que, pelo contrario, possuem maior
informatividade visual, apresentaram treze recursos e os de Veja, nove recursos. Podemos
perceber também que, do mesmo modo como ocorreu na andlise dos editoriais de Veja, a
analise de Istoé também apresentou unanimidade de ocorréncia de todos os recursos
multimodais, ou seja, todos os recursos apresentados por um exemplar ocorrem igualmente
em todos os demais, assim como revela a Tabela 3, que mostra a ocorréncia absoluta e

percentual dos recursos multimodais que compdem o editorial da Istoé.

Editorial
A MUDANCA DO CODIGO <

Cada estdgio protelatério sera cobrado
ativamente. Com a cobranca passo a

A

Titulo

A moyosidade da
Justica ¥z

causa e efeilo gera-  passo, o minisire AUt Iespon- ~
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Figura 3. Recursos multimodais em editorial da Istoé

Fonte: Istoe, 24 de fevereiro de 2010
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100%

OCORRENCIAS

ABSOLUTAS
Assinatura impressa 06
Identificacao funcional

RECURSOS MULTIMODAIS EM EDITORIAIS

DY.WAYA0)

Cores 06 100%

Distribuicio do texto em duas colunas 06 100%
Fontes tipograficas variadas 06 100%
Imagem 06 100%
Marcacio do paragrafo 06 100%

Titulo 06 100%

Tabela 3. Ocorréncia dos recursos multimodais nos editoriais da Istoé
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Essa homogeneidade dos recursos pode significar que a Isfoé, assim como sua
concorrente Veja, tem a pretensdo de padronizar seus editoriais, a fim de garantir
reconhecimento automatico desse género por parte dos consumidores. Mas isso também pode
ser explicado pelo fato de os seis editoriais de Istoé, que foram analisados, serem assinados
pelo mesmo editorialista, Carlos Jos¢é Marques, ndo havendo, assim, a possibilidade de haver
diferengas de estilo, como no caso dos editoriais de Epoca, contemplados na se¢do 6, que
recebem assinaturas de dois editorialistas diferentes.

Um dos recursos multimodais encontrados em todos os editoriais da Istoé € a imagem,
a qual também ganha muito destaque de saliéncia, por ser o Unico elemento colorido da
composi¢do e por ocupar um espaco relativamente grande no layout. Assim sendo, nesses
editoriais, a imagem também representa um item de informag¢do altamente relevante para a
construcdo dos sentidos globais desses textos.

Um aspecto que particulariza os editoriais da Istoé ¢ que nenhum dos exemplares
analisados possui legenda, o que traz, aparentemente, mais independéncia semantica ao
recurso imagem, uma vez que esta ndo estd acompanhada de nenhum elemento verbal com a
funcdo exclusiva de explicar-lhe ou completar as lacunas de significado que possam existir.
Outros elementos verbais, como o proprio texto e, algumas vezes, o titulo, encarregam-se
dessa fung¢do, oferecendo pistas para que o leitor complete o sentido da imagem.

Nao estamos, com isso, querendo dizer que a imagem ndo € capaz de construir
sentidos independentemente, precisando, para isso, apoiar-se em elementos verbais como a
legenda; mas apenas que certas imagens deixam algumas lacunas referenciais que a legenda,
ou outros elementos verbais podem preencher e/ou ampliar o sentido, o que também vale para
o verso da relagdo, os elementos visuais também podem preencher lacunas semanticas
deixadas pelo modo linguistico. Assim, nenhuma das partes (visual/verbal) ¢ exclusivamente
dependente da outra; cada uma ¢é suficientemente capaz de produzir sentidos isoladamente. No
entanto, uma vez que esses dois modos unem-se para constituir uma mensagem multimodal,
passam a colaborar numa relacao de co-dependéncia para a construgao do sentido social total.

Como mostra a tabela 3, os recursos cores e fontes tipograficas variadas aparecem em
100% dos editoriais de Istoé. Assim como ocorre nos editoriais de Epoca e Veja, o recurso
cores aparece aqui associado exclusivamente a imagem, com o papel de acrescentar realismo
a ela; nenhum outro elemento apresenta cores que fujam do branco e preto (em suas diferentes

tonalidades). Como vimos anteriormente, as fontes tipograficas variadas sdo mais um recurso
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que se apresenta inexoravelmente ligado a outros componentes, como o titulo, o texto, os
elementos de identificagdo autoral etc.; nos editoriais da Istoé, nao ¢ diferente.

Logo depois da imagem, o segundo elemento mais saliente nos editoriais de Istoé ¢ o
titulo. Tanto destaque ¢ dado a esse elemento, por ser a porta de entrada para o editorial e pelo
fato de que de sua leitura poderd depender o interesse ou ndo do leitor em continuar o
processamento do texto. Em todos os editoriais de Istoé analisados, o texto apresenta
marcacao do paragrafo, o que da ao leitor a nocdo exata da organizacao textual. Além disso,
em todos eles, o texto distribui-se em coluna dupla, de modo que haja um aproveitamento
mais efetivo do espaco utilizado pelo editorialista. Outro aspecto ligado ao texto ¢ o fato de
que, assim como no caso dos editoriais de Epoca analisados anteriormente, suas linhas vém
justificadas, passando assim a ideia de ordem e rigor formal.

Também estdo presentes em 100% dos editoriais de Istoé analisados, os recursos
assinatura impressa e identificagdo funcional, que correspondem ao que chamamos de
elementos de identificagdo autoral (ver Figura 3a). No caso dos editoriais da Istoé, estes
recursos aparecem formando um s6 elemento, pois estdo na mesma linha e com mesmo
tamanho e estilo de letra (negrito e itélico). Assim, diferente do editorial de Epoca, em que o
nome do autor recebia maior saliéncia, no editorial da Istoé, ¢ atribuido o mesmo grau de

relevancia para o nome do editorialista e sua fun¢do dentro da revista.

Assinatura impressa/
Identificacdo funcional

Carlos José Marques, Efﬁtor editorial

Figura 3a. Elementos de identifica¢@o autoral em editorial da Istoé
Fonte: Istoé, 24 de fevereiro de 2010

9 Perfil multimodal dos editoriais de revistas

Como vimos, cada revista aqui analisada cria um padrao multimodal diferente para o
editorial, sendo alguns mais rigidos que outros. Desse modo, o consumidor de cada um desses
suportes pode reconhecer facilmente o género assim que olha a pagina onde ele € publicado, e
cria uma expectativa em torno dos elementos que vai encontrar em sua composi¢ao, podendo,
como no caso da Epoca, ser surpreendido com a varia¢io no uso de alguns deles.

Apesar de seguirem modelos distintos, os editoriais dos diferentes suportes
pesquisados revelaram entre si muitas semelhangas no uso dos recursos multimodais, o que
pode ser reflexo da existéncia de um padrao multimodal global do género editorial de revista.

Isso pode ser mais bem observado na Tabela 4, que expde as ocorréncias absolutas e
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percentuais dos recursos multimodais em relagdo a todos os editoriais que compdem o corpus.
Esse padrao multimodal auxilia na leitura e na identificacdo do género editorial, pois, como
explica Dionisio (2005b, p. 166), a mera apresentacdo visual ou layout de uma pagina “da ao
leitor um sentido imediato do género textual ali assentado”.

Como podemos observar na Tabela 4, os recursos fontes tipograficas variadas, titulo,
marcagao do paragrafo e distribuicdo do texto em duas colunas foram identificados em 100%
dos editoriais analisados, consistindo, assim, em aspectos prototipicos do género editorial de
revista. Os recursos imagem e cores assumem sfatus semelhantes a tais aspectos, visto que
estdo ausentes em apenas um dos editoriais analisados, representando uma ocorréncia de
94,4%. A auséncia desses elementos no editorial E-5 é considerada, a nosso ver, como uma

excecao a regra.

RECURSOS MULTIMODAIS EM TODOS OS OCORRENCIAS OCORRENCIAS

EDITORIAIS DO CORPUS ABSOLUTAS PERCENTUAIS
Assinatura impressa 12 66,7%
Assinatura manuscrita digitalizada 5 27,8%
Cores 17 94,4%
Distribuiciao do texto em duas colunas 18 100%
Estratégia de estruturacio dentro do texto 1 5,6%
Fontes tipograficas variadas 18 100%
Identificacao funcional 12 66,7%
Imagem 17 94,4%
Legenda 11 61,1%
Letra capitular 12 66,7%
Marcacgio do paragrafo 18 100%
Margem 12 66,7%
Titulo 18 100%

Tabela 4. Ocorréncia dos recursos multimodais em todos os editoriais do corpus

Por sua vez, os recursos letra capitular, assinatura impressa, identificagdo funcional e
margem (com ocorréncia de 66,7%), além da legenda (61,1%), da assinatura manuscrita
digitalizada (66,7%) e da estratégia de estruturagdo dentro do texto (5,6%) podem ser
considerados elementos possiveis de ocorrerem no género, mas ndo prototipicos, dependendo
de fatores como o estilo da revista, o estilo individual do editorialista, o contetido do editorial,

dentre outros.

10 Consideracoes finais

Os resultados obtidos com nossa analise mostraram que os suportes Epoca, Veja e

Istoé constituem, para seus respectivos editoriais, uma espécie de padronizagdo no uso dos
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recursos multimodais que os compdoem. Esses modelos diferem de uma revista para outra e
podem ser mais rigidos (como na Veja e na Istoé) ou mais plasticos (como na Epoca). Assim,
supomos que o publico desses periddicos esta acostumado a encontrar semanalmente, em cada
exemplar, o mesmo padrdao multimodal para o editorial e pode reconhecer facilmente o género
assim que olha para a pagina onde ele estd publicado. Com isso, o leitor cria uma expectativa
em torno dos elementos que vai encontrar em sua composi¢do € pode, como no caso da
Epoca, ser surpreendido com a variagdo no uso de alguns deles.

A andlise também mostrou que, apesar de seguirem modelos distintos, os editoriais
dos diferentes suportes pesquisados apresentam muitos recursos multimodais comuns entre si,
0 que evidencia a existéncia de um padrao multimodal global do género editorial de revista.
Em tal configuragcdo, a imagem destaca-se como um elemento fortemente recorrente, o que
nos leva a reconhecer seu papel cada vez mais participativo ¢ fundamental na comunicagao,
principalmente, em se tratando de veiculos como ¢ o caso da revista. Tal fato também nos
conduz a apontar a presenca da imagem como um dos fatores de distingdo mais evidentes
entre o editorial de revista e o editorial de jornal.

Realizar uma andlise como a efetivada neste trabalho nos proporcionou refletir sobre a
presenca cada vez mais prevalecente de elementos visuais para compor os significados dos
textos que circulam socialmente. Nesses artefatos comunicativos, o peso da imagem na
divulgacao de informagdes tem-se tornado cada vez mais determinante. Esta pesquisa trouxe
para o centro da discussdo a presen¢a da multimodalidade no género editorial, uma vez que
esse género, pertencente ao jornalismo opinativo, ¢ um dos mais importantes na expressao de
pontos de vista na sociedade atual. O uso de signos ndo-linguisticos atrelados ao texto escrito
torna esse género, a nosso ver, mais informativo e atraente, além de fazer com que o processo
de leitura se transforme em uma atividade cognitiva mais complexa e desafiadora para o

leitor.
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